






Editoriale

di Giuseppe Continolo

Cresce la voglia
di cambiamento

I l Salone del Camper ha dimo-
strato quest’anno di essere una
manifestazione che ha superato

la fase di puro e semplice punto d’in-
contro tra domanda e offerta di
mezzi per il turismo all’aria aperta, e
diventare, a buon diritto, un evento
fieristico finalizzato alla promozione
di un turismo alternativo a tutto
tondo. Gli organizzatori del Salone si
sono resi conto che è difficile vende-
re un veicolo ricreazionale se non esi-
ste una rete adeguata di infrastruttu-
re di accoglienza (campeggi, aree di
sosta, ecc.), se non matura una cultu-
ra disposta ad accettare incondizio-
natamente il principio che il turista
itinerante è un ospite che porta ric-
chezza nel territorio al pari di quello
che varca la soglia di un albergo. In
altre parole, se il turismo itinerante
non entra a pieno titolo nel novero
dei cosiddetti “turismi” riconosciuti
ufficialmente e non viene trattato di
conseguenza (soprattutto dalle auto-

rità locali) sarà sempre un mercato
che stenta a crescere (al di là dei freni
imposti dalla crisi).
Per invertire la tendenza, il Salone ha
suggerito (nel corso dei convegni che
hanno dibattuto il problema) una
proposta ben precisa: occorre uno
sforzo collettivo che coinvolga con-
temporaneamente le associazioni
imprenditoriali, le associazioni degli
utenti e tutto quel mondo che ha
interesse a che il turismo cresca nel
territorio in modo responsabile. Ci
riferiamo ai parchi, alle associazioni
ambientaliste, ai piccoli e grandi
comuni e, più in generale, a chi è
investito di responsabilità politiche in
materia di turismo. In altre parole,
bisogna “fare sistema”.
Il Salone – lo ha dichiarato il presi-
dente di Fiere di Parma, Franco Boni
– potrebbe diventare un punto di
confluenza e di coordinamento di
questa immensa voglia di cambia-
mento. Proviamoci!
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Botta e risposta

Il comportamento di pochi camperisti
offusca l’immagine della categoria

Gentilissimo Direttore, sono camperista da oltre venticinque anni
e seguo con piacere ed apprezzamento la vostra rivista da oltre
dieci anni ed è la prima volta che mi accingo a scrivere ad un gior-
nale, con molta timidezza e timore di sbagliare ad esprimermi. Ma
se ci sono errori Lei mi correggerà e la Sua nobile intelligenza e
preparazione professionale saranno in grado di comprendere ogni
mio scritto. 
Per me e la mia famiglia utilizzare il camper  è sempre stato un
modo per fare vacanze itineranti all’aria aperta, nel pieno rispetto
degli altri e della natura e dell’ambiente che ci circonda.
Purtroppo devo mio malgrado rilevare con molto dispiacere che
negli ultimi anni diversi camperisti, solo per l fatto di possedere un
camper, magari belo e costoso, si sentono padroni del mondo e
come tali autorizzati a fare gli sbruffoni senza rispetto per gli altri
ed insensibili all’ambiente. Mi è infatti capitato di fermarmi in aree
di sosta ove alcuni camperisti hanno occupato due piazzole per
aprire al massimo la veranda, stendere i panni, tenere le bici di
lato fregandosene degli altri presenti, un po’ alla nomade, scari-
cando le acque bianche infischiandosene. All’ultima fiera di
Carrara arrivo in uno dei parcheggi predisposti, trovo un posticino
su una lato ove si trovano già in sosta, in fila indiana altri camper.
Per potermi infilare mi manca solo un metro e l’altro camper si era
messo ad una distanza da un altro di bel tre metri. Gentilmente
busso alla porta e mi apre un signore (che tale non è) e con sguar-
do sgradevole e sufficienza mi guarda e mi chiede “chee vùolè”
con spiccato accento meridionale (non me ne vogliano, non sono
razzista) gli chiedo se può spostare leggermente il mezzo all’indie-
tro per circa una metrata, avendo a disposizione ben tre metri, mi
riguarda con occhi di fuoco ed espressione che lascia intuire un
chiaroi messaggio “non rompere les pilotas” e poi mi dice che ha
già puntato l’antenna satellitare e non sposa niente perché deve
ripuntarla e di cercarmi un altro posto: Lo saluto gentilmente e
peregrino per altri parcheggi, ma nel frattempo mi domando:cosa
è andato a fare a Carrara a vedersi la TV ed a fare lo scortese con
altri camperisti? Purtroppo a poca distanza altri camperisti stava-
no litigando ad alta voce sempre per questioni legate alla sosta e
con mia sorpresa non ho visto nessun addetto ai parcheggi. Nel
primo finesettimana di luglio percorro l’autostrada da Bologna in
direzione Pescara, come è nota da Rimini Nord le carreggiare sono
un po’ ristrette per i lavori della terza corsia. Dopo Cattolica un
camper dalla destra improvvisamente si mette nella corsia di sor-
passo per superare un mezzo pesante, costringendo le auto che
già erano nella corsia di sinistra ad una bruisca frenata con gros-
so rischio tamponamento, questi ha iniziato un sorpasso ad 80
Km/h creando una coda chilometrica e finendo il sorpasso del tir,
dopo circa otto Km vicino a Pesaro, creando un intralcio e perico-
lo di incidenti indescrivibile con gli automobilista inviperiti a suo-
nare, e dal mio CB che avevo acceso sentivo gli insulti che veniva-
no mandati da altri camionisti cion grande disprezzo generale per
i camperisti, considerati deghi zingari rimpocogl….. Ma di situa-
zioni di questo genere ne potrei raccontare altre.
Francamente, pur essendo consapevole e convinto che la stra-
grande maggioranza dei camperisti sono corretti ed attenti, Vi
invito a sensibilizzare quella residua parte di incivili affinché assu-
mano comportamenti corretti. Tali atteggiamenti purtroppo,
anche se di una minoranza alimentano il convincimento nella
società civile che i camperisti sono dei disturbatori, sporcaccioni e
zulù rovinando così l’immagine e non solo di una categoria, la
nostra che più di altri amano la natura.
Grazie e buona estate e buone vacanze all’aria aperta. Con tante
cordialità.

Raul  -  Godo





News

Le iniziative che hanno fatto da cornice
al Salone del Camper 2011

M olte e interessanti le manife-
stazioni che hanno fatto da
cornice al Salone del

Camper. Innanzitutto i convegni, tutti
meritevoli di grande attenzione. Ne
ricordiamo soltanto i titoli, perché ne
diamo un più ampio resoconto nella
rubrica “Attualità”. Ha rotto il ghiaccio
la Conferenza inaugurale che ha dato
un sostanzioso via alle riflessioni sul
futuro del turismo all’aria aperta, sulle
quali abbiamo impostato il nostro edi-
toriale. Gli ha fatto seguito il convegno
“Turismo en plein air e turismi en plein
air. Francia, Italia e Germania a con-
fronto”. Entrambe le manifestazioni
sono state organizzate da APC
(Associazione Produttori Camper) in
collaborazione con Fiere di Parma.
A cura di Promocamp, associazione tra
i produttori e i rivenditori di accessori
per il camper, la caravan e il campeg-
gio, in collaborazione con ACTItalia
Federazione è stato organizzato un
convegno che ha riscosso il plauso dei

numerosi presenti. Tema: “Come crea-
re lo sviluppo del turismo itinerante nei
parchi naturali”. Da segnalare, inoltre,
la conferenza stampa di presentazione
di “Terre di Siena plein air. Festival del
viaggiar lento” organizzata dalla
Provincia di Siena e da APC.
Altre iniziative di successo sono state
“Vieni al Salone ed esci in camper a 99
euro” e la premiazione de “I comuni
del turismo all’aria aperta”: la prima
chiaramente finalizzata alla promozio-
ne del turismo itinerante nei confronti
di coloro che ancora un camper non ce
l’hanno; la seconda mirata su quei
comuni virtuosi disponibili a predispor-
re aree di sosta nel loro territorio.
Va, infine, evidenziato che una delega-
zione di operatori cinesi ha partecipato
alla seconda edizione del Salone del
Camper, accompagnata dall’“Agenzia
per la Cina” (Agenzia per le Relazioni
Economiche Industriali e Commerciali
con la Cina), nella persona del suo
Presidente, Dr. Armando Tschang.

L’Autorità preposta al Turismo Cinese
ha indicato il settore del caravanning e
il Salone del Camper di Parma, rispetti-
vamente lo strumento e il format idea-
le utili ad uno sviluppo armonico nel
proprio territorio del settore turistico. 
L’interesse delle autorità cinesi nei con-
fronti del turismo itinerante ha un
recente precedente nell’incontro avve-
nuto a Calenzano presso la sede della
Confedercampeggio con una delega-
zione in visita in Europa accompagnata
dal presidente della FICC, Joao
Perreira. Scopo dell’incontro acquistare
veicoli ricreazionali.
La Cina, con la partecipazione al
Salone del Camper, conferma il cre-
scente interesse verso l’Occidente, ed
in particolare all’Italia, considerata uno
dei partner privilegiati date le spiccate
competenze di cui dispone nei campi
chiave per il futuro cinese, a partire dal
turismo itinerante, alla qualità della
vita (arte culinaria), al design, fino alle
tecnologie industriali ed ambientali.
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I Comuni del Turismo all’Aria Aperta

S i è tenuta sabato 17 settembre,
presso il Salone del Camper, la
cerimonia di premiazione dei 5

vincitori nazionali del Bando “I Comuni
del Turismo all’Aria Aperta 2010”,
giunto alla sua decima edizione.  I
Comuni hanno ricevuto il premio da
una coppia speciale di “camperisti per
davvero”, Syusy Blady e Patrizio
Roversi, ideatori e conduttori della
famosa trasmissione televisiva “Turisti
per caso”. Il Bando, promosso annual-
mente dall’Associazione Produttori
Caravan e Camper (APC), in collabora-
zione con i partner storici, ANFIA
(Associazione Nazionali Filiera Industria
Automobilistica), ANCI (Associazione

Nazionale Comuni Italiani),
Associazione Città del Vino e Città
Termali, ha l’obiettivo di coinvolgere,
incentivare e sostenere concretamente
le amministrazioni comunali nella pro-
gettazione e realizzazione di aree di
sosta camper, dando un contributo alla
diffusione di una cultura del turismo iti-
nerante di qualità. 
Dopo aver valutato i progetti pervenuti
nel 2010-2011, APC ha premiato il
Comune di Migliarino per la categoria
Comuni del Nord, il Comune di Taranta
Peligna per la categoria Comuni del
Centro, il Comune di Caccamo per la
categoria Comuni del Sud, il Comune
di Montalcino per la categoria Città del

Vino e il Comune di Rapolano Terme
per la categoria Comuni Termali. 
Il Bando “I Comuni del Turismo all’Aria
Aperta”, in dieci anni, ha registrato
importanti risultati: 480 i progetti rac-
colti e i Comuni aderenti in Italia, 64 i
Comuni premiati, 25 le aree di sosta
camper realizzate in 13 Regioni e oltre
450.000 euro assegnati ai vincitori. 
Per partecipare al Bando “I Comuni del
Turismo all’Aria aperta 2011-2012”
basta collegarsi al sito internet
www.associazioneproduttoricamper.it
e scaricare il bando unitamente alla
relativa modulistica, prendendo visione
delle norme regionali. La scadenza è il
31 marzo 2012.

TURISMO all’aria aperta 11

T antissimi gli appassionati di turismo all’aria
aperta che hanno visitato il nostro stand
(A007) presso il Padiglione 5 de “Il Salone

del Camper” per conoscere le iniziative, gli omaggi
e i raduni organizzati dal Gruppo Editoriale Turismo
Itinerante srl. Lo staff del Gruppo ha illustrato tutte
le novità dei nostri marchi: TURISMO all’aria aperta,
Gli Itinerari Gustosi e Turismo Itinerante e le nuove
convenzioni per i possessori della tessera TURIT.

Grande affluenza nello stand di Turismo Itinerante 
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S i è concluso un altro significativo
step per la ristrutturazione dei
locali bagno dello storico

Campeggio Numana Blu situato sul
lungomare di Numana nei pressi di
Marcelli e Sirolo (AN). Il lavoro di
ristrutturazione è stato condotto dal-
l’azienda Soema di Recanati che ha
contribuito, a seguito anche della rea-
lizzazione di una nuova piscina, ad ele-
vare la qualità dei servizi offerti e a far
ottenere la denominazione di Villaggio
Turistico a 4 stelle. L’intervento portato
avanti dall’azienda, specializzata nella
progettazione di bagni, spogliatoi e
sistemi elettronici a fotocellula, ha pre-
visto la realizzazione dei nuovi bagni in
piscina e la ristrutturazione di due
blocchi bagno, complessivamente
autonomi l’uno dall’altro, comprensivi
di docce, wc e zona lavabiancheria. La
divisione architettonica dell’ambiente è
stata strettamente correlata all’installa-
zione dei diversi prodotti elettronici e
di arredo, oltre all’installazione degli
impianti elettrici, idraulici e di scarico
ispezionabili tramite pannelli removibili
in laminato HPL. La tecnologia a infra-
rossi garantisce il rispetto delle norme
igieniche e la riduzione del consumo di
acqua e di energia elettrica (in termini

di acqua calda sanitaria) che specie nei
campeggi si presenta un costo molto
elevato; gli arredi come piani lavabo,
porte, pareti divisorie per doccia e wc
sono stati realizzati con materiali gra-
devoli e colorati, altamente igienici,
non infiammabili e resistenti agli atti
vandalici. 
Il Camping Village Numana Blu, inseri-
to nel bel contesto della Riviera del
Conero con una superficie di 86.000
mq, costituisce un ottimo punto di rife-
rimento per chi vuol godere delle loca-
lità turistiche più affascinanti e sugge-

stive delle Marche. Oltre ad una posi-
zione invidiabile dispone infatti di
numerosi servizi: due nuove piscine,
una per bambini di 110 mq ed una per
adulti di 500 mq, dotata di ben 26
postazioni idromassaggio, percorso
vascolare e due sistemi di nuoto con-
trocorrente. E’ presente anche una
zona solarium di ben 1.200 mq per il
massimo relax. La zona villaggio è
dotata di ben 268 tra bungalows e vil-
lini climatizzati, che possono ospitare
da 3 fino a 6 persone, con portico e
giardino attrezzati. 

Ristrutturato lo storico Campeggio Numana Blu

I l camper stop Montona ha aper-
to le sue porte agli inizi di ago-
sto, ai piedi della cittadina omo-

nima, in Istria. Perfettamente a norma
di legge, il camper stop soddisfa tutte
le esigenze dei turisti itineranti in viag-
gio con camper, ma anche con la rou-
lotte. In questo modo, finalmente
anche la Croazia e l'entroterra
dell'Istria sono entrati a far parte della
mappa europea delle soste camper,
che sono un elemento indispensabile
per la qualità dell'offerta generale di
un paese. 
Il camper stop Montona dispone di 12
piazzole attrezzate (elettricità, acqua,
TV satellitare ...) e di un camper servi-
ce per scarico acqua, servizi igienici
con cabine doccia per signore e signo-
ri, un WC chimico di scarico, ecc... La
società che gestisce il camper stop è
anche proprietaria del Kastel Hotel
situato nel centro di Montona, e quin-

di i clienti camperisti possono godere
di vantaggi speciali come l'uso gratui-
to della piscina, sconti nel ristorante
dell'hotel, il Palladio, e nel centro
benessere. E' possibile anche organiz-
zare molte attività ricreative per gli
ospiti e per l'anno prossimo sono già
previsti servizi aggiuntivi come la ven-
dita di generi alimentari, souvenir,
ecc... 
La stessa posizione del camper club
Montona è molto attraente grazie alla
bellezza della natura circostante e
costituisce un perfetto punto di par-
tenza per le visite in Croazia. 
L'indirizzo del camper stop è: Rizanske
skupstine 1a, Motovun (Croazia), Tel:
+385 (0) 52 681-607, E-mail:
info@motovun-camping.com, GPS: N
45 ° 20 '04,5 ''E 13 ° 49 '30,7'' 
Per maggiori informazioni:
http://www.motovun-camping.com/

Inaugurato il 1° camper stop
ufficiale della Croazia

H a aperto l'area attrezzata
camper "Antica Etruria" nei

pressi di Firenze: ad appena 1 km e
500 mt. dal casello autostradale A1
Sesto Fiorentino - Calenzano e a 30
minuti circa di bus dal centro di
Firenze.
Essa vuole essere il luogo ideale per
quanti, volendo visitare questa bel-
lissima città rinascimentale, non
rinunciano ai tanti servizi che la
struttura offre (wc - docce - sanita-
ri per portatori di handicap - aree
per: bambini, picnic con barbecue
e cani e tanto altro).
Per maggiori informazioni:
info@anticaetruria.it - www.anti-
caetruria.it

Nuova area
attrezzata

nei pressi di Firenze
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La difesa degli ecosistemi porta vantaggi economici

D iverse ricerche dimostrano che
la difesa dell'ambiente è un
volano per turismo, pesca,

agricoltura e molti altri settori. La tute-
la del territorio rende anche perché
limita i danni dei disastri provocati da
agenti atmosferici.
Dopo le ripetute sollecitazioni dell'Onu
- che da anni evidenzia che la conser-
vazione di mari, foreste, paludi e bar-
riere coralline ha vantaggi economici,
oltre che ambientali: sviluppa l'econo-
mia oltre a proteggere la biodiversità.
Una ricerca di The Economics of
Ecosystems and Biodiversity Study
(Teeb) ha quantificato la rendita per
ettaro dei diversi ambienti. Il più pre-
zioso è la barriera corallina, valutata in
800.000 euro l’anno, considerando lo

sviluppo turistico che produce, la sua
funzione nella riproduzione delle spe-
cie ittiche (implementando così la
pesca) e la capacità delle scogliere di
proteggere le coste in caso di eventi
estremi come maremoti e tsunami.
Quest’ultima funzione è risultata evi-
dente durante il drammatico tsunami
del dicembre 2004 in Asia meridionale:
isole e coste fronteggiate da barriere
coralline hanno subito danni molto
inferiori a quelle senza protezione, per-
ché le scogliere hanno frenato la forza
delle onde anomale. Segue la palude
litorale con 215.000 euro a ettaro l'an-
no, considerata la sua funzione di filtro
ambientale: depura l'ecosistema.
Quindi le foreste tropicali, valutate in
15.000 euro annui per ettaro: sono il

più importante freno all'effetto serra
nonché la banca genetica a cui attinge
l'industria farmaceutica. E le acque
dolci (laghi e fiumi), calamita turistica e
riserva idrica strategica: 8900 euro
l'anno per ettaro. Lo United Nations
Environment Programme (Unep) ha
invece calcolato quanto vale il mare: i
benefici prodotti dall'industria del turi-
smo e derivati dagli ecosistemi del
Mare Mediterraneo valgono 10.000
euro l´anno per kmq. Più di un terzo di
questo patrimonio ambientale è con-
centrato in Italia, per un valore di circa
9 miliardi di euro. E da alcuni anni le
attività di whale watching hanno un
fatturato globale superiore all'industria
baleniera.

L a Sardegna chiude una brut-
ta estate: i dati raccolti dalla
Regione annunciano una

perdita media di presenze del 10%,
e perfino del 30% in agriturismi, bed
and breakfast e campeggi. Tiene
solo il lusso, con ottimi risultati per la
ricettività a 4 stelle – oltre 200 hotel
– mentre hanno avuto il tutto esau-
rito i 19 alberghi 5 stelle e i tre hotel

di altissima gamma, sul totale di 900
strutture della Regione.
A salvare il salvabile, ha notato
anche a Cagliari Stefano Laurano,
responsabile turismo di
Confindustria Sardegna, avrebbe
contribuito il taglio di tariffe lanciato
– anche fino al 45% – proprio dalla
fascia a 4 stelle, che così ha com-
presso anche le tariffe 3 stelle.

Ma l’assessore al turismo Luigi
Crisponi ha addebitato il calo alla
crisi economica, ma anche al rincaro
dei traghetti, che avrebbe colpito in
particolare tutta la fascia medio-
bassa, campeggi in testa, che hanno
patito un vero crollo di presenze.
Per info: www.regione.sardegna.it -
www.confindustriasardegna.it
Fonte: L'Agenzia di viaggi

La brutta estate della Sardegna
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Continua la crescita del turismo over '55

C he il turista cosiddetto senior
non sia più quello di un tempo
è ormai un fatto  incontestabi-

le,  sia in Italia che all’estero. Basti pen-
sare che negli ultimi anni, tra il 2005 e
il 2010, le vacanze degli europei over
‘55 sono aumentate del 17%. Con
questo dato si conferma un ulteriore
elemento, ossia che gli “over” costitui-
scono il 27% dell’intero mercato turi-
stico. Si tratta di una tendenza legata a
vari fattori, il concetto di vecchiaia si è
modificato nel tempo, in passato l’ini-
zio della terza età era associato all’età
pensionabile, oggi la giovinezza fisica
finisce solo con l’incapacità di occupar-
si di sé stessi. 
Secondo un’indagine commissionata
dalla fiera di Berlino e realizzata da
World Travel Monitor (la più importan-
te ricerca del mondo nel turismo)
emerge che  i mercati stranieri dai quali
proviene la maggioranza della richieste
sono nell’ordine: Germania (15,3
milioni), Francia (7,2 milioni) e Olanda
(6,9 milioni). Questi 3 paesi rappresen-
tano gran parte del mercato degli
ultracinquantenni.
Teamwork ha svolto per  Evergreen
Hotels una ricerca sull’andamento del
turismo senior, presentata ai soci in
occasione di un seminario svoltosi a
Marzo 2011, dove si evidenziava che
sul totale del turismo organizzato in
Italia, il 23% è occupato da turisti
senior (in linea quindi con il dato euro-
peo). Di questi, il 38% acquista vacan-
ze producendo un fatturato di 13,5
milioni di euro l’anno, di cui 1 milione
di euro in Italia. 
L’indagine di mercato del World Travel
Monitor presentata all’ITB di Berlino
determina anche un importante fatto-

re, ossia che vi è un  trend in aumento
dei turisti tedeschi sul territorio italia-
no.
“La ripresa dell’economia tedesca che
prevede un aumento del PIL di circa il
2,2% per l’anno in corso, superiore a
quella degli altri Paesi europei” - com-
menta il Presidente dell’ ENIT-Agenzia,
Matteo Marzotto – “ha avuto una rica-
duta positiva anche sulla domanda
turistica, come attestano i dati della
Banca Centrale tedesca che registrano,
nel periodo gennaio-settembre 2010,
un trend in leggero aumento della

spesa complessiva dei tedeschi in Italia
(4,49 miliardi di euro rispetto ai 4,45
miliardi di euro dello stesso periodo
dell’anno precedente).”
Considerando quindi il forte incremen-
to del turista over targato Germania,
da sempre amante del nostro Paese, il
Consorzio Evergreen Hotels ha deciso
di potenziare e arricchire ulteriormente
il portale con la presenza di tutti i con-
tenuti anche in lingua e pacchetti spe-
ciali destinati proprio ai tedeschi. 
Per ulteriori informazioni: www.ever-
greenhotels.it

“T urismo responsabile in
20 città” è il sottotitolo
della guida edita da

Altreconomia-edizioni, “Italia
EcoSolidale”, che presenta la prima
mappatura turistica di 20 città italia-
ne, da nord a sud, che hanno sposato
la causa della sostenibilità.
In prima pagina, per ogni città, una
breve descrizione, i luoghi da non per-

dere, il momento migliore per visitar-
la, la descrizione di un piatto e di una
bevanda tipica, un libro da portare,
come girarla al meglio e il nome di
un’associazione da conoscere.
Seguono poi una mappa del centro,
gli itinerari possibili, i consigli su dove
dormire e dove mangiare (paragrafi
che riportano simpaticamente i titoli
di “sonno” e “fame”) e alcune indica-

zioni su cosa vedere e dove fare acqui-

sti.

Ogni capitolo si chiude con “La città

sostenibile”, pagina di notizie e curio-

sità su associazioni, mercatini bio e

altre iniziative all’insegna della soste-

nibilità.

Fonte: L'Agenzia di viaggi

Arriva la Guida dell’Italia Ecosolidale
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Turismo responsabile: in Italia vale 10 miliardi di euro

C ontinua a crescere il turismo
responsabile in Italia, sia in ter-
mini di utenza che di fatturato:

secondo una stima della Coldiretti,
infatti, il comparto ha apportato al siste-
ma-Paese un valore pari a circa 10
miliardi di euro, con uno share del 12%
di viaggiatori sul totale dei vacanzieri ita-
liani.
Le promozioni mirate e le iniziative
avviate a supporto di questa forma di

turismo, hanno fortemente attratto
nuove fasce di clientela: in particolare la
Coldiretti menziona la “Parchi Card”, la
tessera gratuita distribuita dalle Regioni
che consente facilitazioni e accessi ai
servizi turistici che tutelano le aree pro-
tette.
Così come stanno crescendo le affilia-
zioni di agenzie turistiche
all’Associazione Italiana per il Turismo
Responsabile che assicurano vacanze

ecoturistiche su tutto il territorio.

Sempre Coldiretti rileva che stanno

aumentando anche le strutture ricettive

che hanno conseguito l’Ecolabel, la cer-

tificazione dedicata alle location in

grado di soddisfare i principi di sosteni-

bilità.

Info: www.coldiretti.it

Fonte: L'Agenzia di viaggi

Turismo mondiale: +5% nei primi sei mesi del 2011

O ltre 25 milioni di viaggiatori in
più è il “tesoretto” conqui-
stato dal turismo mondiale

nei primi sei mesi dell’anno secondo i
primi rilevamenti dell’Unwto, che ha
certificato un movimento di oltre 440
milioni di turisti nel mondo, pari a un
+5% rispetto allo stesso periodo del
2010. E al di sopra delle aspettative
degli stessi analisti
dell’Organizzazione Mondiale del
Turismo, che alla vigilia della stagione
estiva avevano azzardato un tasso di
crescita tra il 3 e il 4%. Nel dettaglio i
dati raccolti evidenziano un aumento
del 4,3% dei flussi nei Paesi ad econo-
mia avanzata (tra i quali la maggior

parte delle destinazioni europee) e si
avvicina a quello del 4,8% delle eco-
nomie emergenti (area Bric), che gui-
dano la crescita del turismo mondiale.
Unica nota negativa del consuntivo
semestrale è la contrazione ancora in
atto della crescita turistica nelle aree
del Nord Africa e del Giappone dove
permane un’erosione dei flussi di viag-
giatori, rispettivamente del -11% e
del -13%.
L’aumento più eclatante si è verificato
nella regione Sud America con un
+15% che ha premiato soprattutto
Brasile, Argentina e Perù. Di grande
conforto, poi, è la performance delle
mete nella regione Europa, con un

incremento del traffico del 6%, grazie
soprattutto al consistente recupero di
bacini di traffico verso le destinazioni
nell’area settentrionale del Vecchio
Continente, e in quelle dell’Europa
centrale, orientale e del Mediterraneo,
tutte col segno +7%.
Stando poi ai dati preliminari di luglio
e agosto, gli analisti dell’Unwto confi-
dano anche in una leggera ma signifi-
cativa inversione di tendenza del traf-
fico turistico nei Paesi che proprio nel
primo semestre hanno denunciato
una certa “sofferenza”, come Egitto,
Tunisia e Giappone.
Info: http://unwto.org/en
Fonte: L'agenzia di viaggi



ENIT, sempre più apprezzata
l’Italia turistica

L’ Italia turistica si aggiudica
premi e riconoscimenti da
parte dei lettori stranieri

amanti del nostro Paese. Lo segnala
l’Enit citando tra l’altro la rivista britan-
nica Condè Nast Traveller, che ha con-
ferito al nostro Paese il primo premio
nella categoria ‘Countries’, inserendo-
lo tra le maggiori mete a vocazione
turistica, e la pubblicazione americana
Travel+Leisure, altro leader dell’infor-
mazione turistica, che inserisce Firenze
e Roma nella Top 3 dei 2011 World’s
Best Awards in base a parametri come
i panorami più suggestivi, l’arte e la
cultura, l’enogastronomia, l’acco-
glienza e lo shopping.
«La popolarità indiscussa di cui gode il
nostro Paese – fa notare il direttore
generale dell’Enit, Paolo Rubini – è
confermata anche dai numeri di gran-
de partecipazione sia in Russia che in
Cina per le prime tappe del nostro
progetto “Italia comes to you” che
hanno fatto registrare cifre record: a
Mosca, punte di 40 persone al minuto
di accessi e circa 11.000 visitatori in
totale nelle prime due giornate di
apertura, per un risultato complessivo

di oltre 36.000 visitatori; a
GuangZhou (Canton), più di 4.000
visitatori, con punte elevate di affluen-
za negli ultimi giorni, anche in funzio-
ne delle condizioni meteo che nelle
altre giornate non hanno agevolato gli
spostamenti e l’affluenza».
«Lavoriamo, quindi, per stimolare e
incoraggiare questo forte desiderio
Italia nei viaggiatori stranieri che – sot-
tolinea Rubini – nonostante il perdura-
re della crisi economica e finanziaria
globale, continuano a decidere di uti-
lizzare le proprie risorse economiche
per il turismo, confermando che il
viaggio è, ormai, un bisogno primario
e irrinunciabile».
«Anche i dati internazionali conferma-
no tutto ciò, con l’ultimo bollettino
dell‘Unwto, che riporta un incremento
del 5% nel primo semestre di que-
st’anno, cioè 440 milioni di arrivi inter-
nazionali. La conferma della simpatia
da parte dei turisti internazionali verso
la destinazione Italia come meta di
vacanze – conclude il dg Enit – ci inco-
raggia a continuare nella strada intra-
presa».
www.enit.it

Bilancia turistica in miglioramento
secondo Bankitalia

M igliora anche se di poco,
la bilancia turistica italia-
na: secondo i rilevamenti

di Bankitalia sul primo semestre
2011, infatti, si è registrato un
avanzo di 4.385 milioni di euro, a
fronte di uno di 4.319 milioni di
euro nello stesso periodo dell’anno
precedente. Le spese dei viaggiato-
ri stranieri in Italia, per 13.571
milioni di euro, sono aumentate del
3,7% mentre quelle dei viaggiatori
italiani all’estero, per 9.185 milioni
di euro, sono cresciute del 4,8%.
Nel dettaglio dell’analisi contabile
di Bankitalia, la spesa turistica in
Italia dei viaggiatori provenienti
dall’Unione Europea è aumentata
del 2,3% rispetto allo stesso perio-
do dell’anno precedente; a fronte
degli incrementi per i cittadini fran-

cesi (12,4%) e tedeschi (4,3%) si è
registrata una forte diminuzione
della spesa degli austriaci (-12%).
Inoltre è cresciuta del 5,8% la
spesa dei viaggiatori provenienti
dai Paesi extra UE, con un incre-
mento del 13% per quelli prove-
nienti dal continente americano.
Nello stesso periodo la spesa dei
viaggiatori italiani nei Paesi della
UE è cresciuta del 2,5%, in partico-
lare per coloro che si sono recati in
Spagna (9,7%) e Francia (6,3%).
La spesa nelle destinazioni extra UE
ha registrato un aumento del
7,1%, con incrementi più rilevanti
per i viaggiatori che si sono recati
in Asia (16,8%) e in America
(13,3%).
www.bancaditalia.it
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T ra i primi in Italia, l’Agenzia per
il Turismo e la Provincia di
Grosseto hanno deciso rendere

accessibile il sito ufficiale del turismo
maremmano anche da smartphone,
iphone, ipad, e tablet. Basterà collegar-
si al sito www.turismoinmaremma
.mobi da uno qualsiasi di questi dispo-
stivi per poter accedere a informazioni
su strutture, luoghi, musei, alberghi,
ristoranti ed eventi del territorio.
Un sito mobile è molto differente dal
sito madre perché specificamente dedi-
cato alla navigazione in movimento. Si
tratta di un canale di comunicazione
nuovo e non una semplice riproposizio-
ne dei contenuti e della modalità di
navigazione fissa. Il sito mobile di
Turismo in Maremma è semplice, intui-
tivo ed efficace, utilizza un sistema a
icone che delineano immediatamente il
tipo di categoria o pagina e che, una
volta scelte, cambiano colore.
Ogni categoria o pagina dedicata ha
nel suo interno un set di fotografie che
rappresentano il luogo, una breve

descrizione, un filmato e il feedback
dell’utente dato con gli strumenti dei
social. All’occorrenza, saranno disponi-
bili le modalità di raggiungimento di
quel luogo con o senza l’aiuto di
GoogleMap o altri strumenti pubblici,

numeri di taxi, mezzi pubblici, treni o
aerei. Il sito - il cui layout a colonna è
studiato per facilitare la navigabilità
dell’utente - dà anche la possibilità di
cercare, prenotare e pagare le strutture
alberghiere.

UNESCO: il Friuli Venezia Giulia raddoppia!

I l Friuli Venezia Giulia è presente
nel Patrimonio UNESCO con
altri due siti, Cividale per “I

Longobardi in Italia, i luoghi del pote-
re (568-774 d.C.)” e Palù di Livenza
per i “Siti palafitticoli preistorici del-
l’arco alpino”, che si aggiungono ad

Aquileia e alle Dolomiti, siti già com-
presi da alcuni anni nelle liste UNE-
SCO.
La prima delle due nuove serie com-
prende le località che conservano
testimonianze dell’insediamento lon-
gobardo in Italia, tra cui c’è anche

Cividale del Friuli. Anzi, l’itinerario
comincia proprio qui, perché Cividale
era, allora come oggi, l’avamposto
più orientale dei territori italici e fu
perciò la prima città a cedere
all’avanzata dei Longobardi che pro-
venivano dalla Pannonia.
Il Palù del Livenza, zona paludosa a
valle della sorgente del Livenza in
provincia di Pordenone, è un sito
paleolitico che appartiene a una serie
di siti simili dell’arco alpino dalla
Francia alla Slovenia, passando per la
Svizzera, la Germania, l’Austria e
altre località italiane. Si tratta di uno
dei più antichi dell’Italia settentriona-
le, dal momento che alcuni reperti
sono datati al 5400 avanti Cristo.
L’importanza archeologica della zona
era già nota alla fine del 1800, ma
solo negli anni sessanta dello scorso
secolo iniziarono i lavori di drenaggio
che portarono alla luce strutture
lignee e una grande quantità di fram-
menti ceramici e strumenti in pietra
appartenenti a un abitato preistorico
del Neolitico.

Il turismo in Maremma diventa mobile



I 10 comuni più amati
dai turisti rurali

T oprural Italia, il principale motore di ricerca
europeo per gli agriturismi e le strutture rurali,
presenta uno studio sulle visite al portale

www.toprural.it durante il primo mese della stagione
estiva. 
Analizzando le richieste dei nostri visitatori si è potuta
stilare la classifica dei primi 10 comuni oggetto delle
ricerche dei turisti rurali italiani per una vacanza in agri-
turismo.
I comuni maggiormente "visitati" sul nostro portale
sono Sperlonga (Latina), Pescasseroli (L'Aquila) e Cogne
(Aosta): la tendenza è in generale verso destinazioni di
mare ma anche destinzioni "verdi": parchi naturali e
zone protette.
Sempre analizzando l'andamento delle visite al portale,
in relazione allo stesso periodo del 2010, abbiamo inol-
tre notato un aumento della domanda di turismo rura-
le, dell'interesse verso questa forma di turismo. 
Per maggiori info: www.toprural.it

Sperlonga

Pescasseroli

Cogne



Neewwss

22 TURISMO all’aria aperta

Museo Archeologico Nazionale di Ferrara:
inaugurate nuove sale

V enerdì 14 ottobre si inaugura-
no ufficialmente i nuovi alle-
stimenti di Palazzo Costabili,

dal 1935 sede del Museo
Archeologico Nazionale di Ferrara,
dedicato a Spina.
Il museo, allestito nel pregevole com-
plesso architettonico progettato nel
1500 da Biagio Rossetti per il nobile
ferrarese Antonio Costabili, conserva
le testimonianze di uno dei più inte-
ressanti ritrovamenti archeologici del
XX secolo: la necropoli e l’abitato di
Spina - la città etrusca sorta sul Po, in
fregio alle sponde del Mar Adriatico
(fine VI – metà III secolo a. C.). - che ha
restituito agli studiosi un nucleo di
materiali giunto in gran parte integro

fino a noi, grazie alle straordinarie
condizioni ambientali di giacitura delle
antiche vestigia, naturalmente protet-
te dalle acque della laguna di
Comacchio.
L’inaugurazione delle nuove sale rap-
presenta solo l’ultima tappa di un arti-
colato percorso di valorizzazione.
Si tratta di quattro nuove sale ubicate
al piano terra, e mai aperte al pubbli-
co: la sala grande, interamente dedi-
cata all’abitato di Spina, una seconda
sala con gli affreschi delle sibille e dei
profeti realizzati dal Garofalo e da
Dosso Dossi, dedicata ai popoli e alle
scritture di Spina, una terza sala con
gli affreschi che raffigurano le storie di
Giuseppe, sempre del Garofalo e del

Dossi, dedicata ai culti e una quarta
sala in cui si trova una delle due biblio-
teche virtuali.
L’apertura inoltre, al primo piano, di
una zona relax, un vero e proprio
salotto che permetterà ai visitatori di
soffermarsi e vivere più a lungo il
museo, nella quale ha trovato posto il
banco tattile, il percorso per non
vedenti, gli apparati multimediali inte-
rattivi delle nuove sale espositive situa-
te al piano terra, le biblioteche virtuali
sono alcune delle proposte tese ad
avvicinare il pubblico all’esperienza
museale in modo innovativo.
Info: Museo Nazionale Archeologico
di Ferrara, tel. 0523 66299 - orari:
9.00/14.00, lunedì chiuso

Un sito per scoprire Merano

I l Consorzio turistico di Merano e
dintorni ha presentato il nuovo
sito ufficiale dove trovare infor-

mazioni, alloggi, video, immagini, pod-
cast e tanto altro ancora, sul territorio
che comprende la città di Merano, i
comuni dei dintorni, la Val Senales, la
Val Passiria, la Val d’Ultimo e parte
della Val d’Adige. Il nuovo sito –
www.meranodintorni.com - è stato
pensato per essere un utile strumento
nelle mani di chi vuole saperne di più
su questo territorio e di chi cerca infor-

mazioni per un suo prossimo soggior-
no. 
Realizzato in 4 lingue (italiano, tede-
sco, inglese e olandese), è suddiviso in
modo semplice e schematico, per
garantire a tutti 
una facile navigazione.  Chiunque
potrà scegliere di impostare la vacanza
in base alle proprie esigenze, finalizza-
te alla ricerca di benessere, oppure alla
ricerca di vacanze sportive e all’aria
aperta o, ancora, di un soggiorno cul-
turale o enogastronomico. 

S ull'Altopiano di Asiago ci si
prepara alla prossima stagione
invernale con novità e conve-

nienza. Sul comprensorio Ski Area
Verena si sta lavorando per preparare
e installare una nuova seggiovia. Il
nome della seggiovia sarà “Bosco
degli Urogalli” sia per la presenza dei
galli cedroni (o urogalli) sia per ricor-
dare il famoso libro “ Il bosco degli
urogalli” dell'autore asiaghese Mario
Rigoni Stern deceduto tre anni fa.

La seggiovia che verrà installata è
una Leitner biposto nuova con tappe-
to di imbarco con una velocità di 2,8
metri al secondo. Il nuovo impianto
coprirà la stessa distanza che copriva
lo skilift che era installato con la dif-
ferenza che ora i 1000 metri di lun-
ghezza richiederanno solo 5 minuti di
salita.
Per maggiori info: 
www.asiagoneve.com 

Nuova seggiovia sull'Altopiano di Asiago
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Le attrazioni gratuite da non perdere a Venezia

S e state pianificando un itinerario a
Venezia, TripAdvisor, la communi-
ty di viaggiatori più grande del

mondo, ha stilato la lista delle attrazioni
gratuite da non perdere nella città in
base all’Indice di Popolarità del sito.
Eccola: Canal Grande,  Laguna,  Piazza
San Marco, Basilica di San Marco,
Cannaregio, Chiesa di San Giorgio
Maggiore, Lido, Basilica Santa Maria
Gloriosa dei Frari, Ponte di Rialto, San
Polo, il più grande sestiere di Venezia,
dopo Piazza San Marco.
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L a prima classifica delle vacanze
2011 è del portale di compara-
zione prezzi Comparior.it che

stila una graduatoria delle destinazioni
più popolari tra i viaggiatori italiani
partiti in luglio e agosto.
Il dato più rilevante è che le vacanze
degli italiani si accorciano e sono carat-
terizzate da una maggiore frammenta-
zione del periodo di vacanza. Sei italia-
ni su dieci hanno scelto destinazioni
del Bel Paese e comunque il mare resta
la scelta preferita con un rapporto di 5
a 2 rispetto ad altre mete.
Tra le destinazioni più ricercate al
primo posto troviamo la Riviera roma-
gnola con Rimini e Riccione le più get-
tonate, a seguire nella classifica di
Comparior.it si piazza la Puglia, con
Gallipoli, Porto Cesareo e Vieste.
Rilevante anche il numero di italiani
che si sono recati nelle località di mare
più a nord. In particolare il Veneto con
il Lido di Jesolo che si conferma la
destinazione balneare più gradita della
regione e la Liguria con Santa
Margherita Ligure ed Alassio.
Bene anche la Toscana con Viareggio
ma anche con le città d’arte di Firenze
e Siena, e la Campania in particolare
con le molte località della splendida
costiera amalfitana.
Si registra invece un calo delle prenota-
zioni per le destinazioni turistiche della
Sardegna che pagano l’aumento dei
prezzi dei traghetti e per alcune mete
della Sicilia, in particolare Lampedusa e
Pantelleria.
Dalle ricerche hotel effettuate su
Comparior.it emerge inoltre il crollo

delle mete nordafricane in particolare
Tunisia, Egitto e Marocco dovuto alla
triste crisi del Magreb.
Per le destinazioni europee di mare
estere nella classifica di Comparior.it ai
primi posti ci sono la Grecia Mykonos e
Santorini, la Spagna con Ibiza e
Maiorca e a seguire Croazia e
Portogallo.
In crescita anche le prenotazioni per
New York e Miami, e per alcune città

dell’estremo oriente come Bangkok e
Kuala Lumpur.
Per quelli che hanno trascorso le
vacanze in montagna si attestano fra le
scelte di maggior successo, l’Alto
Adige con l’alta Badia e la Val
Gardena, l’Austria e la Val d’Aosta.
Terme e laghi sono in calo nelle scelte
dei nei mesi estivi ma presentano cenni
di recupero sulle prenotazioni di set-
tembre e ottobre.

Nasce la via del poker in Slovenia

G li usi e i consumi cambiano,
il turismo si evolve e si crea-
no così nuove rotte: nasce la

“via del poker”. Turismo di nicchia
che negli ultimi anni è cresciuto
notevolmente sulla scia dalla popola-
rità del gaming sia dal vivo sia online,
tanto che nella scorsa edizione della
BIT (Borsa Internazionale del
Turismo) ha fatto la sua comparsa il
Gaming Tourism Forum, un’area
espositiva interamente dedicata alle
aziende del turismo del gioco.

La “via del poker” nasce nella vicina
Slovenia, a Nova Gorica, la nuova
capitale del poker merito della più
grande Poker Room d'Europa, realiz-
zata un anno fa presso il Casinò Perla
del Gruppo Hit. Nel corso di questo
periodo sono stati organizzati oltre
30 tra i più importanti tornei, regi-
strando oltre 10.000 iscrizioni totali.
Nova Gorica, grazie in particolar
modo al Gruppo Hit, è riuscita nel
panorama europeo a conquistarsi la
denominazione di “Las Vegas euro-

pea”. Il motivo? Un format vincente
fondato su centri di gioco e diverti-
mento dove tutto ruota intorno ad
una variegata proposta in grado di
soddisfare i giocatori più esigenti e
non solo, grazie ad un'offerta com-
pleta che spazia tra pregiata gastro-
nomia, esclusivi trattamenti wellness,
concerti e spettacoli di artisti di fama
internazionale tra cui Roberto
Vecchioni, atteso prossimamente al
Casinò Park.

Estate 2011: le destinazioni di vacanza degli italiani

Riccione
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A cavallo nel cuore del Parco del
Delta del Po. Una giornata per
avvicinarsi all’equitazione e

riscoprire un antico rapporto, quello
tra uomo e cavallo, che ha giocato un
ruolo di primo piano nella storia della
nostra società.
L’iniziativa, in programma il 15 otto-
bre, al Camping Village Florenz del
Lido degli Scacchi, a pochi chilometri
da Comacchio, è indirizzata a tutti:
adulti, bambini e ragazzi. A tenere le
redini di questo incontro con i cavalli
saranno esperti della Federazione
Italiana Sport Equestri, impegnati a
spiegare, con una lezione di teoria e
pratica, come ci si avvicina al maestoso
ma altrettanto timoroso animale.
Scoprire come comunica, quale è il
modo migliore per accudirlo, avvicinar-
lo, condurlo e guidarlo rientra nei
temi trattati durante l’incontro, nato
per sensibilizzare il pubblico all’equita-

zione e al piacere di immergersi nella
natura insieme ad un animale tanto
fiero.
Gli ospiti che soggiornano nel villaggio
per almeno due notti, a partire da un
35 euro giornaliere per persona e con

trattamento di mezza pensione,
potranno prendere parte al minicorso
gratuitamente.
Per Info: Holiday Village Florenz –
www.campingflorenz.it , tel. 0533 -
380193 

Week end a cavallo all'Holiday Village Florenz
del Lido degli Scacchi
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L a regione d’Italia più “amica”
degli animali domestici in
vacanza, secondo un sondag-

gio della TripAdvisor condotto su un
campione di 700 italiani, è l’Emilia
Romagna.
Un’indagine dalla quale è emerso che
il 73% dei viaggiatori italiani ha un
animale ma quest’estate, il 65% di
loro, ha pensato di non partire per le
vacanze con il proprio “Fido” o
“Micio”. Fra chi invece ha in program-
ma un viaggio con il proprio “cuccio-
lo”, più di 1 intervistato su 3 ha scelto
una meta in Italia e solo una piccola
minoranza ha optato per altre destina-
zioni
Tra gli intervistati, il 56% ha detto di
essere disposto a cambiare programma

nel caso in cui non trovasse una siste-
mazione adatta alle esigenze del suo
piccolo amico. 
“Se l’Italia viene percepita dalla mag-
gioranza dei rispondenti come un
Paese ancora poco competitivo nell’of-
ferta di strutture ricettive e soggiorni
pet-friendly, ci rallegra constatare il
felice primato dell’Emilia Romagna,
votata come miglior regione del
Belpaese per i servizi di accoglienza
agli animali domestici, seguita da
Trentino Alto Adige e Toscana - ha
commentato Lorenzo Brufani,
Portavoce di TripAdvisor in Italia -. I
risultati del sondaggio rivelano, inoltre,
che il 70% dei turisti in viaggio con il
proprio animale domestico ha difficol-
tà a trovare hotel e infrastrutture adat-

te ad accogliere i suoi compagni a
quattro zampe”.
Lo scettro della regione pet-friendly
passa così dal Trentino Alto Adige,
eletto nel 2010 con il medesimo son-
daggio, all’Emilia Romagna
Una nazione, la nostra, che però sem-
bra essere ancora poco competitiva
nell’offerta di servizi e infrastrutture
dedicate ai nostri amici animali.
Questo almeno secondo il 68% degli
intervistati. Un dato già emerso dai
risultati del 2010  ma con la novità che
nel 2011 il 97% crede che l'Italia non
abbia ancora sviluppato un’offerta
ricettiva al passo con gli standard qua-
litativi e di rapporto qualità-prezzo
degli altri Paesi europei nell’accoglien-
za degli animali domestici.
Secondo gli intervistati, le strutture
meno pronte di altre ad accogliere gli
animali sono, stranamente, i B&B men-
tre i luoghi nei quali si vorrebbe più di
altri portare il proprio amico a quattro
zampe sono le spiagge.
Per quanto riguarda il trasporto, l’86%
trova molto comodo il viaggio in auto
e, a seguire, quello in treno e con il tra-
ghetto mentre la soluzione meno adat-
ta sarebbe quella dell’aereo.
Infine, un consiglio viene dato dagli
opinionisti di TripAdvisor che ricordano
come non dovrebbero assolutamente
essere dimenticati nella preparazione
della valigia il libretto sanitario, passa-
porto europeo, collare, guinzaglio di
scorta e museruola oltre a tutto il
necessario per l’igiene come, ad esem-
pio, la sabbietta e la cassettina igienica
indispensabili per il gatto.

L’Emilia Romagna è la regione più “amica”
degli animali domestici

Va edizione di VisiTuscia

C on l’inaugurazione del
“Workshop”, avvenuta
venerdì 30 settembre presso

la prestigiosa location della Domus
La Quercia di Viterbo, ha preso il via
la “5^ edizione di VisiTuscia”, impor-
tante iniziativa rivelatasi di grande
interesse per la promozione turistica
della città e dell’intero territorio della
Tuscia. 

Al Workshop, hanno preso parte
130 operatori  viterbesi dell’offerta,
per linee di prodotto, in rappresen-
tanza di oltre 200 aziende, e 45
buyer di cui 12 provenienti dall'este-
ro. I Paesi rappresentati sono la
Germania, con ben 9 operatori, e
con uno ciascuno la Polonia, la
Francia e la Norvegia. 
Hanno seguito i lavori una quindicina

di giornalisti di settore provenienti da
varie regioni italiane, alcuni specializ-
zati sull’enogastronomia. Ha preso,
infatti, avvio quest’anno “VisiTuscia
in Tour – Itinerari nella Tuscia sulle
strade dell’Enogastronomia”, che si
è evidenziato come un evento nel-
l’evento, tenuto conto delle grandi
potenzialità del territorio in questo
specifico segmento turistico.



T oprural Italia, il portale dedicato agli agritu-
rismi, ha lanciato una nuova iniziativa: un
concorso on-line dedicato ai racconti rura-

li. Obiettivo: la promozione del settore agrituristico.
Il concorso è aperto a chiunque voglia partecipare
con un racconto breve, una fotografia, un video,
una serie di vignette. Lo scopo è lasciare piena
libertà ed inventiva ai lettori, che potranno così dif-
fondere la propria personalissima visione del turi-
smo rurale e l'agriturismo. 
Il concorso si concluderà il 14 ottobre alla fine di
una votazione online su Facebook. Saranno infatti
gli utenti sia a partecipare liberamente ma anche a
scegliere i tre migliori contributi. Principali canali di
diffusione e pubblicizzazione del concorso saranno
le reti sociali grazie ai nostri canali su facebook
(http://www.facebook.com/it.toprural), twitter
(http://www.twitter.com/toprural_it) e il blog
(http://blog.toprural.it). 
Diversi i premi in palio: i primi tre vincitori riceveran-
no una scheda regalo da 250, 175 e 100 euro per
acquisti relazionati con la natura e l'avventura pres-
so la catena "Decathlon", tutti gli altri finalisti (8
per la precisione) riceveranno come premio di con-
solazione una delle nostre pen-drive personalizzate
da 2Gb.
Potete trovare maggiori informazioni sul blog:
http://blog.toprural.it/

Concorso on-line
sui racconti rurali
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Caravan Salon di Düsseldorf:
un successo senza precedenti

G li organizzatori del
Caravan Salon di
Düsseldorf non si aspetta-
vano una festa di comple-

anno (si celebrava il 50° anniversario
della manifestazione) così ben riusci-
ta. Nel prendere atto del più che posi-
tivo risultato, l’amministratore delega-
to della Fiera di Düsseldorf, Joachim
Schäfer ha detto : “L’arrivo di
179.000 visitatori ha largamente
superato le nostre attese che ne pre-
vedevano non oltre 160.000. Anche i
visitatori stranieri sono aumentati”.
Schäfer ha proseguito le sue conside-
razioni rilevando che “Quest’anno il
62% dei visitatori è venuto in fiera
con l’intenzione di acquistare. Si trat-
ta di una constatazione di non poco
conto perché il Caravan Salon di
Düsseldorf è considerato un barome-

tro che preannuncia la nuova stagio-
ne. La positiva risposta di quest’anno
dimostra che il turismo all’aria aperta
è perfettamente in linea con i mega-
trend che caratterizzano la nostra
società, consistenti soprattutto nella
capacità di conciliare la voglia di indi-
pendenza del viaggiatore con una
indiscutibile compatibilità ambientale.
Klaus Förtsch, presidente
dell’Associazione tedesca dei costrut-
tori di veicoli ricreazionali e relativi
accessori, si è dichiarato anchegli pie-
namente soddisfatto dell’esito della
fiera: “Siamo rimasti piacevolmente
sorpresi della grande popolarità che il
Caravan Salon gode tra il pubblico e,
soprattutto, della sua propensione
all’acquisto. Per prassi consolidata,
circa il 15% delle vendite annuali
sono effettuate nel corso di questa

manifestazione (cosa che si è verifica-
ta anche quest’anno). Si spiega così
perché il Caravan Salon è tenuto in
grande considerazione dagli operatori
del settore”.
“Ecco perché – ha proseguito Förtsch
– da questa fiera parte un importante
segnale”. Già nei primi sei mesi del
2011 le vendite di veicoli ricreazionali
in Germania sono aumentate del
27% e si sono attestate a quota 3,08
miliardi di euro. “Siamo convinti che il
Salon provi con chiarezza il rilevante
interesse che continua circondare il
settore del caravanning inteso come
modo diverso di fare vacanza. Sia le
caravan che le autocaravan traggono
profitto da questa tendenza. Grazie ai
buoni risultati ottenuti dalla fiera, la
stagione in corso promette una con-
clusione molto positiva”.

Testo e foto di Cristiano Fabris

Attualità
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BUERSTNER IT700
Quando il living è molto
L'Ixeo IT700 presentato a Düsseldorf, offre a Buerstner
la certezza di offrire un prodotto collaudato e di otti-
ma qualità interna. Lungo 708 cm e alto 275, presenta
la disposizione classica dei profilati: zona notte poste-
riore affiancata dal locale bagno, mentre la cucina a L
è posizionata al centro della cellula. Vero punto di
forza è la dinette molto conviviale, con doppio divano
in grado di accogliere comodamente 7 persone, su cui
scende un matrimoniale basculante di 197x143 cm.

CONCORDE: CHARISMA 920 G
Il massimo in ogni situazione
Tradizionale nei prodotti e negli elevati standard quali-
tativi il marchio Concorde a Dusseldorf ha puntato i
riflettori sul modello Charisma di terza generazione. A
far mostra di sé anche il grande 920 G, dotato di un maxi
garage adatto per il trasporto di un piccolo veicolo (ad
esempio una Smart). Non meno sorprendete è la qualità
della vita a bordo: davanti una zona giorno di 2,38 metri
di larghezza con sedili giuda perfettamente integrati; al
centro la cucina completa di lavastoviglie, fronteggia un
armadio doppio. Segue la zona toilette con scalda-sal-
viette a parete e doccia circolare indipendente e chiude
in coda un letto matrimoniale con materasso il lattice e
dimensioni domestiche.

CHALLENGER PRIUM
Un concentrato di soluzioni innovative
Nello stand Challenger ha dominato l'inventiva dedicata a vivere al meglio il pro-
prio camper. In gran mostra si sono visti i sistemi di cottura per esterno (denomi-
nati Easy-Chef), il portabici elettrico per il gavone verticale e il sistema
“Panoramic System” ovvero una maxi apertura sul fianco del veicolo che grazie
all'ausilio di due scalini funge da doppio ingresso e da mini veranda.
Queste soluzioni sono state presentate in abbinamento alla gamma Prium
anch’essa molto innovativa per la disposizione interna, avendo la cucina al centro
del veicolo e il letto basculante che si posiziona sopra la dinette.
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HYMER HIBRIDMOBILE
L’elettrico muove anche il motorhome
Grande interesse, visto l'argomento di forte
attualità, ha destato il prototipo presentato
dalla Hymer: il primo veicolo ricreazionale a tra-
zione ibrida. Montato su telaio Fiat Ducato è
mosso da due motori: uno turbo diesel da
116kw/157HP (quello del Ducato di serie) che
agisce sull'asse anteriore, l'altro (invenzione del
Gruppo AL-KO) elettrico su quello posteriore.
Una soluzione interessante per superare i limiti
alla circolazione (ormai sempre più diffusi nelle
città europee) dovuti alle emissioni di gas di sca-
rico. La velocità massima con trazione elettrica è
di 35 km/h

KNAUS TABBERT
La caravan che produce energia

Seguendo la tendenza che vuole i veicoli sempre più
eco-sostenibili, il Gruppo Knaus Tabbert, ha presenta-
to insieme al partner AL-KO, un pacchetto per la cara-
van denominato "efficienty line".  Le soluzioni sono
mirate a produrre energia attraverso un generatore
che trasforma l'energia meccanica della ruota della
caravan in energia elettrica e successivamente a
immagazzinarla in una batteria utile per la sosta. 

EURAMOBIL INTEGRA 870 TB-SPA
Viaggiare in assoluto relax
La vera novità sul motorhome Euramobil Integra
870 è rappresentata dalla sigla SPA, intesa nel
senso di  “benessere” e non in quello finanzia-
rio! Infatti, sulla meccanica del Fiat Ducato Maxi,
in ben 9 metri di lunghezza, oltre ad esserci due
generosi matrimoniali (198x150 cm) e moltissimo
spazio per lo stivaggio, in coda si trova il locale
sauna per due persone. Una vera zona relax in
grado di accogliere la coppia in massima tran-
quillità e discrezione dal resto degli occupanti
del veicolo.
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HOBBY 600
Sedotti dalla bellezza
Hobby presenta il suo nuovo prototipo 600 che colpisce
innanzi tutto per la sua linea pulita, elegante che striz-
za l'occhio, con una banda di finestrini oscurati, al look
nautico. Stessa impostazione posteriormente dove
fanali e paraurti godono di grande familiarità con il
mondo automobilistico. Il risultato senza dubbio ben
riuscito è un equilibrio di forme curve che fanno invec-
chiare di colpo la concorrenza. Ora non rimane che
attendere di vedere l'interno della cellula.
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ESTEREL EXCELLIS BERVELEY
Se non si vuole rinunciare a nulla
Lungo ben 8,8 metri il nuovo BEVERLEY 880, presente nello
stand della rassegna tedesca, è la massime espressione nei
motorhome per la casa ESTEREL.
Studiato con una disposizione classica, ma alquanto collau-
data degli interni, convince per la qualità dei materiali, le
linee e i colori delle ambientazioni. Tutto è votato al confort
come il letto matrimoniale posteriore che adotta giunti a
sfera per fornire un supporto preciso e costante durante il
sonno.
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KNAUS: SCHWALBENNEST
Ritorna il Nido di Rondine e la voglia di viaggiare
Knaus ritorna alle origini con una produzione di 150 pezzi, per questa piccolis-
sima caravan diventata icona ai suoi tempi. Le dimensioni sono di 2,56 metri di
lunghezza e 2,8 di larghezza, per un peso totale di 565 kg. All'interno non cer-
cate lusso, ma praticità e quella tenerezza e voglia di viaggiare che ogni tanto
si dimentica quando si sale su mezzi più lussuosi.

PROTOTIPO PENTHAUS
Materiale leggero per il futuro

Dall'ufficio di progettazione Vohringer di Ross, è nato il prototipo
Penthaus, presentato al Salone di Düsseldorf. Si tratta di un progetto
sperimentale sulla possibilità di applicare il materiale V-comp al mondo
delle caravan e dei camper. La struttura è un pannello che racchiude
come un panino una miscela di materiali conferendo leggerezza e robu-
stezza. Non ha caso Penthaus ha un lunghezza di 5,3 metri per appena
1050 kg di peso.

SEALANDER
Per mari e per monti
Ha destato parecchia curiosità la proposta per il tempo libero firma-
ta Sealander. Una caravan adatta ad essere trainata da qualsiasi vei-
colo dotato di gancio da rimorchio, ma che quando si trova in acqua
può galleggiare, grazie al fondo a scodella e a due camere d’aria
sigillate. E può muoversi con l’ausilio del motore elettrico. Per quan-
to riguarda l’allestimento interno, il tutto ricalca la caravan tradizio-
nale (cucina e stufa posizionati davanti), con l'aggiunta di un grande
tettuccio di tela da cui una volta aperto, si può osservare il cielo sdra-
iati nel letto. 

WESTFALIA Jules Verne
Compatto, pratico e lussuoso

Westfalia, ha esposto a Düsseldorf il suo gioiello per festeggiare 60
nni di allestimenti camper. Realizzato su meccanica del collaudato
ano, presenta gli interni bicolore grigio-blu, che richiamano la ver-
ciatura bicolore esterna della carrozzeria, realizzati con cura e in
odo ergonomico. A bordo si trovano parecchi vani di stivaggio e una

ucina dotata di fuoco cottura e frigorifero. Il tutto senza rinunciare
d una comoda dinette per il pranzo, oppure ad un tranquillo sonno
razie ad un grande letto matrimoniale posizionato in coda.  
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Il Salone del Camper 2011: 
un’edizione rinnovata

I l Salone del Camper si è pre-
sentato quest’anno in grande
spolvero. Forte di un investi-
mento di 40 milioni di euro

spesi negli ultimi due anni, la seconda
edizione della kermesse internaziona-
le dedicata al turismo all’aria aperta si
è sviluppata nel rinnovato e ampliato
quartiere fieristico di Fiere di Parma su
una superficie  complessiva superiore
ai 150.000 mq, di cui oltre 45.000
netti occupati (+12% rispetto al
2010) per un totale di oltre 320 espo-
sitori. Il dott. Franco Boni, Presidente
di Fiere Parma, ha così presentato la
nuova situazione nel corso del conve-
gno inaugurale: “Come potrete
vedere il Salone del Camper 2011 si
presenta più grande e funzionale; la
crescita è data anche dall’impegno
organizzativo di Fiere di Parma che ha
accelerato e concluso il restyling este-
tico-funzionale della struttura fieristi-
ca: abbiamo terminato, infatti, la
costruzione di due nuovi padiglioni,
per complessivi 50.000 mq e dotati di
copertura fotovoltaica, con l’intento
ben preciso di inaugurarli proprio in

occasione di questo secondo impor-
tante appuntamento. E per tutti
abbiamo anche aumentato i servizi,
raddoppiato i parcheggi e triplicato i
ristoranti.”
Gli organizzatori del Salone hanno,
inoltre, concentrato la propria atten-
zione sui servizi ricettivi per una più
ampia soddisfazione dei visitatori
attesi: dallo Spazio Bimbi di circa
1.800 mq. al Mobility Dog e poi risto-
razione, tanta ristorazione: 3.500
posti a sedere in 8 punti ristoro, diffe-
renziati tra self service, pizzerie, risto-
ranti tipici, paninerie, ristoranti a prez-
zo fisso; e poi ancora 10 bar con oltre
4.000 mq. di aree per una breve
pausa. 
Le serate sono state allietate da un’at-
tiva animazione, mentre le giornate
trascorse sul territorio sono state viva-
cizzate da tanti eventi, con il Festival
del Prosciutto che ha arricchito con
musica, gusto e divertimento l’espe-
rienza nei territori parmensi
Il Salone del Camper 2011 ha ulterior-
mente ampliato la sezione dedicata al
turismo, raddoppiando lo spazio

tematico “Percorsi e Mete” che ha
visto la partecipazione di oltre 60
espositori. Le proposte di regioni, pro-
vince, comuni, paesi esteri, campeggi,
agricampeggi, aree di sosta e associa-
zioni, oltre a una serie di eventi, desti-
nazioni e itinerari hanno rappresenta-
to il naturale completamento dell’of-
ferta ai visitatori, fornendo ulteriori
alternative per un turismo sempre più
all’aria aperta.
Una particolare attenzione è stata
dedicata al turismo religioso che ha
avuto un forte incremento negli ultimi
anni: nel mondo, secondo dati della
World Tourism Organisation, organi-
smo delle Nazioni Unite per il turismo
sostenibile, il turismo religioso muove
300 milioni di persone all’anno per un
valore di 18 miliardi di dollari, di cui
4,5 in Italia. Per questo motivo, il
Salone ha ospitato Massimo Serafini
che ha illustrato la sua esperienza di
pellegrino in camper presentando il
libro “Io, sul Cammino di Santiago di
Compostela”.

Testo e foto di Cristiano Fabris
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ADRIA: VAN TWIN SF
Il van-integrale
Esternamente la nuova versione TWIN SF è lunga
appena 5,99 mt, mentre dentro offre tutta la
comodità di un semintegrale. A bordo si accede
dal portellone scorrevole sul lato dove si vive
davanti la dinette molto ampia (5 posti), al centro
la cucina e l'armadio, mentre in coda il vano toi-
lette con il nuovo sistema a scomparsa del lavabo,
è affiancato dal letto matrimoniale. Questo ha la
particolarità di poter essere sollevato da un lato
in modo da ottenere un grande vano di carico. La
meccanica è Fiat Ducato 2.3 turbo diesel, con 130
cv di potenza.

BUERSTNER: PREMIO 385 TS PARADISE
Due cuori una “Paradise”

Dedicata alla giovane coppia con o senza figli
(c'è anche la versione con letto a castello), la
Buestner Paradise riesce a coniugare la tipica
qualità costruttiva che contraddistingue da sem-
pre il marchio, con la facilità di traino. Con un
peso piuma di 773 kg, la 385TS si candida ad
essere trainata da vetture piccole, come appunto
la simpatica Fiat 500 presente nello stand.
La disposizione interna è tradizionale quanto
comoda: letto a castello o dinette per la coppia a
sinistra appena entrati, servizi/cucina al centro e
matrimoniale fisso o trasformabile nella parte
anteriore. Tra gli accessori… si può “camperizza-
re” con il kit doccia e riscaldamento invernale. 

ARCA: BLU VAN
Distinguersi con classe
L'azienda di Pomezia ha presentato un camper puro. E
già questa è una notizia di sicuro interesse. In più su
meccanica Renault Master! Classico nella disposizione
interna: letto traversale in coda, servizi e cucina al cen-
tro e dinette anteriore. I suoi punti di forza sono nelle
finiture interne e nella dotazione di classe superiore. Di
serie troviamo il serbatoio da 100 litri, il piatto doccia in
VTR, il riscaldamento a gasolio più quello elettrico
sotto il pavimento e il frigo da 100 litri. Alto 254 cm e
lungo 629 cm, può essere scelto con un'unica motoriz-
zazione 2.3 cc e due differenti potenze 125 e 150 cv.
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MC LOUIS MC Van 3
Soluzioni e prezzo vincente

Sin da quando è nato, MC Louis ci ha abituati a veicoli
che badano alla sostanza e che offrono soluzioni abitati-
ve di livello superiore. Il nuovo Van 3 non fa eccezione a
tale filosofia. In appena 654 cm di lunghezza, offre un
letto fisso posteriore regolabile in altezza e quindi un
ampio garage sottostante, un vano toilette con doccia
circolare e ben attrezzato a cui fa eco la cucina con un
nuovo piano lavoro in monoscocca di resina; infine una
zona giorno in grado di accogliere comodamente 5 per-
sone. Ovviamente tale razionalità è presente anche nella
meccanica Fiat Ducato 2.3 con potenza 115 o 130 cv.

ELNAGH: T Loft 580
Un bilocale viaggiante
Novità assoluta per il 2012 nello stand Elnagh, è il
nuovo semintegrale T-LOFT 580 che si presenta come
veicolo per la coppia matura e attenta alla propria
privacy. Non a caso all'interno le soluzioni sono vota-
te al confort, come il letto nautico, la porta scorrevo-
le zona giorno-notte e il vano doccia opposto a quel-
lo della toilette. Ovviamente la cucina a forma di L al
centro della cellula, insieme alla grande dinette, sono
il biglietto da visita appena si accede dalla porta di
ingresso. 
Lungo 7,38 metri e alto 2,85 può montare 2 differen-
ti potenze (115 o 130 cv) su meccanica Fiat Ducato. 

LAIKA: INTEGRALI KREOS
Qualità senza compromessi

All'interno dello stand Laika, i nuovi integrali Kreos
hanno dominato e attirato gli sguardi un po’ di tutti
i visitatori. Il look automobilistico, le linee moderne
e le scelte cromatiche sono al top, così come la qua-
lità della vita a bordo. Tutti i modelli hanno letti con
dimensioni domestiche (200x150cm), vere e proprie
cabine benessere sono le doccie separate dal vano
toilette e le cucine sono dotate tutte di ampi piani
lavoro e di scolapiatti integrati. Montati su telaio
ALKO e meccanica Fiat Ducato, nulla è lasciato al
caso, neppure la scelta della potenza dei motori da
130, 150 sino a 170 cv. 
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MOBILVETTA: SYacht104
Il vero Made in Italy

Novità assoluta per il 2012 nello stand Mobilvetta è il
motohome  SYacht 104. Un veicolo di fascia alta in cui
emerge tutta la passione e la cura del marchio. Di assolu-
ta qualità sono i materiali di chiara ispirazione nautica.
Originali la soluzione dela doccia con la cromoterapia o il
piano cottura a livello del piano lavoro. Il modello esposto
presentava i letti gemelli in coda che se uniti generavano
un enorme matrimoniale sovrastando un garage sotto-
stante con doppio accesso. Quattro sono i posti letto come
quelli omologati per il viaggio che, garantito da un moto-
re di 3000 cc e ben 180cv di potenza, si pone uno dei vei-
coli più brillanti della sua categoria.

PLA: Plasy HP71
Il letto che fa la differenza
Per migliorare l'abitabilità interno e la versatilità, la PLA presenta
il nuovo letto basculante nella zona anteriore. Esposto al salone il
modello Plasy HP71 è un veicolo di quasi 7 metri di lunghezza in
grado di ospitare comodamente 6 persone nella ampia e luminosa
dinette che diventa la seconda camera da letto quando si abbassa
il letto basculante. Al centro è posizionata la cucina con un frigo da
150 litri mentre in coda il si trovano un matrimoniale e un genero-
so quanto accessoriato vano toilette. La meccanica è Fiat disponibi-
le con tre potenze 130, 150 e 180 cv.
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ROLLER TEAM: T-LINE GTS
Non gli manca nulla
Nello stand Roller Team, erano presenti le novità 2012 che equipaggiano i seminte-
grali della Casa. Grande curiosità ha destato la versione T-Line GTS che con lunghez-
za di 6,67 mt, riesce ad ospitare 6 posti letto di cui due matrimoniali (uno basculante
sopra la dinette) una generosa quanto elegante cucina a forma di L, un maxi garage
e un vano toilette con doccia separata. Il tutto completato di omologazione per 5
passeggeri e un motore 2.300 cc con tre differenti potenze 115, 130 e 150 cv.

RAPIDO: RANDONNEUR VAN 56
Soluzioni intelligenti in poco spazio
La francese Rapido ha proposto il compatto VAN 56 (6
metri di lunghezza per 2,55 di altezza) con l'inedito
frontale esterno e pianta interna presa a prestito dal
mondo dei semintegrali. Un comodo letto matrimonia-
le fisso posteriore a cui si affianca un ampio bagno,
mentre al centro si snodano da un lato la cucina con
piano di appoggio pieghevole e dall'altro l'armadio e il
frigorifero da 80 litri. Anteriormente la zona giorno
ospita 5 persone per pranzo, grazie ai sedili guida gire-
vole e al tavolo di forma regolare, mentre di sera tra-
sformando la dinette si ottiene un secondo letto matri-
moniale.

ROLLER TEAM: LIVINGSTONE DUO
L'alternativa per la coppia

Per l'anno prossimo anche il marchio Roller Team amplia la gamma dei VAN con
una versione lunga 6,36 metri, dedicata alla coppia esigente. Due allestimenti,
Active e Prestige (quest'ultimo era presente nello stand) dispongono di due letti
singoli posteriori, che si possono unire contornati da una serie di vani ideali per
lo stivaggio. Al centro si trova un accessoriato vano toilette e un'ampia cucina
dotata di piano d'appoggio. La cabina di guida completa di sedili girevoli si
integra con la dinette dove, il tavolo può essere rimosso e agganciato al retro
del blocco cottura in modo da sfruttarlo anche all'esterno. Ampia la scelta per
i motori e potenze: 2.300 cc da 130 o 150 cv e 3.000 cc da 180 cv.
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Altre novità viste a Parma

Testo e foto di Salvatore Braccialarghe

È il Sole infuocato di un caldo tramonto settembrino quello che ci attende
all’apertura del Salone. E’ trascorso solo un anno da quel settembre 2010 che ha
segnato assai positivamente la svolta che, nel nostro settore, ha imposto il “Salone
del Camper” di Parma all’attenzione del mondo del turismo all’aria aperta.
Vediamo, in questo primo articolo scritto in diretta nei giorni della Fiera (nel
prossimo numero della nostra Rivista un ampio Speciale con tutti gli approfondi-
menti), alcune prime novità presenti nella rassegna di Parma �

parte prima

Il Salone del Camper 2011
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È indubbio che, in un
periodo di stagna-
zione economica
come quello che
purtroppo stiamo
attraversando, siano

proprio gli acquisti di beni non-indi-
spensabili quelli che, per primi, si cerca
di contenere. E questo potrebbe rappre-
sentare un autentico freno proprio per il
nostro settore, una situazione di cui
ovviamente non avremmo proprio biso-
gno…

E' dunque evidente la domanda che
tutti ci poniamo su quelli che potranno
essere i riflessi di queste manovre sul-
l’andamento globale del settore.
La preoccupazione tra gli addetti pre-
senti in Fiera è piuttosto evidente: ogni
Azienda si è preparata a quest’atteso
appuntamento per presentare al meglio
le numerose novità, studiate e realizza-
te in lunghi mesi di lavoro. E purtroppo
adesso ci troviamo, quasi all’improvviso,
davanti ad un quadro economico
pesantemente mutato: e non certo in
meglio!
L’ansia dunque per quella che potrà
essere la risposta del mercato è quindi
destinata a dominare ogni discorso e
ogni riflessione: il semplice aumento
dell’IVA di un punto (dal 20% al 21% a
partire proprio dal 17 settembre) può –
anche da solo – potenzialmente ‘frena-
re’ anche la richiesta di nuovi veicoli,

soprattutto in riferimento a quelli più
costosi…
E, naturalmente, simili considerazioni
valgono un po’ per tutti i beni, pratica-
mente nessuno escluso: insomma, il
momento non è semplice e già nei pros-
simi giorni avremo modo di comprende-
re meglio come, anche questa difficile
situazione economica, potrà eventual-
mente condizionare il nostro ‘mondo’…

In questo primo articolo – anche per
questioni di tempo e di spazio – abbia-
mo deciso di dare voce esclusivamente
alla parte motoristica dei nostri veicoli.
Quest’anno infatti è proprio questo set-
tore a presentare una serie importanti di
novità, con tutte le Case costruttrici
impegnate nell’evoluzione tecnica dei
loro propulsori.
Ed allora ecco quanto abbiamo avuto
modo di notare, presso i vari Stand, già
nelle prime ore di apertura del Salone!

FIAT
Parma rappresenta, per la Casa torinese
leader nel mercato europeo del veicolo
ricreazionale, l’occasione per la presen-
tazione ufficiale del Ducato Euro 5: è
questa certamente la novità più impor-
tante di questa versione, oggi pronta a
rispettare quelli che sono i limiti sulle
emissioni inquinanti imposte da questa
specifica norma.
Inutile dire – e ciò vale ovviamente per
tutti i Costruttori – quanto possano

essere importanti (anche nel caso di una
futura vendita del veicolo) le garanzie
ambientali offerte dall’Euro 5: si tratta
dunque di una classificazione che meri-
ta davvero considerazione nel momento
in cui si decide l’acquisto di un bene
destinato a durare a lungo nel tempo.
Completa è anche la gamma delle
motorizzazioni disponibili, ormai dotate
del sistema d’iniezione Multijet di
seconda generazione: ecco le caratteri-
stiche salienti delle versioni esposte a
Parma.
115 Multijet II Euro 5
E’ la motorizzazione più economica ed
ecologica tra quelle in produzione: è
stato studiato soprattutto per il traspor-
to di merci leggere e ingombranti, su
percorsi medio-corti urbani ed extraur-
bani.
- Cilindrata: 1956 cm. cubici;
- Potenza max: 115 CV/85 kW a 3700
giri/min;
- Pistoni con galleria di raffreddamento
per maggiori livelli di coppia;

Fiat

�
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- Coppia max: 280 Nm a 1500 giri/min;
- Iniezione diretta Multijet II tipo
“Common Rail” a controllo elettronico
con turbocompressore e intercooler;
- Leggero ed economico: solo 180 kg,
garanzia di minori consumi e maggiore
portata;
- Velocità massima: 140-150 km/h (a
seconda di modello e versione);
- Cambio meccanico a 5 marce;
- Manutenzione programmata ogni
48.000 km.
150 Multijet II 2.3 Euro 5
Si tratta di una versione che può conta-
re su più potenza e più coppia, in grado
di offrire una pronta risposta e garanti-
re performance piuttosto brillanti, con
un ottimo rapporto tra potenza e con-
sumi ed emissioni ridotte.
- Cilindrata: 2287 cm. cubici;
- Potenza max: 148 CV/109 kW a 3600
giri/min;
- Coppia max: 350 Nm a 1500 giri/min;
- Pistoni con galleria di raffreddamento
per maggiori livelli di coppia;
- Iniezione diretta Multijet II “Common
Rail” a controllo elettronico con turbo-
compressore a geometria variabile e
intercooler;
- Disponibile con sistema Start&Stop a
richiesta;
- Emissioni contenute: sistema con val-
vola EGR (Exhaust Gas Recirculation) e
DC Motor per il parziale ricircolo dei gas
di scarico;
- Velocità massima: 152-162 km/h (a

seconda della versione);
- Cambio a 6 marce;
- Manutenzione programmata ogni
48.000 km.
180 Multijet Power   
E’ questo il modello più potente della
gamma, con un motore a  4 cilindri che
viene presentato come il più performan-
te della categoria, in grado di offrire ela-
sticità, comfort di guida, produttività e
silenziosità, con la massima capacità di
disimpegno per qualsiasi utilizzo.
- Pistoni con galleria di raffreddamento
per maggiori livelli di coppia;
- Coppia max: 400 Nm a 1400 giri/min;
- Iniezione diretta Multijet tipo
“Common Rail” a controllo elettronico
con turbocompressore a geometria
variabile e intercooler;
- Emissioni contenute: sistema con val-
vola EGR (Exhaust Gas Recirculation) per
il parziale ricircolo dei gas di scarico;
- Velocità massima: 161-171 km/h (a
seconda di modello e versione)
- Cambio a 6 marce;
- Manutenzione programmata ogni
48.000 km;
Disponibile anche con cambio robotiz-
zato Comfort-Matic.

IVECO DAILY
Anche per Iveco valgono le considera-
zioni già fatte in tema di misure di
antinquinamento: infatti la nuova serie
di motorizzazioni, oltre a proporre un
interessante reinterpretazione della

parte anteriore del veicolo, sono tutte in
linea con quanto previsto dalle norme
Euro 5.
A dominare la scena nello stand ecco il
New Daily Camper, una motorizzazione
pensata proprio per il nostro settore
specifico. Ecco le principali caratteristi-
che del 35C17:
- cilindrata da 3 litri, 4 cilindri in linea e
16 valvole;
- potenza massima: 170 CV. da 3000 a
3500 giri/min.;
- coppia massima: 400 Nm da 1250 a

Iveco Daily

�
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3000 giri/min.;
- cambio: manuale a 6 marce;
- passo: 3950 mm;
- sospensione anteriore: balestra tra-
sversale;
- sospensione posteriore: di tipo para-
bolica.

RENAULT
L’importante costruttore francese espo-
neva a Parma un’intrigante versione del
nuovo Renault Master Camping Car, un
veicolo che è stato progettato per offri-
re un elevato comfort di viaggio, oltre a
ricercare un’immagine innovativa,
messa anche in risalto dallo studiato
restyling del frontale: le immagini che
pubblichiamo valgono più di mille paro-
le...

Diversi sono stati gli interventi introdot-
ti, dal parabrezza panoramico - che
garantisce una visibilità ottimale - alle
numerose soluzioni per organizzare al
meglio lo spazio disponibile: in questo
campo, ad esempio, sono da notare i
sedili girevoli, particolarmente utili pro-
prio nella trasformazione a camper. Da
apprezzare sono anche le diverse perso-
nalizzazioni consentite dal posto di
guida, che consentono di ottenere
un’elevata comodità di guida, anche
grazie ai comandi al volante. Infine, il
nuovo Renault Master Camping Car
offre - spesso però solo come optional -
dotazioni di sicurezza complete:
- programma di stabilità elettronico ESP
e sistema antipattinamento ASR;
- ABS con ripartitore elettronico di fre-
nata EBD e assistenza alla frenata di
emergenza di serie;
- luci di curva statiche che aumentano il
campo visivo rischiarato in curva;
- regolatore-limitatore di velocità;
- Airbag frontale lato guida di serie, air-
bag laterali passeggero e airbag fronta-
le passeggero;
- tergicristalli e fari automatici.

MERCEDES
Il noto costruttore tedesco aveva allesti-
to al Salone del Camper un autentico
set fotografico dove diverse modelle
aiutavano ad ambientare al meglio
quelle che sono state le principali tappe
dello sviluppo industriale di Mercedes:
ed ecco allora che, anche le inanimate
meccaniche e i loro pannelli esplicativi
parevano così riacquistare una nuova
luce, se possibile ancora più intrigante...

Tra le proposte presentate certamente
quella più interessante per i veicoli di
categoria ‘top’ era quella relativa alla
base EuroSprinter 516 CDI T 43/50: si
tratta di un autotelaio scudato, che
monta un motore OM 651 DE22LA di
tipo  turbo-diesel Common Rail (CDI) ad
iniezione diretta, con doppia turbina di
tipo Bi-Flex. La cilindrata è di 2143 cm.
cubici mentre 4 sono i cilindri in linea.Renault

�
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La potenza max. è pari a 120 Kw (163
CV) a 3800 giri/minuto. Il passo è di
4325 mm, le sospensioni anteriori sono
a ruote indipendenti con balestra tra-
sversale mentre quelle posteriori sono
ad assale rigido con balestre longitudi-
nali. Infine la massa a terra è di 5000
Kg.: qui sopra la foto del motore.
Grande interesse si poteva notare anche
nei confronti dell’EuroSprinter 316 CDI
T 38/35, proposto su telaio ribassato
AL-KO.
Vengono riconfermate in questo auto-
telaio le caratteristiche tecniche già viste
per il modello maggiore, ma adesso il
passo è contenuto nei 3850 mm e la
massa totale a terra rientra nei canonici
3500 Kg.

Tra i principali equipaggiamenti di serie
ricordiamo l’Adaptive ESP con BAS-EBV-
ABS-ASR, l,’asse anteriore rinforzato, la
barra stabilizzatrice sull’asse posteriore
e su quello anteriore, l’aerbag lato con-
ducente, il filtro carburante con separa-
tore dell’acqua e le diverse predisposi-
zioni già presenti sui diversi modelli.

E adesso, dopo questa prima parte del
nostro resoconto interamente dedicato
al Salone del Camper, vediamo di anda-
re insieme alla scoperta di tutto ciò che
di interessante abbiamo scoperto nei

nove giorni di esposizione.

E, dunque come già anticipato, appun-
tamento fin d’ora sulle pagine del pros-
simo numero della nostra Rivista, l’infor-
mazione sempre aggiornata ed attendi-
bile sul mondo del Camper e dei suoi
Accessori: aggiornata ed attendibile si
diceva, ma adesso anche del tutto GRA-
TUITA per i nostri Lettori.

Un vantaggio questo che - come ci
avete confermato con le visite sul nostro
sito - è stato davvero apprezzato: per-
ché le scelte innovative necessitano
anche di quel coraggio imprenditoriale
che al nostro Gruppo editoriale non
manca di certo!

Per noi quindi un impegno in più, ma
per tutti Voi uno stimolo ed un pungo-
lo, oltre che un appuntamento mensile:
da parte nostra vi è il massimo dell’im-

pegno per realizzare un prodotto che
sia sempre migliore e capace di conqui-
starsi un suo preciso spazio nel variega-
to panorama editoriale che ruota intor-
no al mondo del camper!

(1,continua)

Mercedes
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Com’è andata
secondo gli opinion leader

Paolo Bicci, presidente APC (Associazione Produttori Camper)

Abbiamo chiesto ai rappresentanti delle principali organizzazioni del mondo del
turismo all’aria aperta una loro opinione sull’andamento dell’edizione de “Il
Salone del Camper” appena conclusa. Ecco le loro risposte

A cura della redazione

Il Salone del Camper si è concluso con
la piena soddisfazione degli organizza-
tori, tra i quali APC ha svolto un ruolo di
primo piano. C’è stato, è vero, un leg-
gero calo dei visitatori (-9%),  peraltro
giustificato dalla situazione economica
che stiamo vivendo. In compenso, si è
trattato, in generale, di gente interessa-
ta ai prodotti esposti. Lo dimostrano le
vendite effettuate in fiera (allo stesso
livello dello scorso anno), le numerose
trattative avviate (il cui esito si vedrà
probabilmente nel corso dei prossimi
“porte aperte”) e il successo delle inizia-
tive collaterali. Prima fra tutte l’offerta
di un camper a noleggio per un week-
end al prezzo promozionale di 99 euro.
Ci si attendeva di raccogliere un massi-
mo di 1.000 prenotazioni, ne sono state
prenotate oltre 1.400. Gradita anche la
proposta del “test drive”, una sorta di
scuola guida per chi viaggia in camper:

ci hanno provato in circa 400.
Va inoltre sottolineato che il Salone del
Camper ha lanciato, soprattutto attra-
verso i convegni che lo hanno animato,
concreti segnali di maturità del settore
che ha dibattuto con impegno e convin-
zione i numerosi problemi che ancora lo
penalizzano: scarsità delle aree di sosta,
ostilità dichiarata di alcuni sindaci nei
confronti del turismo itinerante, leggi
che non vengono applicate, ecc. Tutto
ciò richiede l’impegno di tutta la filiera
per fare lobby nei confronti di chi detie-
ne il potere decisionale. 
In questo contesto assume una partico-
lare rilevanza la presenza dell’on.
Ermete Realacci, membro dell’VIII
Commissione (Ambiente, Territorio e
Lavori Pubblici) della Camera dei
Deputati, a un convegno organizzato
da APC, perché si è pubblicamente
impegnato a dare una mano affinché il

turismo all’aria aperta possa trovare lo
spazio che gli spetta nel quadro norma-
tivo che regolamenta i vari tipi di turi-
smo.

Luigi Boschetti, presidente di Assocamp
(Associazione tra i produttori e rivenditori di accessori per i veicoli ricreazionali)

Quest’anno l’organizzazione e la logisti-
ca del Salone, ci riferiamo all’accessibili-
tà e alla capienza dei parcheggi, nonché
alla ristorazione e alle porte d’entrata
(aumentate), hanno funzionato in
maniera soddisfacente e hanno evitato
le code dello scorso anno. Unica pecca
sul piano organizzativo i servizi bancari
che non accettavano versamenti, se non
il pagamento delle fatture emesse dalla
Fiera. Se ne sono lamentati i nostri soci,
in prevalenza venditori di accessori che
realizzano incassi anche rilevanti soprat-

tutto nei week-end.
L’affluenza piuttosto scarsa, soprattutto
nella prima parte del periodo fieristico,
ha influenzato l’andamento delle vendi-
te che sono risultate un po’ fiacche. Un
ultimo rilievo riguarda la “Città delle
tende” il cui spazio disponibile è risulta-
to di scarso impatto, dal momento che
gli stand dei produttori e rivenditori
sono rimasti separati e quindi nella città
si sono potuti collocare soltanto alcuni
campioni dei prodotti. Non era questo il
nostro obiettivo.



Dopo uno sfor-
zo organizzati-
vo che ha
i m p e g n a t o
tutte le risorse
disponibili, è
g r a t i f i c a n t e
toccare con
mano la soddi-
sfazione tanto
degli espositori,
quanto dei visi-
tatori. In effetti, nonostante la crisi il Salone ha lan-
ciato segnali positivi a tutto campo. E’ andata bene
l’affluenza, pure gli affari conclusi o avviati si sono
attestati a un buon livello, l’organizzazione ha fun-
zionato come meglio non ci si poteva aspettare. I
parcheggi, gli ingressi in Fiera e i servizi di ristora-
zione hanno risposto alla domanda in modo inec-
cepibile. Che altro dire? Sono soddisfatto anch’io
dei risultati raggiunti.

Gianni Brogini, delegato APC
(Associazione produttori Camper)
al Salone del Camper

Maurizio Ciacchella, dirigente di Fiere
di Parma responsabile dell’organizzazio-
ne de “Il Salone del Camper”

Oltre 40 milioni di
euro finalizzato
alla realizzazione
di due nuovi padi-
glioni espositivi,
alla sistemazione
dei parcheggi e
alla messa a
punto di nuovi
servizi, tra i quali il
sistema di ristora-
zione. Possiamo
dire che il tutto ha
funzionato alla perfezione per cui, in conclusione
dell’evento, possiamo dirci pienamente soddisfatti
dei risultati raggiunti. 
C’è stato, è vero, un leggero calo dei visitatori
rispetto alla scorso anno (120.000 contro
135.000), ma ciò non ha impedito la creazione di
un’atmosfera di ottimismo tra gli espositori, anche
perché i visitatori che hanno varcato i cancelli d’in-
gresso al Salone erano, in generale molto qualifi-
cati e propensi all’acquisto o, comunque, a prova-
re il viaggio in camper. La conferma ce la danno le
oltre 1.400 adesioni alla promozione “un week
end in camper a 99 euro”.
La sorpresa di quest’anno è stata rappresentata
dalla presenza di numerosi operatori stranieri. �
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Vittorio Dall’Aglio, presidente di Assocamp (Associazione tra i rivenditori di veicoli ricreazionali)

È andata bene. Siamo contenti sia per
l’andamento delle vendite concluse in
fiera che per le numerose trattative
avviate, il cui esito si potrà meglio valu-
tare dopo i “porte aperte” che i conces-
sionari organizzeranno nelle prossime
settimane. 
E’ stata un successo anche la promozio-
ne mirata su chi un camper non l’ha
ancora acquistato, ma sta considerando
l’idea. Si trattava della proposta “prendi
a nolo un camper per un week-end a
soli 99 euro”. Le adesioni hanno supe-
rato quota 1.400 a conferma che la
voglia di un turismo diverso che lasci più

libertà di movimento al viaggiatore è
ancora molto viva nonostante una
situazione economica non certo inco-
raggiante. 
L’affluenza è calata (sembra che si aggi-
ri intorno al -9% rispetto allo scorso
anno). In compenso, il pubblico che ci
ha fatto visita si è dimostrato molto
interessato ai prodotti esposti. A diffe-
renza delle passate edizioni, il rallenta-
mento più vistoso si è verificato nel
primo fine settimana, per poi cedere il
passo a una progressiva inversione di
tendenza, che ha  ridato tono alle pre-
senze nel Salone.

Gianni Picilli, presidente di Confedercampeggio

Complimenti all’organizzazione che
quest’anno è stata impeccabile. Dal
nostro punto di vista ce ne andiamo
contenti poiché abbiamo avuto un
sacco di contatti con i nostri associati.
Una sola critica: il prossimo anno vor-
remmo contrattare meglio la nostra
sistemazione nei padiglioni espositivi
che, in quest’ultima occasione, non è

stata di nostro completo gradimento.
Siamo spiacenti per il calo delle pre-
senze che probabilmente ha risentito,
oltre che degli effetti della crisi econo-
mica, anche del tam tam negativo
degli inconvenienti che si sono verifi-
cati lo scorso anno durante il primo
week-end.

Pasquale Zaffina, presidente di ACTItalia Federazione

Apprezzabile lo sforzo compiuto dagli
organizzatori per mettere a punto
un’accoglienza perfetta dei visitatori. Il
nostro contributo alla buona riuscita
del Salone del Camper e stato rappre-
sentato dall’organizzazione di un con-
vegno su: “Come creare lo sviluppo
del Turismo Itinerante nei parchi natu-
rali”. Era, tra gli altri, presente Silvano
Vinceti, presidente del Comitato
Nazionale per la valorizzazione dei
beni Storico Culturali e Ambientali,

che ha sostenuto e incoraggiato l’ini-
ziativa di creare un percorso turistico
attraverso i parchi nazionali del Sud.
Nei prossimi mesi ACTItalia provvederà
a una prima sperimentazione del pos-
sibile itinerario.
Abbiamo anche provveduto alla pre-
sentazione della Giornata Mondiale
del Turismo la cui celebrazione avrà
luogo a Roma il 27 settembre prossi-
mo. Alla presentazione è intervenuta
una delegazione di Cuba.

�
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Il Camper Style è vivo
in un mercato che cambia

I l Salone del Camper è
stato, tra le altre cose,
un’ottima occasione per
fare il punto sulla situazio-
ne del mercato italiano del
veicolo ricreazionale. Ci ha

pensato Paolo Bicci, presidente
dell’Associazione Produttori Caravan e
Camper (APC) e del Gruppo Produttori
Veicoli per il tempo libero-ANFIA, il
quale ha illustrato la realtà presente
con estrema franchezza, senza
nascondersi dietro al paravento della
crisi economica (la cui pesante inci-
denza è, peraltro, fuori discussione) e
spingendo il suo sguardo oltre i confi-
ni nazionali per confrontare la situa-
zione italiana con quella di altri paesi,
soprattutto Francia e Germania.
Bicci ha cominciato il suo intervento
prendendo atto che “Dopo l’impor-
tante flessione del 2009 (-11,2%), nel
2010 il volume dei segmenti
nuovo+usato è tornato a crescere e ha

mostrato un segno positivo (+2%) con
un totale di 29.218 autocaravan e
importanti incrementi del segmento
usato nelle aree geografiche del Nord-
Est (5.935 unità, +10% rispetto al
2009) e del Centro (5.332 unità,
+6,5%)”.
Il primo semestre 2011 ha evidenziato
un trend lievemente negativo per il
mercato delle autocaravan nuove, sta-
bile per quanto riguarda le caravan, in
ascesa il mercato dell’usato. 
Mentre Francia (+1%) e Germania
sembrano avviarsi verso una timida
ripresa del segmento autocaravan, con
lievi segnali positivi delle nuove imma-
tricolazioni, Italia (-7%) e Regno Unito
(-8,8%) continuano a registrare segni
negativi nel 2010. 
Nel mercato dei veicoli ricreazionali
(caravan+autocaravan) persistono lievi
decrementi nei principali paesi produt-
tori (Italia, Francia, Germania e Regno
Unito).

In questo contesto, l’Italia è il terzo
mercato europeo dopo Germania e
Francia per gli autocaravan di nuova
immatricolazione e il quinto mercato
se consideriamo l’intero comparto dei
veicoli ricreazionali (autocaravan+
caravan).
Tuttavia, da uno sguardo ai mercati
francese, tedesco e italiano – i tre prin-
cipali paesi produttori -  si rileva una
buona tenuta del mercato dell’usato:
in particolare, in Francia dove si regi-
stra un incremento del 5,7% rispetto
al 2009 (47.087 unità) e in Italia, con
un +5,4% (21.667 unità), Il rapporto
medio tra nuovo e usato è, nei tre
paesi, di 1: 2,7.
Proseguendo la sua analisi, Bicci ha
rilevato che la Germania ha registrato
nel 2010 il maggior numero di imma-
tricolazioni con 33.747 veicoli tra
caravan e autocaravan mentre il mer-
cato dell’usato si è attestato sui
46.123 autocaravan. Nel primo seme-

I numeri del mercato del caravanning e della ricettività turistica in Italia. 
Un confronto tra le situazioni in Italia, Francia e Germania

A cura della redazione

1. Mercato Nuovo e Usato in Italia
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stre 2011 le immatricolazioni di auto-
caravan hanno registrato un +18,1%
(14.680 veicoli) e delle caravan un +
12,5% (11.486 veicoli) rispetto al
periodo corrispondente del 2010.
La Francia nel 2010 ha immatricolato
28.073 nuovi veicoli tra autocaravan e
caravan, mentre il mercato dell’usato
si è dimostrato il più florido tra i tre
paesi esaminati con 47.087 autocara-
van. Nel primo semestre 2011  si è
verificato un +7,8%, con 13.356
nuove autocaravan e un +2,4% con

6.o78 nuove caravan rispetto al 1010.
In Italia, invece, sono state immatrico-
late 9.352 autocaravan e caravan,
mentre l’usato ha registrato 21.667
autocaravan. Nel primo semestre 2011
sono state immatricolate 4.977 nuove
autocaravan, registrando un -3,4% e
1.114 caravan con un  +0,2% rispetto
al 2010.
In questa situazione, ha dichiarato
Paolo Bicci, “Il nostro obiettivo è la
promozione del turismo itinerante,
nonostante siano ancora molte le bar-

riere da rimuovere che rendono più
difficile l’affermarsi del turismo all’aria
aperta. Le principali criticità sono i pre-
giudizi verso i camperisti, i servizi ina-
deguati, la mancanza di una normati-
va omogenea per la regolamentazione
delle aree di sosta e l’inefficienza delle
strutture dedicate ai veicoli ricreazio-
nali. Come Associazione - ha spiegato
Paolo Bicci - vorremmo migliorare il
turismo en plein air soprattutto sensi-
bilizzando le amministrazioni locali a
riservare una maggiore attenzione al

2. Immatricolazioni nuove autocaravan (Italia, Germania, Francia)
primo semestre 2010/2011

3. Immatricolazioni di nuove autocaravan - principali paesi
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comparto camperistico come impor-
tante risorsa economica, sociale e cul-
turale. Non chiediamo finanziamenti,
ma solamente più diritti per gli aman-
ti del camper style e più servizi. È
necessario quindi procedere verso un
percorso di dialogo, già avviato, con le
istituzioni comunali, provinciali e
regionali per promuovere e diffondere
il turismo all’aria aperta e migliorare,
sia in termini qualitativi che quantitati-

vi, gli standard di ricettività per i turisti
itineranti, con la realizzazione di
nuove aree di sosta. Si inserisce in
questo contesto l’undicesima edizione
dell’iniziativa I Comuni del Turismo
all’Aria Aperta, rivolta a tutte le muni-
cipalità italiane, che assegna un mon-
tepremi dal bando 2011, di 20.000
Euro ai cinque comuni italiani che pre-
sentano i migliori progetti per la realiz-
zazione di aree sosta camper attrezza-

te, integrate con il territorio e rispon-
denti a criteri di ecosostenibilità, qua-
lità e multifunzionalità. Si richiede for-
temente, a partire da quest’ultima edi-
zione, - ha concluso Bicci - l’utilizzo di
fonti energetiche alternative (ad. es
pannelli fotovoltaici) e la predisposi-
zione di appositi contenitori per la rac-
colta differenziata. Accorgimenti per il
risparmio idrico ed energetico, saran-
no importanti fattori di selezione”. 

4. Immatricolazioni di nuove caravan - principali paesi
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Turismo all’aria aperta:
una risorsa per l’Italia
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Testo a cura della redazione

Il turismo all’aria aperta può diventare un motore di
sviluppo con bassissimo impegno di capitali ma con
ritorni elevati di ricavi turistici. Al successo contri-
buisce anche il ridotto impatto ambientale del turista
itinerante che produce 1/3 delle emissioni di anidri-
de carbonica rispetto al turista tradizionale

N el corso del con-
vegno “Turismo
en plein air e turi-
sti en plein air:
Francia, Italia e
Germania a con-

fronto” è emerso che il turismo
all’aria aperta è un’importante risorsa
per l’Italia, che, oltre ad essere una
delle mete più gettonate per il turi-
smo open air, è anche il terzo merca-
to europeo, dopo Germania e
Francia, per gli autocaravan di nuova
immatricolazione e il quinto mercato
se si considera l’intero comparto dei
veicoli ricreazionali
(autocaravan+caravan). 
“Il turismo plein air è importante per
il nostro paese - ha spiegato
Antonio Cellie, Amministratore
Delegato di Fiere Parma e docente di
Economia del Turismo all’Università
Ca’ Foscari di Venezia - sia sul piano
dell’offerta che su quello della
domanda. Sul lato offerta il paese ha
visto negli ultimi 10 anni un costante
sviluppo del turismo all’aria aperta
con una crescita anche qualitativa
testimoniata dal costante innalzarsi
della spesa media del turista che pra-
tica questo tipo di vacanza. È dunque
il momento di contribuire, ognuno
per la sua parte, - ha continuato
Cellie - al rafforzamento e allo svilup-
po, in una chiave internazionale,
della filiera di questa particolare
offerta turistica, tanto attuale quanto
sostenibile. Il turismo all’aria aperta
può diventare un motore di sviluppo
con bassissimo impegno di capitali
ma con ritorni elevati di ricavi turisti-
ci. Il design dei mezzi esposti nei 150
mila metri complessivi del Salone
del Camper, l’elevato ritorno econo-
mico delle aree di sosta di alcune
destinazioni altrimenti non accessibi-
li, il ridotto impatto ambientale del
turista itinerante che produce 1/3
(4.165 t/a) delle emissioni di anidride
carbonica prodotte, invece, dal turi-
sta tradizionale, sono indice dell’alto
potenziale italiano in questo campo.
Insieme ad APC - ha concluso Cellie -
abbiamo costituito, presso il Ciset
dell’Università Ca’ Foscari di Venezia,
l’Osservatorio del Turismo all’Aria
Aperta che nel secondo anno di lavo-
ro oltre ad aggiornare le dimensioni e
dinamiche del comparto ci restituisce
un’analisi comparata rispetto a
Francia e Germania, paesi guida del
settore”.
Il camperismo, infatti, in Italia da
fenomeno di nicchia è diventato un
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vero e proprio modus vivendi, capace
di coinvolgere un gran numero di
turisti, anche esteri e soprattutto
francesi e tedeschi, e occupare un
posto di rilievo tra le forme di turismo
attuali. Il turismo all’aria aperta in
Italia cresce molto più rapidamente:
• Banca d’Italia conferma che nel
2010 i turisti stranieri che hanno scel-
to l’Italia come destinazione di una
vacanza all’aria aperta sono stati circa
2,6 milioni per 23,0 milioni di notti
ed hanno generato circa 1,2 miliardi
di Euro di spesa
• Complessivamente, il turismo stra-
niero all’aria aperta rappresenta circa
il 6% del movimento turistico inter-
nazionale in Italia, il 7% dei pernotta-
menti ed il 4,4% della spesa comples-
siva.
Antonio Cellie, ha poi tracciato uno
scenario del settore e le più recenti
dinamiche del segmento turismo
all’aria aperta che Fiere di Parma e
APC fotografano annualmente grazie
all’osservatorio CISET dell’Università
Ca Foscari. “In Italia, nel 2010, i flus-
si dall’estero derivanti dal turismo
all’aria aperta sono cresciuti ad un
tasso triplo rispetto al settore, ovvero
del 3,6% rispetto all’1% complessi-
vo; ma la cosa più rilevante è la cre-
scita qualitativa di questa domanda
turistica che negli ultimi 12 mesi ha
incrementato la spesa media giorna-
liera del 5,6%. (Vedi tabelle a destra)
Complessivamente, il turismo stranie-
ro all’aria aperta rappresenta circa il
6% del movimento turistico interna-
zionale in Italia e il 7% dei pernotta-
menti. 
Il percorso che APC e Fiere di Parma
hanno intrapreso con il Salone del
Camper è quello di federare tutti i
soggetti coinvolti (dai produttori
all’offerta turistica) per contribuire
allo sviluppo di un settore che risulte-
rà decisivo per recuperare quote di
mercato nella competizione turistica
internazionale. 
In questo particolare momento stori-
co – ha concluso Cellie - l’offerta
all’aria aperta può rappresentare un
rapido modello di sviluppo di nuove
destinazioni con bassissimo impegno
di capitali, basti pensare che la realiz-
zazione di un’area di sosta attrezzata
per 250 camper costa circa 350.000
euro e garantisce alla destinazione
almeno 3 milioni di Euro all’anno di
“ricavi turistici”, quasi quanto un
hotel con 250 stanza che però com-
porta investimenti 15 volte superiori
ed enormi complicazioni urbanisti-

�

Francesi e tedeschi apprezzano
la nostra ospitalità

Incassi mondiali relativi alle spese turistiche
(in miliardi di dollari)

Movimento complessivo degli arrivi turistici nel mondo
Anno 2010

“Sono 3 milioni circa i turisti italiani che viaggiano in camper, caravan o tenda -
ha affermato Mara Manente, Direttore CISET - per 31 milioni di notti e una spesa
complessiva di 1,4 mld di Euro, con un incremento medio annuo, negli ultimi 10
anni, del 4%. I turisti esteri en plein air che hanno scelto l’Italia come meta sono
stati, invece, nel 2010, 2,6 milioni per 23 milioni di notti e una spesa di 1,2
miliardi di Euro (6%-7% circa del movimento in Italia, 4,4% della spesa totale).
L’Italia è stata giudicata una delle mete migliori dai francesi per l’attrattività delle
zone vicine alle aree di sosta e per le tariffe, mentre non compare nei primi posti
per l’offerta di luoghi di sosta, la qualità dei servizi offerti e delle dotazioni e la
sicurezza. Migliori i giudizi dei tedeschi e soprattutto dei turisti domestici, che la
inseriscono tra le prime quattro destinazioni su tutti gli aspetti considerati, ad
eccezione della sicurezza per i tedeschi”.
Se in Italia molto si sta facendo per aumentare il numero di turisti all’aria aper-
ta sia a livello locale che nazionale, dai dati emersi dalla ricerca annuale del
CISET, numerosi sono ancora gli interventi da fare affinché questa tipologia di
vacanza sia ben integrata con il territorio (ad esempio, aumentare il numero di
aree di sosta e dei servizi offerti o garantire una maggiore sicurezza agli appas-
sionati del camper style).
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che. 
Al convegno è intervenuto Ermete
Realacci, membro della VIII
Commissione (Ambiente, Territorio e
Lavori Pubblici) della Camera dei
Deputati, il quale ha sostenuto che
“Il turismo all’aria aperta ed il campe-
rismo sono straordinarie risorse del
nostro Paese, che permettono di
valorizzare la qualità, le bellezze ed i
talenti diffusi nel nostro territorio
anche per la loro capacità di raccon-
tare l’Italia che guarda al futuro. Per
questo con l’approvazione del Nuovo
Codice del Turismo nel mese di giu-
gno e con la prossima istituzione del
Comitato Permanente per la
Promozione del Turismo, mi sembra
doveroso che APC e ANFIA, insieme
alle altre associazioni che rappresen-
tano il mondo dei camperisti, entrino
a farvi parte”. 

Il nuovo Codice del Turismo
detta regole per il turismo all’aria aperta

L’intensa attività di sostegno al turismo all’aria aperta svolta da APC e ANFIA
ha riguardato e riguarda tutti i livelli, istituzionali e operativi. Negli anni questo
impegno ha prodotto importanti risultati, come ad esempio il significativo
ruolo di ANFIA per la preparazione e l’approvazione del nuovo Codice del
Turismo.
“Come ANFIA, ci aspettiamo che vengano attuate in tempi brevi le importan-
ti novità annunciate dal nuovo Codice del Turismo approvato lo scorso giugno
- ha spiegato Elisa Boscherini, Relazioni Istituzionali ANFIA - come l’introduzio-
ne di uno standard relativo alla dotazione ottimale in materia di aree di sosta
multi-funzionali, la necessità di segnaletica ad hoc (cartello “Benvenuto turi-
smo in camper”) da apporre all’ingresso delle municipalità per la valorizzazio-
ne del turismo all’aria aperta, oltre che previsioni di sanzioni per segnaletica
illegittima - avviando sul tema una collaborazione con il Ministero dei Trasporti
- e soprattutto che venga accresciuta la disponibilità di aree di sosta attrezza-
te per autocaravan presso le strutture ricettive all’aria aperta su tutto il territo-
rio nazionale. Stiamo, inoltre, portando avanti un dialogo con il Ministero del
Turismo e le altre associazioni del settore turistico per promuovere progetti ed
iniziative legate al potenziamento del turismo all’aria aperta”.
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T avarnelle Val di Pesa- settem-
bre 2011- Alla conclusione
delle fiere di Duesseldorf e di

Parma Laika Caravans è soddisfatta dei
buoni risultati di vendita raggiunti. Il
bilancio è positivo perché l’aumento
medio di vendita delle due fiere si atte-
sta intorno al 20%.  
Grande successo di vendita degli inte-
grali Kreos, novità 2012 di Laika, parti-
colarmente apprezzati non solo per il
design con marcata personalità ma
anche per i forti contenuti innovativi e
per l’utilizzo di materiali di alto livello.
Buon andamento anche per i profilati

Laika, grazie a una varietà di scelta
incredibile: ben 17 diversi modelli su
tre gamme diverse tutti equipaggiati
opzionalmente con letto basculante
elettrico.
Alla fiera di Parma, anche i mansardati
della storica serie Ecovip di cui que-
st’anno ricorre il 20ennale, hanno regi-
strato un’ottima performance, grazie
anche al restyling interno capace di
soddisfare a pieno i bisogni delle fami-
glie più esigenti alla ricerca di veicoli di
qualità e con grandi spazi di stivaggio.
Le motivazioni del successo della azien-
da toscana della canina alata sono

molteplici. Serietà e affidabilità del
marchio infatti chi possiede un LAIKA
sceglie nuovamente un LAIKA quando
cambia il camper, il Servizio Assistenza
Clienti, professionale e specializzato,
che offre la massima disponibilità e
supporto ai clienti, un buon rapporto
qualità/prezzo dei veicoli e sicuramen-
te una rete vendita professionale.
I risultati ottenuti da Laika confermano
che la strategia dei prodotti e dei servi-
zi alto di gamma è corretta e sprona a
continuare a percorrere questa strada
sempre con più convinzione.

LAIKA CARAVANS S.p.A.:  bilancio positivo
delle vendite alle fiere di Duesseldorf e Parma

I l nuovo modello di antenna satelli-
tare a puntamento automatico
Flatsat Elegance, nasce dalla tec-

nologia Teleco Spa, una azienda ricono-
sciuta a livello europeo nella costruzione
di antenne satellitari per Veicoli
Ricreazionali.
Dotata di un moderno sistema di sicu-
rezza con chiusura automatica all’avvia-
mento del veicolo, l’altezza totale di
questa antenna in posizione di chiu- sura
è di soli 15 cm del modello più piccolo
(disco da 50 cm) e di 17 per quello più
grande (disco da 85 cm).
Questa caratteristica rende molto più
facile l’ingresso del veicolo nel garage di
casa o nella rimessa durante la stagione
invernale.
I modelli disponibili sono i seguenti:
Flatsat Elegance 50 con parabola da 49
x 45,5 cm, con un peso di 8,80 Kg
Flatsat Elegance 65 con parabola da 72
x 67 cm, con un peso di 10,5 Kg Flatsat
Elegance 85 con parabola da 91 x 85
cm, con un peso di 11,6 Kg
Particolare attenzione è stata dedicata
alla forma aerodinamica quando l’anten-
na si trova in posizione di chiusura, che
riesce a penetrare in modo più  efficace

il flusso d’aria che corre in senso contra-
rio quando il veicolo è in marcia, facen-
do risparmiare così una maggiore quan-
tità di carburante ai camperisti.
Sia il bulbo nel quale si trova l’LNB, che il
braccio dell’antenna sono protetti da un
involucro realizzato in ABS, entrambi
progettati in base a un design raf- finato
e funzionale allo stesso tempo.
Novità assoluta della nuova antenna
Flatsat Elegance è l’innovativo sistema di
controllo sviluppato dalla Teleco, grazie
al quale è possibile eseguire le seguenti
funzioni con un solo telecomando:
1) Comandare l’antenna satellitare
2) Selezionare i canali del proprio ricevi-
tore (compatibile sia con quello Teleco
che di altre marche)
3) Controllare la TV (anche in questo
caso il telecomando è compatibile sia
con i TV Teleco che quelli di altre marche)
I satelliti prememorizzati nell’unità di
controllo sono: Hot Bird, Astra 19, Astra
23 (Thor), Atlantic Bird 3, Hispasat, Astra
28 e Sirius.
Grazie all’avanzato sistema di punta-
mento autonomo, interamente sviluppa-
to nei laboratori tecnici della Teleco, la
Flatsat Elegance è predisposta per essere

collegata ad un qual-
siasi ricevitore satelli-
te, compreso quel-
lo dello SKY, sem-
pre e quando sia
stato adattato al
sistema di ali-
mentazione a
12 volt.
Tutti i modelli
disponibili (con
disco da 50, 65 e
85 cm di diametro)
utilizzano cavi speciali ad
alta resistenza alla torsione:
mentre l’antenna esegue la ricerca auto-
matica del satellite compie una rotazione
completa lungo l’asse verticale.
Le scatole waterproof di serie, garanti-
scono una tenuta completamente sta-
gna per la protezione dei cavi dell’anten-
na dagli agenti atmosferici, dal tetto del
camper verso l’interno della cella abitati-
va del veicolo.
Nel kit è inclusa l’unità di comando con
alimentazione a 12 V, dotata di due
prese tipo SCART con un consumo mas-
simo di 3,2 A, mentre le dimensioni sono
di appena 25,6 x 18,5 x 6,4 cm.

TELECO Flatsat Elegance
Telecomando universale - 15 cm di altezza  - Collegabile a qualsiasi ricevitore, anche SKY - Profilo aerodinamico
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A ncora più completo l’ultimo
nato in casa Garmin, azienda
leader mondiale nella naviga-

zione satellitare: il GPS GARMIN MON-
TANA™ tanto innovativo da avere rice-
vuto il prestigioso premio OutDoor
Industry Award 2011 durante la recen-
te Expo tedesca di Friedrichshafen, la
più importante in Europa per l’articolo
sportivo estivo. Adatto per le sue carat-
teristiche a utilizzi diversi: auto, fuori-
strada, moto, trekking a piedi o in mtb
e nautica, MONTANA™ (ampia l’auto-
nomia grazie a due tipi di alimentazio-
ne interna no-stop) è sempre imper-
meabile e resistente alle sollecitazioni
atmosferiche. 
L’altissima tecnologia satellitare ne fa il
compagno fedele e sicuro - grazie al
suo essere facile da trasportare, resi-
stente e versatile - per ogni situazione:
da quelle più tranquille alle più avven-
turose.
Lo schermo touchscreen da 4 pollici è

u t i l i z z a b i l e
anche indos-
sando i guanti
e nei modelli
650 e 650t
una fotoca-
mera inte-
grata da 5
m e g a p i x e l
con autofo-
cus permet-
te di scatta-
re foto geo-
referenziate,
grazie ad un
display LCD dai colori
nitidi e brillanti anche in pieno sole.
Cartografia ad ‘ampio spettro’ e dutti-
lità ne fanno un prodotto adattabile
alle più diverse situazioni, anche all’al-
ta montagna in virtù dell’altimetro
barometrico e della bussola elettronica
a tre assi.
Grazie a Basecamp, software gratuito di

Garmin indispensabile per pianificare gli
itinerari, è possibile organizzare con pre-
cisione le proprie escursioni nei minimi
dettagli e, una volta rientrati, rivedere i
dettagli dell’attività a computer.
Info: www.garmin.it

Wanda Castelnuovo

MONTANA™, tecnologie integrate




