




Eeditoriale
di Giuseppe Continolo

Tutto è pronto! Non resta che
cominciare a lucidare il camper e a
preparare la partenza. La destina-

zione è di quelle imperdibili: il Salone
del Camper di Parma che, fin da ora,
promette agli appassionati del turismo
all’aria aperta una kermesse senza pre-
cedenti.
Molte le novità dell’evento, a comincia-
re dall’organizzazione dell’accoglienza
di persone e mezzi che – per chi usu-
fruirà della prenotazione on-line – sarà
completamente automatizzata in tutte
le sue fasi (fino all’assegnazione della
piazzola e all’ingresso in Fiera).
Saranno, inoltre, allestiti un congruo
numero di camper service e di allacci

elettrici. Il valore aggiunto più impor-
tante sarà, tuttavia, rappresentato dalla
completezza della rassegna che vedrà
schierato il meglio della produzione
europea sia per quanto riguarda i veico-
li ricreazionali che gli accessori. Farà
(finalmente!) da cornice alla manifesta-
zione una ricca campagna promoziona-
le che, attraverso tutti i media disponi-
bili (stampa e TV), aprirà un varco a una
più ampia diffusione del turismo itine-
rante, non ancora del tutto uscito dalla
crisi.
Per completare il successo dell’iniziativa
manca a questo punto, soltanto la pre-
senza di un pubblico che, a partire da
sabato 11 fino a domenica 19 set-

tembre, animi i padiglioni di Fiere di
Parma più numeroso che mai.
Da parte nostra, ci auguriamo che tutte
le promesse della vigilia saranno mante-
nute. In caso contrario, non esiteremo a
denunciare le inadempienze che ci
saranno segnalate.

Parma ci aspetta

Grande la soddisfazione del nostro Gruppo Editoriale per
l’andamento del nostro portale istituzionale, www.turi-

smoitinerante.com, che ha fatto registrare un incremento
importante nei primi sei mesi di quest’anno sia in termini di
visitatori che della durata media della visita. Ciò rispecchia il
successo delle promozioni messe in campo dal Gruppo. Prima
fra tutte la possibilità di scaricare la rivista TURIT in pdf, par-
ticolarmente apprezzata non solo dagli appassionati di turi-
smo all’aria aperta italiani (94,46% del totale), ma anche
dagli stranieri. Infatti, da gennaio a maggio 2010, la rivista è
stata scaricata da turisti itineranti provenienti dalle seguenti
nazioni: Francia (1,22%), Germania (0,98%), Spagna (0,69%),
Argentina (0,50%), Canada (0,44%), Stati Uniti (0,41%)
Svizzera (0,32%), Gran Bretagna (0,26%), Austria (0,18%),
Portogallo (0,14%), Olanda (0,12%) Slovenia (0,11%), Svezia
(0,11%), Thailandia (0,07%). La rivista è stata scaricata preva-
lentemente dalle seguenti città italiane: Bologna, Milano,
Napoli, Roma e Torino e dalle seguenti città straniere: Buenos
Aires, Friedrichshafen, Lisbona,
Lugano, Marsiglia e Parigi. Da genna-
io a marzo 2010, la rivista, che era sca-
ricabile a pagamento sul sito
www.turit.eu, è stata acquistata da

oltre 2.000 persone. Nei mesi di aprile e maggio 2010 TURIT
si poteva scaricare gratis ed è stata visionata da oltre 9.000
persone. Questi successi sono stati raggiunti prima dell’azio-
ne di marketing promozionale messa in campo dal Gruppo a
partire dal mese di giugno 2010 e diretta ad enti turistici di
tutto il mondo, ambasciate e associazioni di italiani all’este-
ro. L’azione è mirata a proporre i prodotti del nostro Gruppo
Editoriale agli italiani all’estero che vogliono mantenere il
contatto con il proprio Paese e scoprirne le bellezze. Da que-
sta strategia di marketing ci attendiamo un importante incre-
mento delle visite sul sito e della diffusione della rivista on
line. Tra le altre promozioni particolarmente apprezzate
dagli utenti segnaliamo: la carta TURITonline + Tessera
MondoParchi + rivista in pdf a soli 10,00 euro e la tariffa spe-
ciale scontata del 23% per gli abbonati TURIT che prenote-
ranno un viaggio con la compagnia di navigazione
Jadrolinija. Il successo del portale è dovuto anche ad una
prima fase di restyling del sito, che l’ha reso più dinamico e

funzionale. Per questo tutto il Gruppo
ringrazia il responsabile Paolo Peli,
coadiuvato dalla new entry Andrea
Amici, per l’impegno profuso nel
migliorare il prodotto. 

Intervallo date: 01/01/2009 - 04/06/2009 01/01/2010 - 04/06/2010

Totale visitatori unici 782.353,00 938.819,00 (+16,6%)

Tot visualizzazioni pagine 5.383.255,00 7.994.372,00 (+32,6%)

Numero medio di visitatori al giorno 5.047,44 6.056,90 (+16,6%)

Media visualizzazioni pagine al giorno 34.730,68 51.576,59 (+32,6%)

Numero medio di visualizzazioni delle pagine per visitatore 6,88 8,52 (+19,2%)

Durata media della visita 00:07:14 00:17:19 (+58,4%)

www.turismoitinerante.com, un sito in crescita



Questa rivista 
è associata alla Unione
Stampa Periodica Italiana

Mensile - Anno 16° N. 123
Editore: TURIT srl

di Claudio Domenico D’Orazio

Direzione e Redazione
Strada Cardio, 10 - Galazzano

47899 Repubblica di San Marino
Tel. 0549 941379 - Fax 0549 974917

E-mail: redazione@turit.it

Gruppo Editoriale TURIT
Strada Cardio, 10 - 47899, Galazzano

Repubblica di San Marino

Segreteria di Direzione
Stefano Molinari

info@turit.it

Responsabile della Pubblicità
Giampaolo Adriano

cell. 338 9801370
pubblicità@turit.it

Ufficio Abbonamenti
abbonamenti@turit.it

Tel. 0549 941378
Fax 0549 974917

Tipo-Litografia
Studio Stampa

Repubblica di San Marino

La Redazione:
Direttore responsabile

Giuseppe Continolo
g.continolo@turit.it

Caporedattore
Simona Benzi

s.benzi@turit.it

Progetto grafico
Silvia Sacchi

grafica@turit.it

Collaboratori:
Guido Bertinetti, Mariella Belloni,

Salvatore Braccialarghe, Irene Braccialarghe
Domenico Carola, Wanda Castelnuovo,

Franca Dell’Arciprete Scotti,
Luca Dumini, Pier Francesco Gasperi,
Giulia Giovanelli, Marino Fioramonti,

Antonella Fiorito, Angelo Lo Rizzo, Paolo Mattei,
Antonio Crescenzo Morelli, Rosanna Ojetti,

Paolo Peli, Gianni Picilli, Riccardo Rolfini,
Giancarlo Roversi,  Marisa Saccomandi,

Lamberto Selleri, Beppe Tassone, Roberto Vitali

Corrispondenti:
Camillo Musso-Torino,

Roberto De Mattei-Milano,
Salvatore Longo-Milano,

Gianantonio Schiaffino-Venezia,
Franco Dattilo-Roma, Giuseppe Nobile-Sicilia

Fotografie di:
Giuseppe Continolo, Simona Benzi,

Salvatore Braccialarghe, Pier Francesco Gasperi,
Beppe Tassone

Copia depositata presso il Tribunale

della Repubblica di San Marino

TURIT è a disposizione degli aventi diritto con i quali non è

stato possibile comunicare, nonchè per eventuali

involontarie omissioni o inesattezze nella citazione delle

fonti delle illustrazioni e dei brani riprodotti.

Foto, CD Rom e manoscritti, anche se non utilizzati,

non vengono restituiti.

Questo numero è stato consegnato

alle Poste di San Marino il 30 giugno 2010

Bau Bau Village
di Albissola (SV)
www.baubauvillage.it

Editoriale
- Parma ci aspetta pag. 3
- www.turismoitinerante.com: un sito in crescita  pag. 3

Botta e Risposta
- Raduni in calo? Le motivazioni di un lettore pag. 6

News
- Il Salone del Camper: grande lavoro di squadra pag. 8
- Anche Adria Italia a Fiere di Parma pag. 8
- TURIT al Salone del Camper pag. 8
- FIPE e UNPLI: firmato l’accordo per valorizzare

le sagre autentiche pag. 9
- Le Pro Loco a difesa della cultura popolare pag. 9
- In Veneto riconoscimento per le Pro Loco pag. 9
- L’andamento del turismo nel mondo l’UNWTO pag. 10
- APC-Anfia presenta la nuova campagna stampa pag. 10
- New entry nella famiglia di Club del Sole pag. 11
- Veneto regione test per le politiche europee

sul turismo pag. 12
- Nasce Assocamp milanese pag. 12
- Veneto, nuova legge sul turismo pag. 12
- Mosaico in spiaggia sulla Riviera romagnola pag. 13
- I rifugi delle Dolomiti pag. 13
- Parco marino Sea Life pag. 14
- I primi 10 anni dell’Acquario di Cattolica pag. 14
- Un’estate cool ma a poco prezzo a Riccione pag. 16
- Rimini Wellness 2010, un’edizione da record pag. 16
- Lune d’Acaja, rassegna estiva pugliese pag. 16
- Fiori di fuoco in Piemonte pag. 16
- La Confedercampeggio alla “Conference Week”pag. 18
- C.C. Civitanova Marche: 10 anni di successi pag. 18
- Pompei Bike: in bici nell’area archeologica pag. 18
- In Svizzera il 2010 è l’anno dell’escursionismo pag. 19
- Valle D’Aosta in punta di I-phone pag. 19
- Campeggiando da gourmand  pag. 20
- In Brasile candid camera sulla sicurezza stradale pag. 20
- L’Islanda punta sul turismo vulcanico  pag. 20
- Piace l’albergo ecosostenibile  pag. 21
- Collaboratrice di TURIT vince premio giornalistico pag. 22
- Mostra di Antiquariato di Pennabilli  pag. 22
- Un’estate “nobile” a Montepulciano  pag. 22
- Al Tuscan Sun Festival le star dello spettacolo pag. 23
- Tutti alla Sagra del pomodoro!  pag. 23
- SOS vacanze low-cost  pag. 23
- Sondaggio di lastminute.com pag. 24
- Lo spirito di Stella, catamarano senza barriere pag. 24
- Fiera delle bici a Levico Terme pag. 24
- L’albergo diffuso conquista il New York Times pag. 24

Attualità
- Parma, nuova capitale del turismo itinerante pag. 26

8 ANCHE ADRIA ITALIA
a Fiere di Parma

16 Un’estate cool ma a poco
prezzo A RICCIONE

11 New entry nella famiglia
di CLUB DEL SOLE

18 C.CLUB CIVITANOVA MARCHE
10 anni di successi

22 COLLABORATRICE TURIT
vince premio giornalistico

26 PARMA, nuova capitale
del turismo itinerante

Sommario



pag. 143

Assicurazioni e dintorni pag. 44

Village for all pag. 46

Confedercampeggio pag. 48

Informazioni dalle aziende
- Antenna Wing 11 di Teleco pag. 50
- Blurent partecipa alla Shell Eco-Marathon Europe pag. 50
- Larcos presenta l’Overcoat estivo pag. 50
- Bosch pensa alla tua sicurezza pag. 50
- Tecnoled rinnova la propria immagine pag. 51
- Carthago: oltre 30 anni di successi pag. 52
- Laika: nasce una nuova serie di profilati pag. 54
- Le nuove e comode proposte per l’estate di Vecam pag. 56
- McRent: noleggiare camper in modo professionale pag. 56
- Mike Reuer, nuovo AD di Concorde pag. 57
- Rimor e AL-KO Kober insieme per un posto in più- pag. 57
- I primi 40 anni di AL-KO Kober Valdoies pag. 57
- Rimor presenta le novità della stagione 2010-2011 pag. 58
- Camperopoli inaugura una nuova area camper pag. 59

La Vetrina pag. 60

On the road
- Alla scoperta del Tirolo sul Cammino dell’Aquila pag. 66
- Castel Thun e le altre meraviglie della Val di Non pag. 74
- Camping del Sole, il parco vacanze del lago d’Iseo pag. 82
- Nova Gorica, Las Vegas europea e non solo... pag. 86
- Le spiagge adatte agli amici a quattro zampe pag. 94
- Lasciatevi stregare dalle Isole Lofoten pag. 100

On the road in breve
- PIEVEBOVIGLIANA (MC) - Il gusto della genuinità pag. 108
- BAVIERA - Itinerario tra Fussen e Augusta pag. 110
- SPELLO E BEVAGNA (PG) - Tesori nascosti pag. 112

On the road in caravan
- Venezia a portata di roulotte pag. 114

RUBRICHE
- Fiere e manifestazioni pag. 118
- Novità editoriali pag. 119
- Eventi e mostre pag. 120
- Raduni e Convenzioni pag. 124
- L’opinione di... Beppe Tassone pag. 129
- Le pagine dell’usato  pag. 130

Le pagine TURIT pag. 132

66 ALLA SCOPERTA DEL TIROLO SUL CAMMINO DELL’AQUILA 74 CASTEL THUN E LE ALTRE MERAVIGLIE
DELLA VAL DI NON

82

86 NOVA GORICA, LAS VEGAS EUROPEA E NON SOLO...

100 LASCIATEVI STREGARE DALLE ISOLE LOFOTEN

CAMPING DEL SOLE, IL PARCO VACANZE
DEL LAGO D’ISEO



botta e risposta

Raduni in calo?
Le motivazioni di un lettore

Gentilissimo Direttore, sono un
Vostro lettore da oltre dieci anni e
camperista da oltre venti, ho sem-
pre partecipato a molti raduni
insieme a mia moglie essendo di
carattere molto socievole ed essen-
do di mio gradimento confrontar-
mi ed integrarmi con altri amici
camperisti.
Nell’ultimo hanno ho però riscon-
trato una riduzione di raduni e
soprattutto una drastica partecipa-
zione degli equipaggi. Infatti mi
trovavo spesso in raduni con 150-
200 camper, mentre nelle ultime
edizioni degli stessi raduni la parte-
cipazione è stata limitata dai 20 ai
30 max 40 camper. Ho fatto delle
considerazioni, sulla base di dialo-
ghi avuto con altri amici camperi-
sti, per ricercare  motivi di questa
riduzione. Diversi raduni non sono
stati più proposti perché, ripetendo
lo stesso programma tutti gli anni,
hanno visto un consistente calo di
interesse e quindi la partecipazione
era in costante diminuzione fino al
crollo totale di partecipanti e ciò ha
fatto desistere gli organizzatori a
continuare.
Per quelli attivi si è rilevato che
diversi Comuni hanno organizzato
raduni, con programmi molto scar-
si e con una organizzazione molto
discutibile ed improvvisata, con
vuoti ingiustificabili, con cene o
pranzi piuttosto scarse e con il
pagamento di una quota elevata
rispetto ai servizi forniti.
Da quanto mi è dato di sapere,
naturalmente per via informale,
sembra che tali Comuni ed anche
qualche Pro loco abbiano organiz-
zato tali raduni più che per pro-
muovere il loro territorio per realiz-

zare dei profitti sproporzionati
rispetto all’iniziativa. Ma anche
alcune associazioni di camperisti
non sono da meno, a volte assomi-
gliano più ad agenzie viaggi che
altro ed i camperisti una volta ver-
sata la quota vengono lasciati ed
abbandonati a se stessi in attesa
che arrivi qualcuno.
Poi molti raduni sono solo mange-
recci, soprattutto quelli emiliani e
quelli del centro Italia. Infatti le visi-
te ai monumenti o a luoghi interes-
santi si sono assottigliate sempre di
più per dare spazio alle visite a
spacci enograstronomici ed azien-
dali. Tutto ciò va bene, ma non
può occupare intere giornate. Le
visite a cantine o spacci devo dura-
re un paio d’ore e preferibilmente
essere organizzate a fine giornata.
Questo stato di cose, unitamente
ad un rincaro delle quote di parte-
cipazione hanno fatto sì che sia
diminuita notevolmente la parteci-
pazione.
Devo però anche ammettere che ci
sono ancora associazioni serie e
con lo spirito del “camperista” che
organizzano raduni molto qualifi-
cati, a prezzo equo senza volere
guadagnarci, con particolare
attenzione alle visite ed alla cultura
in generale e con un aspetto
gastronomico che fa da cornice,
come è giusto che sia. Questi radu-
ni che generalmente sono a nume-
ro chiuso perché basati sulla quali-
tà e non per far cassa con la quan-
tità funzionano benissimo e sono
sempre tutti esauriti.
Grazie dell’attenzione, buon lavoro
e complimenti per la rivista. Con i
più deferenti saluti.

Enrico – e mail





Salone del Camper:
a Parma grande lavoro di squadra

Anche Adria Italia a Fiere di Parma

Nnews

8 TURIT

Con l’organizzazione che procede
in modo spedito e con l’avvio

della campagna di comunicazione
sulle maggiori testate, il Salone del
Camper di Parma (in alto la sede fie-
ristica) – in programma dall’11 al 19
settembre – si prepara ad essere il
grande appuntamento italiano del
turismo all’aria aperta, imperdibile
sia per gli addetti ai lavori che per gli
appassionati.
Ne è convinto il Presidente di APC –
Associazione Produttori Caravan e
Camper, Luca Bianchi. “Sono partico-
larmente contento che tutti i soci
dell’associazione e i maggiori
costruttori europei abbiano comuni-
cato la loro adesione alla manifesta-
zione – dice Bianchi –. In particolare,
è motivo di grande soddisfazione il
fatto che saranno presenti anche sva-
riati espositori esteri che in passato
non sono mai intervenuti a fiere ita-
liane.
Questo conferma che il Salone sta
andando nella giusta direzione”.
Fondamentale, secondo il Presidente
dei produttori, la collaborazione con
Fiere di Parma, che ha consentito di
mettere a punto una kermesse inno-
vativa e ricca di idee. “Grazie all’ente

fieristico e alla partecipazione attiva
di tutte le associazioni del comparto,
che hanno deciso di fare networking,
il Salone del Camper si presenta
come un evento nuovo, stimolante,
di qualità, in grado di aggregare
nella città di Parma tutti gli attori del
sistema, nonché il pubblico dei cam-
peristi”.
“Un importante riconoscimento al
Salone – conclude Bianchi – è giunto
anche a livello internazionale dalla
ECF, l’European Caravan Federation,
che nel suo calendario ufficiale delle
manifestazioni di settore lo ha inseri-
to come unico appuntamento italia-
no. Un’ulteriore conferma del buon
lavoro di squadra che stiamo facen-
do”. In Fiere di Parma si conferma la
soddisfazione che si registra in APC,
a fronte della quasi totalità degli
spazi venduti. “Ci stiamo avvicinan-
do al sold out – dichiarano – con
40.000 mq netti già occupati e più di
200espositori.
Ora il tema diventa la campagna di
comunicazione con l’obiettivo di
allargare la fascia di visitatori del
Salone per far conoscere a nuovi
potenziali utenti le opportunità del
turismo all’aria aperta”.

Il Gruppo Editoriale TURIT
sarà lieto di accogliere i

visitatori del Salone del
Camper di Parma al proprio
stand, posizionato vicino
all’ingresso principale, all’in-
terno dell’area dedicata alla
stampa di settore. Sarà una
bella occasione per presen-
tare la nuova veste grafica
della rivista, che ritornerà a
chiamarsi “Turismo all’Aria
Aperta”, le nostre promo-
zioni e i viaggi in program-
ma.

BIGLIETTO RIDOTTO
Ricordiamo che compilando
il coupon  che trovate a pag.
15.  e presentandolo alle
casse otterrete il biglietto
ridotto. In alternativa, sul
sito www.ilsalonedelcam-
per.it si potrà compilare una
scheda di registrazione e
ricevere direttamente a casa
il biglietto scontato.

PARCHEGGIO TURIT
Sarà possibile prenotare il
proprio posto camper nel-
l’area riservata agli abbonati
TURIT del parcheggio di
Fiere di Parma con bonifico
anticipato della tarif fa di
8,00 euro al giorno (15,00
euro al giorno per parcheg-
gio camper con allaccio elet-
trico) presso Cassa di
Risparmio di San Marino –
Agenzia di Domagnano -
Cin: Q – Abi: 06067 – Cab:
09814 – c/c: 000000435001
– BIC: CSSMSMSM - IBAN:
SM 83 Q 06067 09814
000000435001. Per info: tel.
0549.941378 (Stefano) 
Vi aspettiamo come sempre
numerosi!

TURIT al Salone
del Camper

Nuova importante adesione al Salone
del Camper di Parma: Adria Italia

ha annunciato che parteciperà alla mani-
festazione in programma dall’11 al 19
settembre. Per lo storico marchio di
caravan e camper si tratta di un ritorno
all’esposizione fieristica, vista la sua
assenza ad altri appuntamenti del setto-
re dello scorso anno.
Grande soddisfazione tra gli organizza-
tori: “La presenza di un brand così pre-
stigioso – ha dichiarato Maurizio
Ciacchella, show manager del Salone

per Fiere di Parma – è per noi motivo di
vanto e dimostra il nostro impegno per
realizzare una manifestazione in grado di
offrire al pubblico la più ampia rappre-
sentazione del mercato, per tipologie di
prodotti, fasce di prezzo e caratteristiche
costruttive. Il nostro obiettivo – conclu-
de Ciacchella – è che ogni visitatore del
Salone possa trovare il prodotto più
adatto alle sue esigenze”.



Fipe e UNPLI: firmato l’accordo
per valorizzare le sagre autentiche

L’esercito delle Pro Loco
a difesa della cultura popolare

In Veneto
riconoscimento
per le Pro Loco

Venerdì 11 giugno scorso alle
ore 11.00, la bozza della Legge

di iniziativa popolare “Custodiamo
la nostra Storia” è stata depositata
alla Suprema Corte di Cassazione di
Roma, presso il Palazzo di Giustizia
in Piazza Cavour. Inizia così la gran-
de sfida delle Pro Loco italiane per
salvare il patrimonio culturale della
nostra nazione. L’Unione Nazionale
delle Pro Loco si propone, con que-
sta iniziativa, di promuovere e valo-
rizzare il “Patrimonio Culturale
Immateriale italiano”.  Le Pro Loco,
infatti, svolgono da sempre il ruolo
di custode delle tradizioni, del fol-
klore e della storia del territorio. 
La proposta di legge per il riconosci-
mento, la promozione e la valorizza-
zione della cultura popolare e delle
associazioni Pro Loco sarà “inoltra-
ta” come Legge di iniziativa popola-

re. L’iter prevede che si presenti, al
Presidente della Camera o del
Senato una proposta di legge
accompagnata da 50 mila firme, per
far sì che il progetto venga discusso
e votato. Tale proposta costituisce il
motivo trainante  dell’iniziativa ma
sarà accompagnata da altri impor-
tanti appuntamenti per aumentarne
l’efficacia e la promozione. Le firme
verranno raccolte durante le manife-
stazioni estive organizzate dalle Pro
Loco e in una giornata nazionale
appositamente organizzata con la
mobilitazione dell’esercito dei
Volontari Pro Loco che conta
600.000 (seicentomila) soci. La
campagna “Custodiamo la nostra
storia” troverà spazio nelle piazze
anche con iniziative di marketing
non convenzionali. 
Per info: www.unpli.info
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Riscoperta delle tradizio-
ni locali, delle feste pae-

sane, delle produzioni tipi-
che del territorio: le Pro
Loco sono una delle risorse
del turismo, e per questo
meritano un riconoscimen-
to nella nuova legge regio-
nale sul turismo che verrà
scritta nei prossimi mesi. Lo
ha detto l’assessore al
Turismo della Regione del
Veneto, Marino Finozzi,
incontrando il presidente
dell’Unpli Veneto, Giovanni
Follador, e i presidenti dei
comitati provinciali delle
Pro Loco.

“C’è un momento per la promo-
zione del prodotto agro-ali-

mentare e c’è il momento della sua
elaborazione per portarlo con un
valore aggiunto sulla tavola. Alle
sagre spetta il primo compito; ai
ristoranti il secondo. La promozione
di un alimento è importante per
invogliare le persone ad andare al
ristorante per assaporarlo cucinato in
un certo modo o in un tal altro. E
viceversa. La ristorazione deve esalta-
re la materia prima. Sagra e ristora-
zione devono rimanere due linee
distinte fra loro, pur convergendo
verso lo stesso obiettivo: promuovere
il territorio e la sua espressione cultu-
rale che ne costituisce la ricchezza. Il
tutto a garanzia della qualità soprat-
tutto per il consumatore”. 
Così Aldo Cursano, vice presidente
vicario Fipe, e Claudio Nardocci, pre-
sidente dell’UNPLI, commentano la
sigla del protocollo d’intesa apposta
lo scorso 14 giugno a Roma nella

sede di Confcommercio-Imprese per
l’Italia. 
La federazione italiana pubblici eser-
cizi e l’Unione nazionale delle pro
loco italiane intendono unire in que-
sto modo le loro forze per riaccende-
re i riflettori sulle risorse e sulle bel-
lezze tipiche della cultura italiana. Le
due associazioni hanno l’obiettivo
comune di promuovere una normati-
va di valorizzazione e tutela delle
sagre “autentiche”. Le sagre infatti
tendono ad essere oggetto di plagio
da parte di alcuni organizzatori che
preparano sagre per meri fini specu-
lativi, creando confusione nel consu-
matore e non promuovono il territo-
rio, né le tradizioni gastronomiche. 
Fipe e Unpli attiveranno percorsi for-
mativi per fare in modo che i propri
operatori territoriali abbiano le cono-
scenze e le esperienze necessarie per
assicurare lo svolgimento delle mani-
festazioni nel pieno rispetto delle
leggi. 
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APC-Anfia presenta
la nuova campagna

promozionale

L’andamento del turismo
nel mondo secondo l’UNWTO

Secondo gli aggiornamenti diffusi
dal Barometro dell’UNWTO

(l’Agenzia per il turismo delle
Nazioni Unite), gli arrivi internazio-
nali di turisti sarebbero aumentati
del 7% nei primi due mesi del 2010.
Prosegue così la ripresa già eviden-
ziata nell’ultimo trimestre del 2009,
quando gli arrivi registrarono una
crescita del 2% dopo 14 mesi conse-
cutivi di risultati negativi. Sebbene i
dati relativi al mese di marzo siano
ancora incompleti, nei paesi che li
hanno già elaborati sembra che la
tendenza stia continuando.
La crescita ha riguardato tutte le
regioni del mondo, sebbene con
risultati differenziati. E’ stata del
10% in Asia e nei paesi sul Pacifico e
del 7% in Africa. L’aumento è stato
più debole in Europa e negli USA
(+3%), vale a dire nelle due aree più
duramente colpite dalla crisi globale
e dove la ripresa è relativamente più
lenta.
Numerosi paesi hanno rilevato risul-
tati positivi nei primi mesi del 2010.
Delle 77 destinazioni che hanno già
elaborato i rispettivi risultati, 60
hanno evidenziato numeri in cresci-
ta e, di queste, 24 hanno segnalato
aumenti a due cifre, come: Estonia,
Israele, Hong Kong, Macao,
Giappone, Taiwan, Indonesia,
Singapore, Vietnam, Guam, India,
Nepal, Sri Lanka, US Virgin Islands,
Nicaragua, Equador,  Kenya,
Seychelles, Marocco, Egitto e Arabia
Saudita.
Nell’insieme,  gli arrivi internaziona-
li di turisti sono stati 119 milioni nei

primi due mesi del 2010, con un
salto del 7% sul 2009, ma ancora
inferiori del 2% rispetto al valore
record raggiunto nel 2008.
Queste valutazioni non risultano
affatto alterate dalle recenti interru-
zioni del traffico aereo in Europa
che, sebbene abbiano colpito dura-
mente le linee aeree, gli aeroporti e
i tour operator, non avrebbero –
secondo l’UNWTO – causato perdite
al turismo superiori allo 0,5% del
fatturato globale, stimato in 852
miliardi di dollari, in calo rispetto ai
942 miliardi registrati negli anni pre-
cedenti. In termini reali (depurate,
cioè, dalle variazioni dei tassi di
cambio e dall’inflazione), le entrate
del turismo internazionale sono
calate del 6%, in misura superiore la
diminuzione del 4% degli arrivi, evi-
denziando così la stretta connessio-
ne tra i due indici. L’esperienza sug-
gerisce che, in tempi di crisi, gli
introiti tendono ad essere maggior-
mente influenzati in negativo che
non gli arrivi, come è successo nel
2009.
I dieci principali paesi che incassano
di più dal turismo internazionale
evidenziano un significativo cambia-
mento, con la Cina che supera la
Francia al quarto posto; era soltanto
settima nel 2005. Non ci sono state
invece variazioni per quanto riguar-
da le prime dieci destinazioni del
turismo internazionale e dei correla-
ti fatturati, Francia, USA e Spagna
continuano ad occupare le prime tre
posizioni sia per arrivi che per fattu-
rati, sia pure in misure diverse.

Vento di rinnovamento per
APC, Associazione nazionale

del caravanning, che si presenta
nel panorama associazionistico
italiano con un nuovo logo e una
nuova denominazione:
“Associazione Produttori
Caravan e Camper”, per raffor-
zare la rappresentatività del set-
tore e dell’intera filiera produtti-
va (nazionale ed estera) del turi-
smo all’aria aperta.
Presentata anche la nuova cam-
pagna pubblicitaria “Devi solo
partire”, firmata da Leo Burnett
e pianificata da Maxus Global. 
Lo spot radiofonico, in particola-
re, gioca sulla contrapposizione
tra lo stile di viaggio in camper e
i viaggi tradizionali.
Il piano radio sarà supportato,
nel periodo Luglio-Settembre,
da annunci pubblicati sui mag-
giori periodici di turismo e sulla
rubrica settimanale “I Viaggi” di
Repubblica.
A Settembre, riprenderà la pia-
nificazione con la campagna
d’invito al Salone del Camper di
Parma (Fiere di Parma, 11-19
settembre), che sarà presentata
sui principali quotidiani naziona-
li e sarà trasmessa in radio.
Infine, nel periodo estivo, parti-
ranno anche gli annunci online
sui principali portali per invitare
la web community a provare il
viaggio in camper.
Info: www.associazionepro-
duttoricamper.it
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New entry nella famiglia
dei villaggi vacanza Club del Sole

Con il Pineta sul Mare Camping
Village di Cesenatico (FC), il

Marina Camping Village di Punta
Marina Terme (RA) e l’Orbetello
Camping Village di Orbetello (GR),
nel 2010 le strutture del gruppo sal-
gono a quota 8.
L’offerta di vacanza all’aria aperta
del Club del Sole, il gruppo roma-
gnolo che riunisce Camping,
Bungalow, Village selezionati in
base all’elevato standard qualitativo
(3 e 4 stelle) e alla location di parti-
colare pregio naturalistico ed
ambientale, si è arricchita dal mese
di maggio di una nuova gemma: è
l’Orbetello Camping Village di
Orbetello (GR), sulla costa marem-
mana. A inaugurare il Villaggio,
dopo un’ampia operazione di rinno-
vamento, è stato il Ministro delle
Infrastrutture e dei Trasporti On.
Altero Matteoli (vedi foto) alla pre-

senza di varie autorità locali e regio-
nali.
Si tratta della terza annessione al
Club del Sole in ordine di tempo del
2010, dopo l’ingresso del Pineta sul
Mare Camping Village di Cesenatico
(FC) e del Marina Camping Village di
Punta Marina Terme (RA). Salgono
così a 8 le strutture del Club, che ha
chiuso positivamente l’estate 2009
con oltre 1 milione e mezzo di pre-
senze turistiche. Un risultato che è il
frutto dell’attenta strategia del
Club, tesa a garantire sempre eleva-
ti standard qualitativi dei servizi,
suggestive location immerse nella
natura, professionalità e cordialità
del personale, un’ampia offerta di
occasioni di sport e intrattenimento,
il tutto proposto a prezzi alla porta-
ta della famiglia di oggi. Del Club
fanno parte anche lo Spina Camping
Village a Lido di Spina (FE), il Vigna

sul Mar Camping Village a Lido di
Pomposa (FE), l’Adriano Camping
Village a Punta Marina Terme (RA), il
Cesenatico Camping Village a
Cesenatico (FC) e lo Stork Camping
Village a Roseto degli Abruzzi (TE).
Per informazioni sulle strutture,
sulle tariffe e sulle offerte promo-
zionali: www.clubdelsole.com

L’ On. Altero Matteoli inaugura
l’Orbetello Camping Village
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Il Veneto sarà la regione test
per le politiche europee sul turismo

Nasce Assocamp milanese
in seno ad Assomobilità - Confcommercio

Veneto: nuova legge
sul turismo

La stesura della nuova legge sul
turismo è stata al centro dell’in-

contro tra l’assessore regionale al
Turismo Marino Finozzi e i vertici di
Assoturismo del Veneto.
Assoturismo ha fatto presenza l’esi-
genza – fortemente sentita – di una
revisione della disciplina regionale
sul turismo che aiuti gli imprendito-
ri del settore a innovare il proprio
prodotto e la propria capacità di
promuoversi nel mercato globale.
L’assessore regionale al Turismo ha
annunciato la volontà di lavorare su
due testi separati e distinti, per
opportunità di esame in Consiglio
regionale e per valutazioni di con-
tenuto: “Il primo testo da redigere
– ha spiegato – sarà quello relativo
alle regole del turismo e delle strut-
ture ricettive, al ruolo delle impre-
se, alla governance del settore e
agli strumenti di incentivo finanzia-
rio alle imprese. Il secondo riguar-
derà invece le attività di promozio-
ne e marketing territoriale”.
Saranno rappresentate anche le esi-
genze del turismo itinerante?

Il Veneto sarà la regione virtuosa
dove l’Unione europea sperimen-

terà l’applicazione delle linee di
indirizzo sul turismo. La proposta
lanciata a Vicenza dall’assessore
regionale al Turismo Marino
Finozzi è stata accolta con entusia-
smo dal commissario europeo al
Turismo Antonio Tajani. 
“Il turismo – ha spiegato Tajani– è
entrato solo recentemente tra le
attività economiche rilevanti per
l’attività della Commissione euro-
pea. Stiamo delineando le nuove
politiche di indirizzo e sono ben
lieto di lavorare assieme al Veneto.
Possiamo studiare un accordo tra la
Commissione europea e la Regione
del Veneto in modo che questa
possa diventare una regione pilota
nell’applicazione delle politiche
europee sul turismo”. 
“Il Veneto – ha spiegato l’assessore
Finozzi - attribuisce un ruolo fon-
damentale alla Commissione
Europea per dare un quadro di

riferimento normativo al settore
economico del Turismo.  Potendo
contare su turismo balneare, mon-
tano, delle città d’arte, lacustre e
termale, la Regione del Veneto si
trova a essere leader a livello
nazionale e una fra le più impor-
tanti regioni del turismo in Europa.
Per il futuro puntiamo a sviluppare
la sostenibilità ambientale dell’atti-
vità delle imprese e dei sistemi turi-
stici, e ad adeguare le strutture di
accoglienza turistica perché siano
in grado di accogliere le persone a
mobilità ridotta o diversamente
abili”.

Incentivi e  maggiore attenzione
per il settore, in previsione anche

del crescente turismo itinerante in
occasione di Expo 2015 - queste le
prime parole del neo presidente di
Assocamp delle Province di Milano,
Monza e Brianza, Milena Caruggi,
che ha anche indicato i dati ufficiali
relativi al 2009 indicano con chiarez-
za che l’Italia resta ai primi posti in
Europa in termini di nuove immatri-
colazioni di camper e autocaravan:
circa 8.150 veicoli ricreazionali di
questo tipo immatricolati nell’anno,
malgrado un inevitabile  calo di ven-
dite dovuto alla crisi generale.
All’interno della Regione Lombardia
è stato calcolato che circolino alme-
no 38.000 autocaravan, il 17% del
parco nazionale circolante.
“Numeri” che - come faceva notare
il Presidente di Assomobilità -
Confcommercio, Simonpaolo
Buongiardino, alla assemblea del 26

maggio scorso, testimoniano l’im-
portanza del turismo itinerante e di
tutto il comparto produttivo e distri-
butivo, che arrivano a coinvolgere
quasi un milione di persone in Italia.
“Malgrado il crescente interesse,
economico e sociale, che il settore
continua a ottenere – ha lamentato
Buongiardino – il territorio milanese
continua ad essere carente, sia come
numero di aree di sosta che come
qualità dei servizi  offerti a chi utiliz-
za questo mezzo di trasporto o sog-
giorno.” Ad oggi, infatti, risultano
attivi soltanto una ventina di punti
di sosta per camper in Provincia di
Milano, spesso privi di elementari
servizi come i pozzetti di scarico, la
corrente elettrica e l’acqua potabile
e occupati, oltre tutto, da nomadi
più o meno stanziali.
Per tutelare più adeguatamente gli
operatori commerciali del settore e
concordare iniziative più efficaci di

sensibilizzazione nei confronti delle
istituzioni milanesi, provinciali e
regionali, i partecipanti all’assem-
blea di Assomobilità hanno delibe-
rato all’unanimità di costituire
all’interno dell’associazione un
Comitato di settore
Camper/Caravan denominato
Assocamp delle Province di Milano,
Monza e Brianza. Membri del
Consiglio di Assocamp sono stati
eletti i signori: Milena Caruggi (pre-
sidente), Michele Cusmai, Odeliano
Guarnieri e Renato Schiavolin.
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Mosaico in spiaggia
sulla Riviera romagnola

I rifugi
delle Dolomiti

Il laboratorio itinerante di mosaico,
ideato da Silvana Costa, responsa-

bile della Scuola di mosaico di
Cervia, animerà per tutta la stagione
estiva i bagni lungo la costa roma-
gnola da Tagliata di Cervia a
Casalborsetti, coinvolgendo attiva-
mente i piccoli ospiti insieme ai
genitori nell’esecuzione di lavori che
poi potranno portare a casa in ricor-
do della vacanza. All’iniziativa di
trasferire l’arte del mosaico in spiag-
gia, già sperimentata con successo e
partecipazione negli anni passati,
hanno contribuito la Provincia di
Ravenna, i Comuni di Ravenna e di
Cervia, la Camera di Commercio,
l’Autorità portuale di Ravenna e
l’APT dell’Emilia Romagna FIAT SVA
UNIPOL Assicurazioni e le
Cooperative dei bagnini di Cervia e
Ravenna. Così, la “navetta del
mosaico”, un vero e proprio atelier,

con materiali, pinze, tenaglie, pia-
stre vitree e semplici modellini da
riempire con le tessere colorate,
porta negli stabilimenti balneari nei
vari momenti della giornata un’arte
antica che ha reso famosa Ravenna
in tutto il mondo. Col piacere del
gioco, in gruppi di 12, bambini e
ragazzi, ma anche adulti, possono
esprimere la loro creatività e speri-
mentare le abilità manuali sotto la
guida di mosaicisti di professione
che, partendo dalle basi teoriche,
seguono tutte le operazioni pratiche
per la realizzazione del piccolo
mosaico. I corsi si articolano in tre
ore, e sono riservati, gratuitamente,
ai clienti dei bagni, alberghi e cam-
peggi che hanno prenotato
“Mosaico in tour”, oppure al costo
di 10 euro. Per info sulle date visita-
te il sito web www.silvanacosta.net

Aldo Savini

Segnaliamo l’uscita di una
nuova guida escursioni-

stica dedicata ai “Rifugi
delle Dolomiti”, scritta da
Stefano Ardito e pubblicata
dalla Iter Edizioni. L’opera
sarà apprezzata da escursio-
nisti, alpinisti e appassionati
di montagne perché descri-
ve ciascuno degli oltre 350
punti di appoggio delle
Dolomiti venete e friulane
con ricchezza di informazio-
ni, itinerari, consigli, foto a
colori e consente a ciascuno
di scegliere la meta ideale
per scoprire le vette più
famose così come le valli e
le cime meno note ma
ugualmente affascinanti.
Info: www.iteredizioni.it
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Celebrare i primi dieci anni, per
l’Acquario di Cattolica (RN)

significa anche rendere omaggio a
quei mitici  beniamini marini, sim-
boli indiscussi della sua notorietà.
Non solo squali, tartarughe, razze e
nuovi animali esotici come camale-
onti o i pinguini da spiaggia arriva-
ti a Cattolica nel mese di giugno,
ma anche spettacolari specie mari-
ne che vanno ad impreziosire il per-
corso Blu, ricco di oltre 100 vasche
rappresentative di tutti i mari del
Pianeta.
Da poco tempo, infatti, si possono
ammirare presso l’Acquario tre
grandi Murene Verdi
(Gymnothorax funebris) lunghe
circa 1  metro e mezzo. Si tratta di
una delle specie di murene più
grandi al mondo: possono raggiun-
gere i due metri e mezzo e supera-
re i 30 kg di peso. In natura esse
popolano l’Oceano Atlantico. Le
Murene Verdi, così chiamate per la
colorazione della pelle verde acce-
so, incutono spesso terrore per via
del movimento involontario delle
mandibole che le porta ad aprire e
chiudere la bocca in maniera ritmi-
ca e scoprire i denti ben appuntiti.
In realtà questo movimento serve
solo per coordinare la respirazione,
quindi niente paura!
Per info: www.acquariodicattolica.it

I primi 10 anni
dell’Acquario di Cattolica

AJesolo (VE), “l’oceano arriva in
centro”, ovvero nascerà il

nuovo Sea Life, un’attrazione di
richiamo internazionale capace di
accogliere migliaia di visitatori per
una città da vivere tutto l’anno. Per
presentare questa nuova iniziativa la
Merlin Entertainemets Group non
poteva scegliere sede migliore dello
storico Museo di Storia Naturale “
Fontego dei Turchi” in Canal Grande
a Venezia.  Come ha ampiamente
spiegato nel corso del suo intervento
il Menager Director Glenn Earlam, il
nuovo parco marino che ha richiesto
un investimento di oltre 10 milioni di
euro i cui lavori sono iniziati a marzo
scorso, sarà uno dei più grandi del
mondo. Sorgerà nel pieno centro di
Jesolo Lido, su 2500 metri quadrati
nell’area di Piazza Venezia e sarà
dotato di 30 grandi vasche in grado
di ospitare circa 5000 esemplari di
100 specie diverse, provenienti da
tutti i mari. Il visitatore guidato
attraverso un percorso orientato a
coinvolgere in particolar modo i
bambini ma non solo, vedrà rappre-
sentati cultura, valori e la storia di
Venezia, facendo loro vivere
un’esperienza unica nel suo genere;
un vero viaggio nel nostro territorio
dalle montagne, ai ruscelli, ai fiumi
sino al mare Adriatico per poi prose-

guire verso l’Oceano ed approdare
al mondo sottomarino, camminando
attraverso un avveniristico tunnel
subacqueo, quasi a toccare con
mano stelle marine, cavallucci, razze,
squali.
La Merlin Entertainemets Group è
un’azienda internazionale leader nei
parchi di intrattenimento per fami-
glie che vanta  una presenza di 38,5
milioni di visitatori  l’anno nei 61 par-
chi tematici, 6 hotels e 2 villaggi
vacanze, presenti nei tre continenti
Europa, Nord America ed Asia. La
Compagnia è attenta alla salvaguar-
dia dell’ambiente, indirizzo ritenuto
estremamente utile anche all’educa-
zione dei bambini che divertendosi
possono più facilmente apprendere
il rispetto per la natura che li circon-
da. Il nuovo parco acquatico SeaLife
verrà inaugurato durante la prossima
Pasqua 2011. Vi terremo aggiornati!

Gianantonio Schiaffino

Parco marino Sea Life:
arriva l’oceano nel centro di Jesolo
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Un’estate cool ma a poco prezzo
nella mitica Riccione 

Riminiwellness 2010,
un’edizione da record

Lune d’Acaya,
magica rassegna pugliese

Cool ma a prezzi sostenibili:
questo il must della vacanza

2010 a Riccione. Iniziamo dalla
novità cool di Acquafan: il super-
scivolo più grande e più diverten-
te nella storia del parco. Si chiama
StrizzaCOOL e vuol essere insieme
trendy e anche lo scivolo più
adrenalico di Aquafan: una disce-
sa da far paura, da mettere striz-
za, appunto… Il biglietto per
vivere quest’emozione costa 25
euro e... il secondo giorno è gra-
tis! 
Vacanze low cost ma sull’onda del
cool più sfrenato: ecco gli altri
indirizzi riccionesi per vivere
un’estate al massimo ma a basso
impatto economico. Mangiare
cheap ma chic: tra gli indirizzi da
segnare in agenda Da Alex (Via
Piacenza 22), raccomandatissimo
chiosco specializzato nella classica
piadina tradizionale, ma che pro-
pone anche la versione più con-
temporanea della piadizza, dove
sono di casa anche Martina
Colombari, Anna Falchi e Franco
Trentalance .
In alternativa la formula help
yourself del Kioskito 46 (Via
Vespucci 8), una trattoria globale
dove si gustano specialità locali,
dalle tagliatelle al ragù agli stroz-
zapreti, e piatti tipici argentini,
dalle empanadas all’asado: qui si
ordina al grande bancone quan-
do si arriva e poi si fa tutto da soli,
dall’apparecchiatura del tavolo al
caffè, però si mangia con 10 euro
e l’ambiente è curato e diverten-
te. Per un fast food al sapore del
territorio, infine, da non perdere
gli spiedini di mare take away
cucinati alla vecchia maniera de Il
Grottino (Viale Gramsci 96 ) e del
Kalamaro (Viale Parini)
Fare shopping esclusivo ma low-
cost: alla Bottega Brandina (Via
Gramsci 3) il kit furbo e multicolor
che abbina t-shirt e occhiali da
sole nelle tinte fluò dell’estate è
in vendita a 29 euro. Da Block 60
(Viale Milano 60, dal 21 giugno
nella Galleria Commerciale
Palazzo dei Congressi – Viale
Virgilio 17) le scarpe in pvc in arri-
vo direttamente da Londra, anche
in versione con tacco a spillo,

sono il must have low cost in fatto
di look.
Uscire a budget zero: per il make
up consigliatissimo un salto al cor-
ner Eva Garden (Viale Gramsci 3)
dove ci si può accomodare gratui-
tamente per rifarsi il trucco pro-
vando i prodotti in esposizione ed
apparire così bellissime per scate-
narsi nella nightlife del Marano,
cuore nevralgico della movida ric-
cionese. Accesso free e senza
obbligo di consumazione al
Mojito Beach (zona 137), tra
musica mixata dal dj e videoclips
trasmessi su maxi schermo;
all’Opera (zona 135) dove l’atmo-
sfera è esuberante ed informale e
all’Hakuna Matata Plus (zona
139) più glamour e raffinato.
Altre novità riguardano
Oltremare, il parco tematico
scientifico-tecnologico di
Riccione. Sono state inaugurate
quest’anno, infatti, nuove strut-
ture all’interno dell’area Pianeta
Mare per consentire uno spetta-
colare viaggio sottomarino e sarà
possibile osservare il pasto degli
squali a pochi centimetri. Allestite
anche due esclusive mostre su
delicati temi di valore ambienta-
le, “La Finestra sul Fiume ed
Energicamente”. Da vedere
anche Wild Ocean, una nuova
pellicola in IMAX, il teatro ad
altissima tecnologia 3D. Per mag-
giori info: www.oltremare.org

Edizione da “annali”, quella del
2010, per Riminiwellness, la

kermesse dedicata a fitness,
benessere e sport che si è tenuta
dal 13 al 16 maggio nel quartiere
fieristico di  Rimini. Sono stati ben
194.789 i visitatori (+21% sul
2009) con uno straordinario risul-
tato anche sul fronte dell’interna-
zionalità del pubblico, col 7% pro-
veniente dall’estero. Anche l’area
espositiva ha registrato un aumen-
to: dai 13 padiglioni del 2009 si è
passati ai 14 del 2010 con 360
espositori (350 nel 2009). Nel
quartiere 38 palchi con 500 pre-
senter, distribuiti fra i 93.000 mq di
area espositiva indoor e i 66.000
mq outdoor. Riminiwellness torne-
rà per la sua sesta edizione a mag-
gio 2011. 
Per info: www.riminiwellness.com

Ritorna in versione nuova la rassegna
estiva “Lune d'Acaya”. Il program-

ma ampio e variegato si articola in 5
serate (6-10 agosto) dense di spetta-
coli musicali, esposizioni di maestran-
ze artigianali, sfilate di cortei storici e
botteghe del gusto. Teatro dell’evento
sarà il borgo fortificato del Castello
d'Acaya ad Acaya (frazione di
Vernole - LE). Ai camperisti che assi-
steranno all’evento consigliamo la vici-
na area di sosta Camperlaia, immersa
nell’uliveto di un’antica masseria
restaurata adibita a ristorante
(Masseria Caronte). L’area è un ottimo
punto di partenza anche per assistere
alla famosa Notte della Taranta (28
agosto), durante la quale è previsto
anche un servizio navetta.
Info: www.camperlaia.it
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Fiori di fuoco, il più suggestivo
evento estivo piemontese

È“Fiori di Fuoco”, l’evento dedicato agli spetta-
coli pirotecnici che daranno luogo a sette emo-

zionanti e imperdibili appuntamenti tra laghi e
monti. Dal Lago Maggiore alle vallate dell’Ossola,
dal Lago d’Orta a quello di Mergozzo, dalla
Cascata del Toce in Val Formazza a Santa Maria
Maggiore, centro principale della Val Vigezzo sarà
un susseguirsi di notti animate di luci, colori e suoni
proposti dalle migliori squadre mondiali di fuochi
d’artificio della Spagna, dell’Ungheria, della Cina,
della Costa Rica e dell’Italia.
La Cascata del Toce, il cui salto di 143 metri è con-
siderato “il più bello di tutto l’arco alpino”, sarà illu-
minata da meravigliosi effetti pirotecnici, rigorosa-
mente senza botti, nella cerimonia di apertura fuori
concorso che avrà luogo la sera del 24 luglio.
Cannobio è l’ultimo paese che si incontra lungo la
litoranea del Lago Maggiore, prima del confine con
la Svizzera. In questa cittadina, che quest’anno è
tornata ad essere “Bandiera Blu” per la qualità delle
sue acque, avrà luogo alle 23.30 del 30 luglio,
l’inaugurazione del “Campionato Mondiale di
Fuochi di artificio” con lo spettacolo curato dalla
Spagna. L’Italia gareggerà il 31 luglio alle 22.30 a
Mergozzo, piccolo borgo sull’omonimo lago che
da anni è “Bandiera Arancione “ del Touring Club
Italiano. Per maggiori info: www.distrettolaghi.it 

Camillo Musso

Le aree di sosta presenti nelle locali-
tà coinvolte da “Fiori di Fuoco”:
Formazza: area sosta camper attrezzata a
Riale. Per informazioni rivolgersi allo Sci Club
Formazza c/o ufficio turistico tel. 0324 63059
Mergozzo: non sono in grado di riservare
un’area per soli camper
Arona: dati non pervenuti
Angera: dati non pervenuti
Santa Maria Maggiore: possibilità di parcheg-
gio n° 32/34 camper c/o area attrezzata a
ingresso paese
Omegna: spazi ampi per poter parcheggiare
camper in Loc. Bagnella (no aree attrezzate)
Cannobio: area camper con circa 40 posti:
spazi ampi per poter parcheggiare camper in
Loc. Bagnella: (no aree attrezzate)
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Camping Club Civitanova Marche:
10 anni di grandi successi

La Confedercampeggio
alla “Conference Week” della FIA

Pompei Bike: in bici
nell’area archeologica

Si sa che andare in bicicletta è
divertente e salutare anche se è

difficile trovare luoghi in cui i  ciclist
non vengano ostacolati. Oggi a
Pompei tutto ciò è possibile grazie
a una straordinaria iniziativa
“Pompei Bike” (si aggiunge al già
attivo percorso agevolato Pompei
Friendly) che propone di visitare
(ore 9.00 - 18.00) l’area archeologi-
ca in modo del tutto nuovo, cioè
pedalando lungo il primo percorso
ciclo-pedonale di ca. 5 km. (andata
e ritorno) da Piazza Anfiteatro a
Villa dei Misteri. Un itinerario ecce-
zionale effettuabile con la propria
bicicletta o con una presa a noleg-
gio all’ingresso di Piazza Anfiteatro
presso l’Infopoint (gestito dalla Fiab,
Federazione italiana amici della
bici), purché si utilizzi il casco obbli-
gatorio, senza oneri aggiuntivi
rispetto al normale costo del
biglietto.Info: www.pompeiviva.it

Wanda Castelnuovo

In occasione della “Conference
Week” della FIA – Federazione

Internazionale dell’Automobile
(Como, 17/21 maggio 2010) - orga-
nizzata dall’Automobile Club
d’Italia, si sono riuniti i rappresen-
tanti degli automobilisti dei 5 conti-
nenti per un utile confronto al turi-
smo, sulla mobilità sicura e sosteni-
bile (oltre 360 delegati). Nella gior-
nata inaugurale sono stati aperti i
lavori della Commissione “Camping
e Caravanning” per discutere gli
effetti della recessione globale nel
settore del turismo all’aria aperta.
Tra i presenti ai lavori della
Commissione il Presidente della
FICC, Joao Pereira ed il Segretario
Generale della ECF (European
Caravan Federation), Hans-Karl
Sternberg. Gianni Picilli (vedi foto),
presidente della
Confedercampeggio ha parlato del-
l’utilizzo della Camping Card
International in Italia, tratteggian-
do la storia della sua organizzazio-
ne e i problemi connessi all’evolu-
zione del turismo campeggistico ed
alla nascita del turismo itinerante.
Picilli ha ribadito la necessità che
anche la FIA/AIT prenda atto del-
l’esistenza, e del forte sviluppo, del
turismo itinerante e del fatto che

occorre aggiornare i campi di appli-
cazione della Camping Card
International in quanto non tutti i
camperisti soggiornano nei cam-
peggi. Ha, inoltre, sollecitato la
necessità di intraprendere una cam-
pagna informativa rivolta ai gestori
dei campeggi e delle aree di sosta
per far meglio comprendere i van-
taggi che possono loro derivare dal-
l’utilizzo della Camping Card
International. Picilli ha concluso
invitando la FIA ad occuparsi, sem-
pre nel settore turismo, della mobi-
lità e della sicurezza dei camper e
delle caravan. Al termine tutti i pre-
senti ai lavori della Commissione
hanno proceduto all’elezione del
nuovo Presidente della FIA nella
persona di Robert Loden.

In occasione del 10° anniversario della sua
costituzione il Camping Club Civitanova

Marche ha organizzato, per i propri soci,
un pomeriggio insieme. L’8 maggio, nella
splendida cornice dell’Abbadia di Fiastra
(MC), si sono ritrovate circa 200 persone
provenienti da tutta Italia per festeggiare
questo importante traguardo e suggellare
l’amicizia con il Club. Presenti all’ evento
anche 4 dei 5 soci fondatori del Club a cui
il presidente Gabriele Gattafoni ha rivolto
il ringraziamento da parte di tutti.
Nell’occasione Claudio D’Orazio con sua
moglie Patrizia hanno donato al Club una
targa ricordo. 
Altra iniziativa di spicco, che ha visto pro-
tagonista il club, si è tenuta il 12 giugno
scorso, a Civitanova Marche, dove si è svol-
to il convegno sul tema: ”L’importanza
delle aree di sosta per lo sviluppo del turi-

smo itinerante”. In una sala gremita di
turisti di tutta Italia, partecipanti al conco-
mitante Raduno organizzato dal Club, l’as-
sessore al Turismo del Comune di
Civitanova ha elogiato l’impegno profuso
dal club nel promuovere la città con i suoi
raduni, dicendosi convinto sulla necessità
che anche Civitanova Marche realizzi
un’area, adeguatamente attrezzata, per i
turisti itineranti da affiancare a quella pri-
vata già esistente sul territorio. Sono stati
anche elencati i risultati ottenuti dal
Camping Club Civitanova Marche attraver-
so tante iniziative come i due “Camper
Assistance” realizzati in provincia di
Macerata per la sosta, all’interno degli enti
ospedalieri, dei parenti dei ricoverati gravi.
A moderare gli interventi ha provveduto
Ivan Perriera, personaggio di spicco del
mondo del turismo itinerante.

Claudio D’Orazio (a sin.)
dona una targa ricordo 
a Gabriele Gattafoni
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Valle D’Aosta
in punta di i-phone

La regione più piccola e
“naturale” d’Europa è anche

sempre più informatizzata, con
servizi che aiutano a vivere la
montagna in sicurezza e relax.
Basti pensare ai nuovi applicati-
vi per iPhone, disponibili sul sito
www.lovevda.it dell’Assessora-
to al Turismo della Regione Valle
d’Aosta, nella sezione “Per
documentarsi”. Qui il visitatore
potrà scaricare comodi e sem-
plici servizi da visualizzare sullo
smartphone:  dal meteo alla
webcam, con immagini aggior-
nate in tempo reale di compren-
sori e località; alle condizioni di
innevamento di piste (sci di
fondo oltre che discesa) fino agli
eventi imperdibili in Valle
d’Aosta, giorno per giorno, e
perfino una galleria di immagini
spettacolari.
Per info: tel. 0165 236627

In Svizzera il 2010 è
l’anno dell’escursionismo

Il 2010 è stato dedicato dalla
Svizzera al piacere di camminare

nel verde dei prati o di percorrere
gli ombrosi sentieri nei boschi, o per
i più bravi all’immensa soddisfazio-
ne di raggiungere un rifugio posto
lassù in alto o una cima da cui poter
godere di un panorama unico sulle
montagne innevate. In Svizzera
oltre 60.000 km di sentieri sono stati
predisposti per accogliere escursio-
nisti di ogni livello di capacità e di
… ogni età e Svizzera Turismo ha
realizzato una bella pubblicazione
(“A piedi”) con i 32 sentieri più
significativi. Come sempre i sentieri
svizzeri sono accuratamente segna-
lati (e controllati) e ... attenzione
alla punta delle frecce: è indicata la
difficoltà: gialla segnala un percorso
facile e bianco-rosso-bianco una dif-
ficoltà intermedia. In “A piedi” per
ogni sentiero oltre a una breve

descrizione, anche storica e a una
piantina, sono evidenziate in modo
estremamente chiaro lunghezza,
tempo di percorrenza, grado di dif-
ficoltà, come raggiungerlo e consi-
gli per dove eventualmente conce-
dersi una pausa ristoratrice.
Svizzera Turismo ha creato un appo-
sito sito (www.svizzera.it/apiedi)
per fornire dettagliate informazioni
sui 32 sentieri selezionati e sull’inte-
ra rete (250 proposte) organizzate
per zona, grado di difficoltà e temi.
Si possono scaricare la cartografia e
le coordinate GPS e visualizzare il
percorso su GoogleEarth. E con la
Swiss Hike App per Iphone è possibi-
le conoscere gratuitamente e in
tempo reale curiosità, punti di risto-
ro e altro. Non resta che fermarsi in
uno dei tanti e attrezzati camping e
mettersi lo zaino in spalla.

Salvatore Longo
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L’Islanda punta sul
turismo vulcanico

Campeggiando da gourmand

In Brasile candid camera sulla sicurezza stradale

È solo una candid camera e lo scopo
è una riflessione sul dramma degli

incidenti stradali, proveniente non dal
Regno Unito né dalla Francia, non
dagli Stati Uniti né dall’Australia, paesi
che hanno marcato da tempo eccezio-
nali risultati sul fronte della comunica-
zione sociale. L’iniziativa, rilanciata
dall’Asaps (il sito della sicurezza stra-
dale) e che potete vedere su Youtube
è stata presa dai gestori del discobar
“Aurora”, a Rio de Janeiro, in Brasile.
Dietro la cassa del bar della balera un
inflessibile (e corpulento) barman
batte lo scontrino agli avventori e
quando questi hanno consumato
bevande alcoliche ecco che il conto
diventa un po’ più salato, riportando
una voce aggiuntiva che lascia senza
parole gli ignari bevitori. Il listino
prezzi delle prestazioni sanitarie va
dal costo di un’ambulanza, 3.050 dol-
lari, a quello di un giorno in rianima-

zione (ICU, Intensive-Care Unit), 980
verdoni, arrivando fino al costo di
un’équipe sanitaria, 14.675 dollari, a
quello di un’amputazione, 34.160
bigliettoni. La faccia dei clienti la dice
tutta, tanto che definire la reazione
dei vari soggetti è praticamente
impossibile. Ci sono parcelle da 73mila
dollari, con l’avvertenza che “stasera,
guidare per tornare a casa può costare
molto caro…”
Vale la pena di guardare, con alcune
avvertenze: in Brasile, nel 2009, sono
morte sulla strada più di 35mila perso-
ne (la popolazione complessiva è di
circa 199 milioni di abitanti), mentre il
numero di feriti non è calcolabile. Da
tempo l’etilismo acuto e cronico è con-
siderato nella Repubblica Federativa il
nemico pubblico numero uno, tanto
che dal 2008 è in atto una politica
della tolleranza zero, con l’introduzio-
ne – avvenuta due anni fa – del divie-

to assoluto di assumere alcolici prima
di mettersi alla guida.
Precedentemente, la soglia legale
alcolemica era di 0,8 g/l. Un modo ori-
ginale, quello del bar “Aurora” di con-
tribuire alla sensibilizzazione degli
utenti stradali ai rischi connessi con
l’alcol.

La filosofia di Camping Cheque
è semplice e vincente: offrire

agli appassionati di turismo all’aria
aperta la possibilità di soggiornare
con una tariffa unica in qualsiasi
camping faccia parte del circuito
(588 in 27 Paesi) fornendo una
molteplicità di servizi sia a livello di
strutture sia come iniziative di
intrattenimento. La tarif fa è di
15.00 euro a notte per due perso-
ne e comprende la piazzola per il
camper o la roulotte, lo spazio per
un’auto e l’elettricità (con un
risparmio dal 10 al 60% sui prezzi
usuali). Molteplici e originali sono
le iniziative che molti titolari di
campeggi predispongono per
arricchire il soggiorno dei loro
ospiti con stimoli e iniziative origi-
nali. Ad esempio Jean-Michel
Gruel, proprietario del Château de
Montrouant in Borgogna (vedi
foto), è appassionato di vini e oltre
al campeggio possiede molti ettari
di vigneto che coltiva con i princi-
pi della viticoltura biologica e in
cantina utilizza un torchio che risa-
le a oltre duecento anni fa: vederlo
in funzione è un vero salto nel pas-
sato da non perdere essendo sem-

pre più rari i vignaioli che praticano
le tecniche di una volta. Jean-
Michel ha pensato di renderne par-
tecipi gli altri organizzando setti-
mane tematiche. In particolare
quella dal 4 all’11 settembre è sul
tema della vendemmia. 
La gastronomia peraltro è un argo-
mento ricorrente: ad esempio il
Kawan Village les Pêcheurs (Var-
France) - che come Camping
Cheque fa parte del Kawan Group -
ha recentemente inserito con gran-
de successo corsi di cucina di quat-
tro giorni per iniziare i campeggia-
tori gourmand ai segreti della cuci-
na provenzale. Kawan Village è
una catena di 83 camping di alta
gamma (da 3 a 5 stelle) presente in
sette Paesi europei.

Salvatore Longo

Gente forte e avvezza da seco-
li ai problemi di una terra vul-

canica e geotermica, la popola-
zione islandese ha reagito all’ex-
ploit del vulcano sito presso il
ghiacciaio Eyjafjallajökull (jökull
in islandese significa ghiacciaio),
trasformando l’evento in un’oc-
casione di turismo ‘vulcanico’.
Durante una conferenza stampa
tenutasi a Milano sono stati pre-
sentati ghiacciai da visitare come
il Vatnajökull di ‘appena’ 8.300
km2 (quasi l’Umbria), di fronte ai
quali i 78 di quello coinvolto
paiono un’inezia. Nessuna paura,
quindi, anzi un invito a visitare
questa terra sempre ‘attiva’. 
Info: www.islanda.it

Wanda Castelnuovo
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Piace l’albergo ecosostenibile

“Alberghi ecosostenibili: mar-
chio europeo ecolabel ed

energie rinnovabili” sono stati al cen-
tro dell’incontro che si è tenuto
all’Hotel Bahamas di Lido di Savio
(vedi foto) per illustrare i vantaggi
della riqualificazione di un albergo
esistente in albergo ecosostenibile e
presentare le opportunità offerte
dalla rete Legambiente Turismo e
della Certificazione Ecolabel. Claudio
Dall’Agata, docente della Facoltà di
Economia dell’Università di Forlì, ha
spiegato che cos’è l’Ecolabel per il
turismo, il suo grado di applicazione
e il grado di specializzazione roma-
gnola, “in sostanza il territorio (sono
7 le certificazioni a Ravenna) costitui-
sce già un micro distretto specializza-
to sull’offerta turistica sostenibile”.
Inoltre, in base ai dati raccolti
dall’Osservatorio Ecolabel “diversi
studi a livello europeo stimano le
motivazioni ambientali dei consuma-
tori nella scelta della destinazione
turistica ben oltre il 30% quindi, a
fronte di una specializzazione

ambientale dell’offerta, la domanda
di turismo sostenibile in Riviera già
oggi potrebbe valere qualche decina
di migliaia di presenze in più l’anno”.
Luigi Rambelli, presidente Nazionale
di Legambiente Turismo, si è soffer-
mato sul percorso e i risultati di
Legambiente Turismo per la qualifi-
cazione del territorio, delle destina-
zioni e delle strutture ricettive e turi-
stiche in Italia: “Pur rappresentando –
ha detto – una frazione minuscola
nella totalità delle strutture ricettive
e turistiche presenti sia in Italia (e
ancor più in Europa) l'etichetta ecolo-
gica di Legambiente con 402 struttu-
re ricettive aderenti (con oltre 60.000
posti letto e/o a tavola e una stima di
oltre 5 milioni e mezzo di presenze) è
la più numerosa in Italia (e la seconda
a livello europeo dopo l'etichetta
ecologica Green Tourism Business
Scheme). In Emilia Romagna le strut-
ture ricettive aderenti sono 112 con
21.848 posti letto di cui 17 strutture e
4.731 posti letto nella Provincia di
Ravenna”. 

L’Ecolabel Europeo è  il marchio
ecologico ufficiale dell’Unione
Europea. Viene assegnato
dall’ISPRA (Agenzia del Ministero
dell’Ambiente) per conto
dell’Unione Europea (www.eco-
label.eu) e premia i prodotti e i
servizi migliori dal punto di vista
ambientale in quanto rispettano i
criteri ecologici stabiliti a livello
europeo. Per info: Studio Ecocert 
www.ecolabeleuropeo.com
Riferimento: Michele Gentili:
cell. 335 7401120
studioecocert@libero.it

Ecolabel europeo
per il turismo



News

22 TURIT

Il ricco calendario di eventi predi-
sposto a Montepulciano fino a

settembre è un esempio di come un
prodotto ovunque famoso come il
vino Nobile possa divenire filo con-
duttore per far scoprire il territorio e
le sue molteplici bellezze. Ad esem-
pio alla mezzanotte del 24 luglio è
prevista in Piazza Grande un’affasci-
nante serata musicale, organizzata
dalla Fondazione Cantiere
Internazionale d’Arte, in cui ci si
potrà abbandonare all’ebbrezza
della musica in uno degli scenari più
suggestivi al mondo, dopo aver
provato quella dei vini e delle tipici-
tà del territorio. La serata del 24
concluderà I mercoledì del Nobile
che per tutto luglio permetteranno
di gustare, insieme alle bellezze del
borgo, gli abbinamenti tra Nobile e
prodotti del territorio. Agli amici del
cinema nel vicino Complesso
Termale di Chianciano per tutta
l’estate è riservata - ogni martedì -
una serata della rassegna Cinema
Di…Vino il cui filo conduttore è il
territorio: saranno proiettati solo
film girati tra Chianciano e
Montepulciano. Un aperitivo offerto
dal Consorzio del Nobile accoglierà
gli spettatori. Per la fatidica Notte di
S. Lorenzo tutti a contare le stelle
percorrendo le fascinose viuzze del
centro storico di Montepulciano con
degustazioni, musica e cene nelle
Contrade del ‘Bravìo delle Botti’ e
concerto finale in Piazza Grande.
Gran finale nell’ultimo weekend di
agosto con il tradizionale Bravìo
delle Botti, storica sfida tra le otto
contrade in una spettacolare corsa
con le botti per le vie del Borgo. 
Info: Strada Vino Nobile tel. 0578
717484,www.stradavinonobile.it

Salvatore Longo

Un’estate “nobile”
a Montepulciano Collaboratrice di TURIT vince

il premio giornalistico “Scopri il Turano”

Un appuntamento con l’arte
senza confini di spazio,

tempo e luogo, per un viaggio
affascinante tra epoche e stili
diversi, dove mobili, dipinti, maio-
liche, gioielli, sculture e oggetti,
sono i testimoni di una storia lon-
tana ma allo stesso tempo ancora
vicina. 
E’ in programma dal 9 al 25 luglio
2010 la 40ª edizione della Mostra
Mercato Nazionale
d’Antiquariato Città di Pennabilli
allestita nell’elegante cornice di
Palazzo Olivieri, nel cuore della
città del Montefeltro. Un caratte-
ristico borgo medievale in provin-
cia di Rimini, che per due settima-
ne diventa un tutt’uno con la pre-
ziosa rassegna, ideale cornice di
una mostra unica nel suo genere
per l’anzianità e la splendida col-
locazione geografica.
A Palazzo Olivieri, i cui ambienti
sono dotati di impianto di clima-
tizzazione, 40 espositori da tutta
Italia e anche da alcuni paesi

europei (Belgio, Svizzera, Francia)
proporranno al grande pubblico
un mix intrigante e variegato di
quello che è l’attuale mondo del-
l’antiquariato italiano e anche
estero.
Eleganza, originalità e raffinatez-
za: sono queste le tre parole chia-
ve di Pennabilli Antiquariato, che
quest’anno festeggia la sua qua-
rantesima edizione. Una vera e
propria “capitale della bellezza”
come è stata definita da Tonino
Guerra, artista, poeta e sceneg-
giatore che ha fatto di Pennabilli
la sua patria elettiva e collabora
con la mostra come ospite e
amico. 
Info: tel 0541.928578
www.pennabilliantiquariato.net

Eleganza, originalità e raffinatezza alla
Mostra di Antiquariato di Pennabilli

Irene Braccialarghe (vedi
foto), giovane e promettente

collaboratrice della nostra rivi-
sta, ha vinto ex aequo il premio
giornalistico “Scopri il Turano”,
promosso dalla Comunità
Montana del Turano, con l’arti-
colo “Valle di Turano. Un tuffo
nel verde”, per la sezione
periodici. ll servizio giornalisti-
co vincitore è stato pubblicato
TURIT n.115 -  novembre 2009
(pag. 76 - 85). Nell’articolo è
stato descritto con dovizia di
particolare il “Volo dell’Ange-
lo”, ovvero la possibilità di pro-
vare l’emozione di volare, lega-
ti in tutta sicurezza, con un’ap-
posita imbracatura ad un filo
d’acciaio che unisce Castel-
mezzano e Pietrapertosa, due
borghi lucani posti uno di fron-
te all’altro su due costoni roc-

ciosi. Per il quarto anno conse-
cutivo, anche nel 2010 fino al
15 settembre è possibile prova-
re questa adrenalinica espe-
rienza. La redazione si compli-
menta con Irene per l’impor-
tante risultato ottenuto. 
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Sos Vacanze
low-cost

Al Tuscan Sun Festival
le grandi star dello spettacolo

L’eclettica rassegna estiva, che
ogni anno porta a Cortona,

una delle più affascinanti piccole
città d’arte italiane, all’interno di
spazi intimi e scenografici, stelle
della musica mondiale, grandi
nomi del cinema o del teatro,
artisti visivi da scoprire, per que-
sta nuova edizione (30 luglio – 6
agosto 2010) mette in campo
ospiti internazionali e nazionali
aperti a linguaggi e stili diversi e
disposti a misurarsi con repertori
non convenzionali. 
Guest star sarà Sting (vedi foto)
che sarà presente con la moglie
Trudie Styler sul palco del Tuscan
Sun Festival 2010 in “Twin Spirits,
Anime Gemelle”: una rappresen-
tazione teatrale unica, dallo spiri-

to intimista, dove un ensemble di
attori, cantanti e musicisti porta
in scena il profondo ed estremo
amore tra il compositore Robert
Schumann e sua moglie, la piani-
sta Clara Wieck.
Per info sul programma:
www.tuscansunfestival.com

La genuina Sagra del pomodoro si
svolge il 1° agosto nel piccolo

centro collinare di Croce Monte
Colombo (vedi foto), a 15 Km da
Rimini. L’ambiente è incontaminato
e ricco di vegetazione: Croce è infat-
ti considerato il paese più eco-biolo-
gico della provincia di Rimini perchè
circondato interamente da poderi
coltivati biologicamente. Il borgo è
stato teatro di forti combattimenti
durante l’ultima guerra mondiale,
trovandosi in piena linea gotica. A
poca distanza sono infatti visitabili i
musei di guerra di Montescudo e
Montegridolfo. La sagra è dedicata
al pomodoro dal sapore dolce e
gustoso, tipico della zona. Tutti i cibi

che si possono gustare durante la
sagra sono preparati con dovizia
dalle nonne del luogo. A allietare la
festa ci sarà una grande orchestra
romagnola. Previsti anche: giochi,
animazioni per grandi e piccini, mer-
catino contadino, mercatino del
bianco con ricami eseguiti a mano
dalle nonne di Croce, dove si posso-
no acquistare prodotti  a prezzi
veramente convenienti.
L’ingresso alla festa è completamen-
te gratuito. Per coloro che vorranno
parteciparvi in camper si consiglia di
telefonare al cell. 335.7330096 al
fine prenotare gratuitamente il
posto sosta riservato. Un amico cam-
perista vi attende per assistervi. Si

può sostare dal venerdì al mercoledì
successivo alla festa gratuitamente.
È previsto anche un autobus di linea
per il mare, per Rimini o Riccione, a
100 metri dal luogo di sosta, che è
molto tranquillo e panoramico, con
possibilità di rifornimento acqua e
scarico gratuito.

Pier Francesco Gasperi

Tutti alla Sagra del pomodoro!

In principio era il passaparola,
e le garanzie erano pochine.

Poi è arrivata l’era di internet,
dei siti vetrina. Ma spesso le
foto erano minuscole, le infor-
mazioni scarse e la prenotazio-
ne non sempre certa. Ora, gra-
zie ad un portale come
HostelsClub.com, individuare
l'ostello adatto alle proprie esi-
genze è davvero semplice e
veloce. Bastano pochi click per
scegliere tra una lista di oltre
17mila ostelli sparsi in tutto il
mondo. Che aspetti? Il mondo
ti aspetta! Info: www.hostel-
sclub.com/index-it.html 
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Secondo un sondaggio di
lastminute.com realizzato a

maggio su un campione di 1000
italiani, nonostante la crisi econo-
mica gli italiani non rinunceranno
alle vacanze estive ma sceglieran-
no località vicine, in Italia (22%) o
in Europa (35%). Sicuramente gli
italiani staranno molto attenti al
portafoglio: infatti, solo il 7% ha
pianificato di spendere di più del
2009, mentre il 27% spenderà
meno e il 33% uguale all’anno
precedente. Ben un italiano su tre
(33%) non ha ancora pianificato il
budget di spesa per le vacanze.
Ben il 65% del campione dichiara
che spenderà meno di 1.000 euro
a persona e il 23% tra i 1.000 e i
2.000 euro.
Tra le destinazioni extra-europee,
gli Stati Uniti e il Canada conqui-
stano solo il 2% degli intervistati,
forse a causa dell’attuale debolez-
za dell’euro. Anche in questo caso
è corposo il partito degli indecisi:
il 26% non ha ancora deciso dove
andare. In ogni caso, la vacanza al

mare è sempre la più gettonata
con il 62% delle preferenze.
Il sondaggio dimostra che gli ita-
liani sono in maggioranza dei
‘late bookers’: il 69% dichiara
infatti di acquistare la vacanza
scegliendo fra le offerte dell’ulti-
mo minuto.
Il periodo più gettonato per le
vacanze è il classico mese di ago-
sto, scelto dal 53% del campione
per motivi di ferie. Ma è in
aumento il numero di persone
(18%) che pianifica la vacanza
‘fuori stagione’, nei mesi di giu-
gno o settembre, quando si sta
meglio e soprattutto si risparmia.
Info: www.it.lastminute.com 

Sondaggio di lastminute.com: 
mete vicine e budget ridotti

L’autorevole New York
Times, con un reportage

pubblicato il 23 maggio, rilancia
a livello internazionale il model-
lo di ospitalità dell’albergo diffu-
so. Nella lunga intervista a
Giancarlo Dall’Ara, ‘inventore’
del modello e Presidente
dell’Associazione Nazionale
degli Alberghi diffusi, la gior-
nalista Gisela Williams, corri-
spondente da Berlino della
testata americana, ripercorre la
storia dell’albergo diffuso dai
primi tentativi in Carnia nel
1982 alla realtà attuale che vede
una cinquantina di AD presenti
in tutto il territorio nazionale e
vede anche i primi, timidi tenta-
tivi all’estero, in Croazia e in
Svizzera in particolare.
L’Albergo diffuso viene presen-
tato come un modello che può
contribuire a frenare lo spopola-
mento di borghi e di centri sto-
rici e anche come una proposta
made in Italy, fin dal nome che il
New York Times ripropone ai
suoi lettori, ed ai potenziali turi-
sti, lasciato nell'originale italia-
no 'alberghi diffusi'.
Per info: www.albergodiffuso.com

L’albergo diffuso
conquista

il New York Times

“Lo Spirito di Stella”, il primo
catamarano al mondo senza

barriere architettoniche, è partito
il primo maggio da Jesolo per un
grande tour velico “Spirito
Libero”,  gratuito e riservato a per-
sone con disabilità motoria, che
tocca 9 porti d’Italia. Le tappe del
tour da luglio fino ad ottobre
saranno: Taranto (1-13 luglio),
Augusta (19-25 luglio), Alghero
(28 agosto - 3 settembre), La
Spezia (20-26 settembre), e
Genova (2-10 ottobre). Il program-
ma delle giornate prevede un’usci-
ta in mare comprendente una
lezione teorica sui fondamenti
della navigazione e il pranzo a
bordo offerto dall’associazione.
Durante il viaggio i partecipanti
hanno modo di stare al timone e di
provare a condurre l’imbarcazione
assistiti dal capitano.  Sarà l’occa-
sione per conoscere la grande
avventura de “lo Spirito di Stella”

cominciata nell’agosto del 2000
quando Andrea Stella, ventiquat-
trenne di Thiene (VI) in vacanza a
Miami, viene coinvolto in un’in-
spiegabile sparatoria che lo
costringe in sedia a rotelle.
Amante della nautica, Andrea
sogna di tornare a navigare e così
costruisce un catamarano utilizza-
bile anche da una persona disabile.
Per info: Associazione “lo Spirito
di Stella” Onlus - Serena Bonan 
cell. 347/1369907

Lo Spirito di Stella,
il primo catamarano senza barriere

Dall’11 al 12 settembre 2010
Levico Terme (TN) ospiterà

la terza edizione della “Fiera
delle vacanze in bici”, dedicata
all’offerta di vacanze legate alle
attività cicloturistiche e di
mountain bike. 
Si tratta della prima manifesta-
zione interamente dedicata al
turismo in bicicletta e mountain
bike, che sta conoscendo un
momento di particolare popola-
rità. Info: www.mitoeventi.it 

Fiera delle bici
a Levico Terme 
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ParmaParma
nuova capitale del
turismo itinerante
nuova capitale del
turismo itinerante

Anticipazioni,
interviste,

percorsi turistici
e gastronomici:

tutto ciò che
c’è da sapere 

prima di varcare
i cancelli

del “Salone
del Camper”,
in programma 
a settembre 

a Fiere di Parma

Speciale PARMA
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Come, ormai, è arcinoto, Parma
sostituisce Rimini nell’organizza-
zione della più importante mani-

festazione fieristica dedicata al turismo
all’aria aperta. A partire dal prossimo
mese di settembre, il “Salone del
Camper” (Parma) prenderà il posto di
“Mondo Natura” (Rimini). I dirigenti di
Rimini Fiera insistono nel dire che
Mondo Natura non è morto e che si farà
comunque nelle date stabilite (11-19
settembre), le stesse nelle quali avrà
luogo il Salone del Camper. Sarà proprio
così?
Ne abbiamo parlato con Maurizio
Ciacchella, show manager dell’evento
parmense. Gli abbiamo chiesto se
anche quest’anno dovremo assiste-
re alla poco edificante rappresenta-
zione di un settore che si presenta
diviso al più importante appunta-

mento con il suo mercato (spettaco-
lo già visto in passato)?
“Rischio assolutamente inesistente – ci
ha risposto Ciacchella – perché il pro-
getto elaborato da Parma Fiere è
appoggiato dalla totalità delle associa-
zioni del settore e dall’adesione delle
aziende espositrici che si sono compat-
tate senza problemi. I numeri chiarisco-
no meglio la situazione: il Salone del
camper occuperà una superficie lorda di
80mila mq distribuiti su quattro padi-
glioni, all’interno dei quali la superficie
netta (quella occupata dagli stand) rag-
giunge i 40mila mq. Stiamo andando al
di là delle più rosee previsioni.”
Quali novità distingueranno il
Salone dalle altre fiere settoriali?
“Stiamo realizzando un progetto inno-
vativo, la cui principale caratteristica  è
un più marcato orientamento al merca-

to. I suoi principali punti di forza sono :
- la creazione di un Osservatorio perma-
nente sull’andamento del turismo
all’aria aperta che sarà gestito in colla-
borazione con il CISET, organo
dell’Università Ca’ Foscari di Venezia;
- la presenza nel Salone dell’ICE (Istituto
per il Commercio Estero) con il compito,
da un lato, di facilitare l’acquisizione di
spazi da parte di piccole imprese estere
e, dall’altro, di dare una mano alle pic-
cole aziende italiane per trovare sbocchi
all’estero;
- favorire in ogni modo (anche attraver-
so una riduzione delle tariffe) un dialo-
go costruttivo lungo l’intera filiera in
modo da adeguare sempre meglio i
processi produttivi alle esigenze espres-
se dal mercato;
- lanciare un ponte sempre più solido
verso il mercato attraverso un’intensa

Parma, siamo sulla strada giusta 
intervista a Maurizio Ciacchella,

show manager della manifestazione
di Giuseppe Continolo

�

Fiere di Parma, il nuovo ingresso. Nella pagina a fianco: Parma, Rocca di Soragna
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1994
Nasce, sulle ceneri di un’analoga manifestazione espo-
sitiva che si svolgeva a Torino, “Mondo Natura” a
Rimini

1995
Primi segnali di disaccordo tra le diverse associazioni
rappresentative degli espositori. Nasce a Parma
“Atelier Vacanze”, ma resta anche Mondo Natura a
Rimini

1996/97
La separazione si consolida. Gli utenti si vedono
costretti a visitare due fiere collocate a 200 km di
distanza lungo la via Emilia

1998
Si raggiunge finalmente un accordo in base al quale
Mondo Natura assorbe Atelier Vacanze a fronte del-
l’impegno di continuare ancora per tre anni a Parma

2001
Mondo Natura ritorna a Rimini

2010
Nuova rottura e trasferimento di tutte le associazioni
e dei relativi associati di nuovo a Parma

La travagliata storia
della principale fiera

del turismo all’aria aperta

campagna promozionale per la
quale sono stati stanziati per que-
st’anno 2,5 milioni di euro.
Viene, inoltre, confermata e valoriz-
zata la “Città delle Tende”, mentre
viene destinato, per la prima volta,
uno spazio ai rimorchi leggeri, la cui
presenza è supportata dall’ACIRIL,
l’Associazione di categoria.
Possiamo infine affermare che il
Salone è stato riconosciuto, a livello
internazionale, dall’ECF (European
Caravanning Federation), la
Federazione che raggruppa le asso-
ciazioni nazionali che rappresentano
gli operatori del settore e che stabi-
lisce i calendari delle manifestazioni
fieristiche nei diversi paesi.”
E per quanto riguarda l’acco-
glienza dei visitatori?

“Diciamo subito – ci spiega
Ciacchella – che il Salone garantisce
ai visitatori di trovare un assortimen-
to di prodotti e servizi unico nel
nostro Paese. Per quanto riguarda la
logistica, i parcheggi sono più vicini
ai padiglioni e sono tutti asfaltati o
drenati.
Per il prossimo anno, sarà, inoltre,
allestito un nuovo grande parcheg-
gio meglio attrezzato per la sosta
dei camper. Intanto, stiamo predi-
sponendo alcuni camper service,
mentre sarà reso disponibile un
certo numero di piazzole con allacci
elettrici.
All’interno dei padiglioni sono stati
installati dei “totem” che assicurano
l’erogazione di tutte le informazioni
sulla disposizione degli stand e sui

Speciale PARMA



�

relativi espositori. La distribuzione di guide turistiche
sul territorio della Provincia di Parma è un altro tassel-
lo che completa la gamma dei servizi forniti al visitato-
re.
L’Ente Fiera si è anche dato da fare per coinvolgere l’in-
tero territorio provinciale, in modo da rendere più gra-
devole il soggiorno dei camperisti in visita. La manife-
stazione di punta sarà il Festival del Prosciutto che avrà
uno svolgimento quotidiano durante l’intera durata del
Salone.
La garanzia circa la capacità di dare risposte concrete
alle aspettative dei visitatori è rappresentata dalla
gestione dell’evento in compartecipazione (50% a
testa) tra APC.Anfia (Associazione tra i costruttori di
camper e caravan) e Fiere di Parma, entrambe impe-
gnate a mettere a disposizione i rispettivi know-how:
l’una per quanto riguarda la conoscenza del mercato e
l’altra per quanto riguarda l’organizzazione di manife-
stazioni espositive.”
Le premesse per una fiera di successo ci sono tutte!

Il Salone del Camper
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Gli stati maggiori di Fiere di Parma
e della società organizzatrice del
Salone del Camper (formata al

50% dallo stesso ente fieristico e al
50% da APC-Anfia) hanno convocato
recentemente le principali testate gior-
nalistiche del nostro settore per presen-
tare il progetto, ormai ampiamente
definito in tutti i suoi particolari, e
approfondire nel contempo al meglio
alcune delle problematiche tipiche di
una grande manifestazione.
L’illustrazione dell’imponente lavoro
organizzativo già avviato ci ha permes-
so di entrare in contatto con alcune
tematiche importanti: i capaci capanno-
ni espositivi accoglieranno al meglio le
numerose presenze già confermate (in
pratica tutti gli spazi interni sono ormai
stati prenotati!), in modo da poter offri-
re un fronte espositivo completo e da
consentire una “lettura” da parte del
visitatore la più attenta e dinamica pos-
sibile delle merceologie esposte.

Grande attenzione è stata anche riser-
vata a quello che sarà il padiglione
destinato agli accessori, un mondo
dove le novità e le spinte tecnologiche
sono sempre più forti e coinvolgenti:
anche questo è un segnale forte di
come il “Salone del Camper” voglia
essere il vero punto di riferimento per
un’utenza sempre più desiderosa di
comprendere le evoluzioni in atto.
Un altro elemento di novità è stato
deciso per la presenza della stampa
specializzata: tutte le riviste di settore
saranno infatti concentrate – le une a
fianco delle altre – in un’unica area
espositiva, che si aprirà proprio davanti
ad uno degli ingressi principali. Lì ogni
visitatore potrà trovare la testata che gli
interessa, senza dover vagare per l’inte-
ra Fiera, e avrà la possibilità di vagliare
l’offerta complessiva che la carta stam-
pata e i siti web prospettano da una
batteria di stand, tutti rigorosamente
uguali per dimensioni.

Abbiamo anche avuto modo di entrare
nei dettagli dell’intera operazione. Tra i
problemi affrontati, uno tra i principali
riguarda l’accoglienza dei visitatori e, in
particolare, l’organizzazione del flusso
degli arrivi che, per dieci giorni, coinvol-
gerà migliaia di camper che si alterne-
ranno nei capaci parcheggi. A questo
proposito, oltre ad una loro riorganizza-
zione anche in vista del già previsto
ampliamento delle superfici (comprese
quelle espositive) atteso per l’edizione
del 2011, ci sono state illustrate le
nuove metodologie che permetteranno
una notevole automazione nell’acqui-
sto on-line non solo del biglietto d’in-
gresso, ma anche la prenotazione diret-
ta della relativa piazzola di sosta per il
camper.
Sarà questa una vera novità assoluta
per il nostro Paese, resa facile da un
software “intelligente”, capace di aiu-
tare anche tutti coloro che non hanno
un particolare feeling con il computer:

Ticket, parcheggi e guide 
la presentazione dell’evento alla stampa

di Salvatore Braccialarghe

Parma, Teatro Regio. Nella pagina a fianco: il famoso prosciutto di Parma
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l’assegnazione automatica dei posti nei parcheggi
costituirà un deterrente utile contro quei “difetti”
organizzativi che, in più occasioni, sono stati lamen-
tati in altre sedi espositive. I parcheggi destinati ai
camper verranno dotati, nel limite del possibile, già
da quest’anno, di un numero importante di camper-
service e di prese elettriche, così da evitare (o quanto-
meno ridurre) il continuo “peregrinare” serale, indi-
spensabile per far fronte a queste esigenze insoppri-
mibili…
Ovviamente poi, una volta sistemato il veicolo nel-
l’area di competenza (anch’essa riportata nel ticket
elettronico che chiuderà la fase di prenotazione on-
line), si potrà accedere direttamente al Salone senza
dover più fare code ai botteghini: sarà il raggio di una
“pistola-laser” a verificare il biglietto d’ingresso e a
permettere l’ingresso! Inutile dire come, soprattutto
nelle giornate dei due week-end quando si registrano
le punte più numerose di arrivi, una siffatta organiz-
zazione lasci tutti decisamente più tranquilli: le conci-
tate code dovrebbero essere un ricordo del passato,
di cui francamente nessuno potrà avvertire la man-
canza.
Infine, e si tratta di un’annotazione assai importante
per il rilancio del nostro settore, è stata presentata la
bozza di quella che sarà la grande campagna pubbli-
citaria che si affiancherà, nelle prossime settimane,
alla comunicazione tecnico-informativa già avviata
sulle nostre testate: non ci sono stati forniti ancora i
numeri, ma l’impegno sarà davvero notevole e inve-
stirà tutti i mezzi informativi, compresi un uso (davve-
ro…massiccio) dello strumento TV.
Per rendere ancora più attraente il territorio parmen-
se ed offrire nuovi motivi per la sua conoscenza, sarà
predisposta un’apposita Guida alle aree di sosta del-
l’intera Provincia e sono stati spostati – proprio nei
giorni della Fiera – alcuni appuntamenti già program-
mati sul territorio: essi costituiranno un motivo in più
non solo per venire a vedere le ultime novità al
“Salone del Camper” a Parma, ma anche per gusta-
re straordinari – ed unici - prosciutti e formaggi
d’Autore.
E magari, per i camperisti, sarà anche l’occasione giu-
sta per farne una piccola… scorta!

Il Salone del Camper
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Itinerario in camper nel parmense 
l’emozione di scoprire un territorio

ricco di tanti tesori artistici

Per i camperisti  una proposta
nuova e originale per visitare un
territorio ricco di storia e sapori.

Arriva dall’Associazione Castelli del
Ducato di Parma e Piacenza: un tour
di due giorni tra natura e cultura riserva-
to agli amanti del camping sulle quattro
ruote. Rocche, manieri e fortificazioni
potranno essere visitati esplorando in
maniera diretta e forse più divertente le
strade e la natura seguendo un itinera-
rio che unisce l'arte alle bellezze pae-
saggistiche, senza trascurare la buona
cucina assaporando nello stesso tempo
la tranquillità delle colline e pianure
emiliane smerlata di emozionanti opere
che si tramandano dal Medioevo. 

Questo tour coniuga, paesaggi sugge-
stivi, visite ai castelli e sana attività fisi-
ca: circa 180 chilometri da dividersi in
due giorni per un weekend alla scoper-
ta dei manieri delle colline emiliane. 
Punto di partenza è il casello autostra-
dale di Parma centro, direzione “Bassa”
dove si può iniziare  seguendo il cosid-
detto “itinerario del Culatello” che
porta alla stupenda Reggia di
Colorno, una struttura contraddistinta
da eleganza e stile, testimone dell’anti-
ca gloria di molte famiglie nobili che la
abitarono: i Correggio, i Sanseverino
e i Farnese che la trasformarono in una
piccola Versailles e divenne residenza
estiva dei duchi di Parma e successiva-

mente dei Borboni, (che fecero aggiun-
gere al complesso turrito la chiesa di
San Liborio con uno splendido coro in
legno di noce) e di Maria Luisa
d’Austria, famiglie delle quali porta
ancora i segni del fasto.
Si prosegue verso Fontanellato, dove si
trova la Rocca Sanvitale, risalente al
'400. Baluardo militare, è diventata in
seguito residenza nobiliare della fami-
glia omonima. È un maniero nel centro
del paese circondato da un fossato
ancora pieno d’acqua, scrigno di uno
dei capolavori del manierismo italiano:
la saletta dipinta dal Parmigianino nel
1524 con il mito di Diana e Atteone. 
Da Fontanellato si arriva alla Rocca

di Antonella Fiorito

Parma, Castello di Scipione
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Meli Lupi per una visita al principe di Soragna. La
Rocca fu costruita nel 1385 dai marchesi Bonifacio e
Antonio Lupi, e fu trasformata poi in sontuosa resi-
denza dai nobili Meli Lupi che ancora oggi vi abitano.
Nello stesso giorno, infine, passando da Fidenza, si
raggiunge Alseno, dove sorge l’Abbazia di
Chiaravalle della Colomba, fondata nel 1135 dal-
l’abate  Bernardo di Clairvaux poi distrutta nel
1248 dalle truppe di Federico II e ricostruita agli inizi
del XIV sec., composta dalla Chiesa dedicata a Santa
Maria Assunta, un esempio architettonico di spiritua-
lità cistercense e dal chiostro duecentesco, perfetta-
mente conservato. 

Parma, Rocca di Fontanellato
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Nel secondo giorno, entrando nel terri-
torio piacentino, il percorso conduce a
Castell’Arquato dominato dalla gran-
de opera difensiva Rocca Viscontea,
risalente a metà del Trecento, costruita
sulle fondamenta del preesistente
castrum del III secolo a.C. Nel 1404 la
rocca passò alla famiglia degli Scotti poi
ai Visconti e nel 1466 entrò  nel patri-
monio degli Sforza che vi abitarono fino
al 1707.
A Castell’Arquato (PC) è possibile
sostare nei parcheggi presenti, anche
nella zona alta. Se poi si percorre questo
itinerario in estate, sarà piacevole poter
prenotare una delle magnifiche cene
con rievocazioni storiche, della rassegna
intitolata “Ricordanze di Sapori”, che
animano i castelli.
Si ritorna infine a Fidenza. Oltre alle
tappe sopra descritte, a catturare l’at-
tenzione saranno diverse “fermate cul-
turali” che si susseguono lungo il per-
corso come il Museo Geologico di
Castell’Arquato.  All’interno di ogni
Castello si troverà la mappa dell’intero
percorso con la segnalazione di strade e
soste.
Tappa successiva, il magnifico Castello
di Gropparello risalente al secolo VIII,
posizionato a picco sul sottostante tor-
rente. Rappresenta un esempio dell’arte
della fortificazione, dimora di nobili

famiglie tra  i quali i Pallavicino, gli
Sforza e i Gibelli. Nel giardino interno,
per volere dei proprietari, è stato creato
il Parco delle Fiabe, il primo Parco
Emotivo d'Italia, dove i bambini in
abiti da dame e cavalieri possono dar
vita a storie e racconti fantastici con
l'aiuto di una guida.
Tornando verso il confine parmense  si
arriva alle mura del Borgo fortificato e
del Castello di Vigoleno (PC), appar-
tenuto alla famiglia Scotti, dove la
Duchessa Maria Ruspoli di Gramon
ospitò grandi artisti e letterati; i più
appassionati potranno regalarsi una
sosta dormendo tra queste antiche e
suggestive fortificazioni  giunte intatte
fino a noi. Dalla sua  copertura merlata,
si gode una vista straordinaria. Da non
perdere l’Oratorio, il Battistero e la
Chiesa di S. Giovanni.
Ultima deviazione prima di concludere il
circuito: a pochi passi da Salsomaggiore
e immerso nel Parco Fluviale dello
Stirone si erge il Castello di Scipione,
costruito nel XI secolo, nato come strut-
tura difensiva del feudo Pallavicino del
Sacro Romano Impero divenuta poi
dimora residenziale ancora abitata dai
marchesi Pallavicino, una struttura mili-
tare di difesa  dotato di un elegante log-
giato seicentesco, il tutto circondato da
un suggestivo borgo di origine medieva-

le.
Giro di boa per una doverosa una visita
a Salsomaggiore, la località famosa
per le sue terme. La città è circondata
da parchi e colline, e offre durante tutto
l'arco dell'anno numerose manifestazio-
ni artistiche, culturali e ricreative. A que-
sto punto  si può riprendere la via che
conduce a Parma  imboccando  l'auto-
strada per il ritorno. 
In ognuna delle località citate nell'itine-
rario è comodo e agevole trovare par-
cheggio per il proprio camper, anche se
vere e proprie piazzole riservate e dota-
te di servizi sono presenti solo a
Fontanellato e a Soragna, ampiamente
segnalate a 200 metri circa dal centro, e
a Fidenza, nel quartiere artigianale “La
Bionda”. 
Se poi si percorre questo itinerario in
estate, sarà piacevole poter prenotare
una delle magnifiche cene con rievoca-
zioni storiche, della rassegna intitolata
“Ricordanze di Sapori” (vedi servizio
seguente), che animano i castelli.
All’interno di ogni rocca e maniero è
possibile trovare la Guida Turistica
“Castelli del Ducato di Parma e
Piacenza: Sei itinerari tra storia, fan-
tasmi ed enogastronomia” , un prati-
co manuale tascabile, ricco di informa-
zioni e di fotografie dei gioielli
dell’Associazione Castelli del Ducato. 

Piacenza, Castello di Paderna

�

�

Speciale PARMA Il Salone del Camper





Un susseguirsi di deliziosi cibi, l’al-
legria conviviale che ne contrad-
distingue le portate, risa di giul-

lari, musiche di menestrelli, il succo di
Bacco, intrecci d’amore e idee da divul-
gare nella cornice incantata dei Castelli
di Parma e Piacenza. L’atmosfera è
rimasta intatta per aprire i sogni di chi si
unirà ai banchetti per celebrare le parti-
colari occasioni di “Ricordanze di
Sapori”: fino a dicembre 2010 torna il
poema gastronomico dedicato all’amor
del palato dell’Associazione Castelli del
Ducato. La rassegna in onore del gusto
è giunta ormai alla sua XIV edizione
inaugurando il nuovo cartellone con
un’anteprima Oltralpe, in terra
Francese, nei manieri della Valle della
Loira rimasti ammaliati dal “Savoir –
faire” emiliano, che oggi come una
volta, non rinuncia alla passione di rivi-
vere le atmosfere di dame e cavalieri.
Nelle torri di Castell’ Arquato (PC) a

far da protagonista della tavola, sabato
10 luglio, è il “Banchetto di Alberto
Scoto”, antico condottiero della poten-
te famiglia Scotti che regnò su questo
territorio.
Domenica 17 luglio all’Abbazia
Cistercense di Fontevivo (PR) si
“Cena con il Duca” in un connubio tra
sacro e profano denso di emozioni.
A festeggiar tavole imbandite non pote-
vano mancare “Menestrelli e cantasto-
rie”, che accompagnano domenica 25
luglio i profumi inebrianti dell’Antica
Corte Pallavicina, a Polesine Parmense
(PR), luogo storico di stagionatura di
salumi e formaggi.
Sabato 31 luglio è tempo di vivere il
Medioevo attraversando uno dei borghi
più caratteristici: quello di Vigoleno,
dove si svolge la “Cena del Vin Santo”.
Il pellegrinaggio in onore del gusto pro-
segue poi alla Fortezza di Bardi (PR),
massimo esempio di antico maniero,

Ricordanze di Sapori
la rassegna gastronomica itinerante

�
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con una cena ne “Il Castello incantato”,
sabato 7 agosto.
Una delle notti più attese dell’anno, per
chiudere gli occhi ed esprimere “Sogni,
desideri e filtri d’amore”: martedì 10
agosto al Castello di Gropparello
(PC) è tempo di cenare a lume di stella
cadente! 
L’ultimo weekend di caldo agosto, si
trascorrere In Villa di fronte al Castello
di Fontanellato (PR), in una struttura
ottocentesca immersa in un parco da
favola, l’appuntamento è per sabato
28 agosto con banchetti tra “Arie e
sapori”.
Settembre andiamo, sabato 18 è
tempo di cenare alla “Nobile tavola
del Conte Orazio” tra le nobili mura
del Castello di Rivalta (PC).
Il posto ideale per degustare uno dei
salumi più noti e caserecci del territorio
parmense: “Salame Mon Amour”
domenica 26 settembre è la serata a
tema che si svolge al Castello di Felino
(PR), patria indiscussa di questo insac-
cato. Nella Rocca di Sala Baganza (PR)

domenica 24 ottobre è invece la volta
delle “Dolci frivolezze di Maria Amalia”.
A ogni notte il suo luogo, ed ecco che
per la festa di Ognissanti (il 31 otto-
bre) ad ospitare le prelibata cena è
l’Abbazia di Fontevivo (PR).
Domenica 7 novembre ad invitare a
corte è l’Eccellentissimo Principe al
Castello di Compiano (PR), nell’alto
della magia di un crinale che domina il
Taro.
Nessun freno ai più golosi perché “I
gironi dell’inferno e della gola” sabato
27 novembre sono ospiti della magni-
ficenza del Castello di Gropparello
(PC).
A dettar festa l’ultimo giorno dell’anno
è infine il Castello di Rivalta (PC) per i
più appassionati che la sera di San
Silvestro non rinunciano ad essere dame
e cavalieri. 
Il numero di posti per ogni serata è limi-
tato, ed è richiesta la prenotazione.
E’ possibile prenotare chiamando
l’Associazione, o direttamente dal sito
www.castellidelducato.it. 

�

�

Castello di Rivalta. Sotto:
un momento delle Ricordanze
dei Sapori 
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Un cuscino su cui sedersi nel prato
al centro di un giardino fiorito.
Un cestino in vimini con tutto

l’occorrente per fare un picnic e l’arte
del francese piqueniquer - che significa
mangiare all'aperto – è servita: di fronte
alla Rocca Sanvitale, all’interno del
grande parco botanico ottocentesco
dove secoli fa trovavano spazio le scu-
derie dei nobili Sanvitale – è oggi di
moda fare i picnic, perfetti per gruppi di
amici, cene aziendali originali, feste di
laurea o di compleanno, gite fuori porta
con bambini al seguito o romantici tête-
à-têt per gli innamorati. Fare un picnic è
un piacere semplice, da godere meglio
se in una cornice esclusiva. Fino a set-
tembre sarà possibile farlo, ognuno
secondo i propri gusti:.
PER CHI AMA IL PICNIC RUSPANTE

Consigliamo di noleggiare le biciclette
Nolobike Parma al punto accoglienza in
Rocca Sanvitale e dopo aver fatto una
bella scampagnata in mezzo alla natura
magari alla scoperta dei tre Castelli – le
Rocche di Fontanellato, di Soragna e di
San Secondo – ecco pronto il grande
prato che circonda la dimora storica In
Villa, dove distendersi in completo relax
e degustare un ghiotto picnic preparato
dall’organizzazione – la chef Erika e la
cortesia di Valentina - che vi fornirà di
un kit completo di vettovaglie e di pro-
dotti come torte di verdura fresche,
insalatone mix, pane, frutta, salumi e
formaggi.
Possibilità di richiedere un cestino
“ruspante”. Al termine dell’evento il
cuscino easy and cheap lo portate sot-
tobraccio a casa vostra!

PER CHI DESIDERA IL PICNIC CHIC 
Consigliamo la visita alla Rocca
Sanvitale, al piano nobile del castello,
alla Camera Ottica ed in particolare
all’Affesco del Parmigianino (1523) e
poi – dopo una visita d’arte accompa-
gnata da guide – ecco che la passeggia-
ta culturale si può concludere nel parco
della storica dimora In Villa con un raffi-
nato picnic sull’erba stile “Le dejeuner
sur l’herbe” di Manet, tra eleganti tova-
gliette e la richiesta di un menù partico-
lare, basato sul finger food sfizioso,
fatto di cibi prelibati e ricercati da degu-
stare freddi e all’aperto. Potrete poi por-
tare a casa il cuscino da utilizzare per il
prossimo picnic.

PER CHI SCEGLIE IL PICNIC BIOLOGICO
Consigliamo di fare un giro al mercatino

La proposta originale: picnic all’aria
aperta nei parchi dei Castelli parmensi
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biologico “Rocca e Natura” che, ogni quarta dome-
nica del mese, si snoda attorno alla Rocca Sanvitale
tra artisti del decoupage, artigiani, creativi e aziende
che praticano l’agricoltura biologica. Tra pietre natu-
rali, oli ed essenze, prodotti olistici, candele profu-
mate e tante curiose idee regalo, l’appuntamento
per il pranzo è di nuovo “bio” nel parco botanico
della dimora storica In Villa dove potrete prenotare
su richiesta un “cestino di prodotti biologici” con
tanto di succhi di frutta di stagione bio da consuma-
re in pieno ecostyle all’aperto: e dopo? Si fa la rac-
colta differenziata e si mette tutto in un sacchetto
biodegradabile, con la possibilità di portare a casa il
cuscino a ricordo della bella giornata fontanellatese.
Lo stile leopardinano «donzelletta vien dalla campa-
gna» o da «vispa Teresa» vi farà rinascere e ritornare
nella bella provincia parmense!

PER CHI ORGANIZZA IL PICNIC CON I BAMBINI 
Consigliamo di prenotare per la mattina il laborato-
rio di spolvero e affresco in Rocca Sanvitale, un’atti-
vità tra divertimento e apprendimento, dove figli e
genitori saranno coinvolti in una bella iniziativa crea-
tiva, diventando tutti pittori per un giorno come il
Parmigianino, che giovanissimo dipinse nel Castello
di Fontanellato il celebre affresco nella Saletta di
Diana e Atteone. E poi il pranzo sarà una grande
tavolozza di colori – nella dimora storica In Villa –
dove su tovagliette, distenderete coinvolgendo i più
piccoli piatti, bicchieri e tovaglioli, pronti all'uso, e
ovviamente andrete alla scoperta dei prodotti nel
cestino. In Villa cura tutto nel dettaglio per regalarvi
la possibilità di vivere un picnic davvero conviviale.

Picnic romantico nel Parco della Rocca di Fontanellato

�
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PER CHI SOGNA UN ROMANTICO PICNIC con
champagne a due, very cool con tanto di bollici-
ne: cestino femminile per Lei e cestino maschile
per Lui
Un parco meraviglioso – nel cuore di Fontanellato,
Città d’Arte e Cultura, Bandiera Arancione del
Touring Club Italiano, Cittaslow - dove è possibile
stendersi e mangiare accanto ad aiuole profuma-
te: ecco lo scenario dove dire “ti amo” e prende-
re la propria metà per la gola. E se gli uomini ven-
gono da Marte e le donne da Venere, parafrasan-
do il titolo di un celebre libro, si comincia dal
cestino personalizzato, sempre più raffinato ed
elegante, nella versione “per Lei” con un menù
venusiano in omaggio a Venere e nella versione
per Lui, decisamente marziano in omaggio a
Marte. Diversi gusti, diversi cibi: se volete da
scambiarvi e condividere a metà. Sarà un tintinna-
re di bicchieri grandi per l'acqua, flute per il vino
e lo champagne che potrete scegliere in fase di
prenotazione del vostro cestino, consigliati dalla
cortesia di Cristian. Immancabili il cestello del
ghiaccio per il vostro Magnum e le fragole afrodi-
siache. Infine, l'ultima regola per un picnic davve-
ro chic: la musica. Portate il vostro iPod da ascol-

�
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tare insieme, stesi nel prato. Non si disturba il vicino
di tovaglia. Volume rigorosamente basso. Musica
leggera e classica. Très chic.

PER CHI SOGNA UN PICNIC DI LUSSO VERY
FRENCH
Volete regalare alla vostra metà il pranzo sull’erba
per due persone più costoso d’Italia? Lontano da
occhi indiscreti tra siepi profumate degusterete (su
prenotazione obbligatoria) caviale, aragosta, salmo-
ne affumicato,  foie gras, patè di olive, frutta esoti-
ca, salumi e burro, il tutto innaffiato da champagne
a volontà,  tra un calice di Beaujolais e una baguet-
te con il formaggio Roquefort. E poi si può finire il
pranzo nelle stanze eleganti della dimora storica In
Villa - Le Notti.

Gli affari? I nuovi guru li fanno all’aria aperta in un
pranzo di lavoro stile pic-nic. Pranzi aziendali nel
prato, tra succhi di frutta e vino, tartine e fette di
torta, per creare spirito di gruppo e armonia positi-
va In Villa vi offre la possibilità di prenotare il vostro
picnic quotidiano o domenicale nel prato:
tel. 0521.822100 - www.invilla.info 
e.mail: info@invilla.info 

Il Salone del Camper
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Rubrica a cura
di Pier Francesco Gasperi
con la consulenza tecnica

di Claudio D’Orazio
Assicurazioni

Ad
Assicurazioni
& dintorni

Alla Direzione TURIT,
si avvicina l’estate e sono in procin-
to di programmare un viaggio con il
mio camper in Europa dell’Est e
forse nei Paesi asiatici.
La mia preoccupazione è quella che
possa capitare un infortunio o una
malattia durante il periodo di sog-

giorno all’estero sia per me che alla-
la famiglia e Vi chiedo gentilmente
se posso tutelarmi, almeno in parte,
per questi eventi.
Grazie per i consigli che mi fornirete
e complimenti per la rivista.
Buona estate.

Emilio- Prov. Padova

Coperture personali
per viaggi all’estero

Caro lettore, l’argomento è di grande
attualità specie in questo periodo in

cui i “turisti all’aria aperta” come Lei si
stanno organizzando per trascorrere
periodi anche lunghi per viaggi all’este-
ro, e spesso impegnativi.
Per proteggersi con una copertura assi-
curativa mirata occorre stipulare una
polizza generalmente chiamata “Polizza
Viaggi”. Tale polizza è acquistabile sia
su siti internet, ma ci vuole una buona
dimestichezza e buona conoscenza e
leggere attentamente tutte le condizio-
ni, sia presso Agenzie di Assicurazioni
(non tutte però hanno questo prodotto)
o presso le grandi Agenzie di Viaggio.
Per avere notizie più dettagliate in meri-
to ci siamo rivolti a Claudio D’Orazio
noto assicuratore camperista, il quale è
in grado di soddisfare ogni esigenza.
La polizza Viaggi, assicura sia in Italia,
che all’Estero (occorre però specificare
In quali paesi s’intende andare), gene-
ralmente l’Europa ed il bacino del
Mediterraneo sono quasi sempre com-
presi, mentre per gli altri paesi occorre
specificarlo e ciò proprio in virtù di un
maggior rischio a cui ci si sottopone e
per la maggiore distanza. Queste poliz-
ze sono strutturate con una copertura
base che copre le spese mediche e le
spese di rimpatrio dall’estero in caso di
infortunio, malattia, ed in casi estremi
rimpatrio della salma. Occorre quindi
ogni qualvolta che ci sottoponiamo a
visite e cure mediche sia in Italia che
all’estero farsi rilasciare la relativa certifi-
cazione medica diagnostica e le ricevuta
di spese sostenute per poi richiedere il
rimborso. Stesso discorso vale per le
spese di rimpatrio, che a volte può esse-

re organizzato anche direttamente dalla
Compagnia di assicurazione. È buona
norma in queste circostanze chiamare
sempre il call center in Italia per riferire
l’accaduto e farsi dare indicazioni com-
portamentali. La polizza copre anche la
“responsabilità Civile verso Terzi”, non
quella da circolazione del camper, ma
quella personale, ad esempio se invo-
lontariamente arrechiamo danni ad altri
con la biciclette, oppure il figlio o nipo-
te con una pallonata rompe il vetro di
una finestra e se accidentalmente ed
involontariamente arrechiamo come
persone fisiche danni a terzi sia perso-
nali sia materiali, ove sussista una chiara
responsabilità personale nel verificarsi
dell’evento. Per quanto attiene alle
somme assicurate, queste sono variabili
in funzione di quanto intendiamo
coprirci, naturalmente ciò influisce sul
costo della polizza e quindi dovrà essere
valutata singolarmente in funzione del
viaggio che affronteremo e dei rischi
che si pensa di dovere affrontare.
Stesso discorso vale per il periodo di
validità della copertura. Si può fare una
polizza specifica per un solo viaggio di
pari durata oppure se nell’arco di tre
mesi si ritiene di fare diversi viaggi tra
Italia ed Europa, converrebbe stipulare
una polizza con durata trimestrale con
destinazioni illimitate entro il territorio
indicato dalla polizza, con costi alquan-
to contenuti in rapporto alla durata.
L’assicurazione può essere estesa ad
altre garanzie accessorie, quale ad
esempio lo scippo (massimale general-
mente limitato a 500 euro), ma il pre-
mio sale molto.
Se pensiamo di utilizzare anche l’aereo

o il treno le coperture si possono esten-
dere ai rischi conseguenti ad interruzio-
ne del soggiorno, alla mancata partenza
dell’aereo, al ritardo o all’annullamento
del viaggio ed addirittura anche al
rischio dirottamento, alla garanzia dei
propri bagagli. Naturalmente i costi
aumentano considerevolmente in rap-
porto alle prestazioni assicurative richie-
ste. La polizza può essere stipulata per
singola persona e per l’intero nucleo
familiare, con l’indicazione dei compo-
nenti. Quest’ultima è più conveniente.
Come vede si tratta di assicurazioni
piuttosto modulabili sia per coperture,
per le garanzie e le somme assicurate ed
occorre quindi valutare il prodotto assi-
curativo in funzione delle proprie neces-
sità. La redazione resta a disposizione
per ogni più dettagliato chiarimento
specifico.





46 TURIT

Rubrica a cura di Village for All

È tempo di vacanza accessibile
nelle strutture certificate da Village for All

Collegandosi al sito www.villagefo-
rall.net è possibile programmare una

vacanza da sogno e per di più totalmen-
te accessibile dove eventualmente prati-
care anche sport senza barriere. Come?
Andando sul sito di Village for all, l’as-
sociazione affiancherà, con tutta una
serie di dettagli, nelle scelte del turista
che vuole trascorre la vacanza al mare,
montagna, collina, al nord, centro, Sud
d’Italia e Isole. Sul sito, infatti, è disponi-
bile un network di villaggi e camping turi-
stici accessibili. 25 strutture, affiliate a
V4A, che rispondono agli standard di
qualità fissati dall’associazione no profit,
unica organizzazione in Europa e primo
network in Italia, attrezzata per garantire
con le proprie informazioni la reale acces-
sibilità di Villaggi e campeggi.
Nell’ultimo mese almeno sei strutture si
sono affidate a V4A. Partiamo da Riva
dei Tarquini, campeggio vicino a
Tarquinia e a pochissimi chilometri da
Tuscania. Ideale per le famiglie con un
Parco Avventura con attraversamenti fino
a 15mt di altezza! Adatto per bambini,
adolescenti ma anche per adulti avventu-
rosi.
Il Settebello e Santa Anastasia si trova-
no a Salto di Fondi, Riviera d’Ulisse, vici-
nissimi a Sperlonga e Gaeta. Il mare è
stupendo e non bisogna perdere l’occa-
sione di dedicarsi alle mozzarelle di bufa-
la e alle piccole, ma saporitissime, olive di
Gaeta.
Duca Amedeo e Lido d’Abruzzo sono,
in Abruzzo, a Martinsicuro il primo e a
Roseto degli Abruzzi il secondo. Spiagge

bellissime e mare incantevole. 
La Sardegna è una fucina di gastronomia
interessantissima ma al Capo d’Orso di
Palau oltre al pane carasau, alle stupende
seadas ed al mirto interessante è anche il
fondale marino che si presta ad immer-
sioni guidate con istruttori esperti anche
per persone disabili. Maddalena e
Caprera sono garanzia di un mare mera-
viglioso per questo sport.
Tutte le strutture segnalate sul sito
www.villageforall.net sono state visi-
tate dal personale dell’associazione che
ne ha raccolto le informazioni utili e valu-
tato i requisiti di  accessibilità per perso-
ne di qualsiasi tipo di disabilità o difficol-
tà motoria e per i familiari a seguito. La
rete, quindi, è aperta a turismo per fami-
glie con bambini piccoli che devono usare
il passeggino, anziani, persone con intol-
leranze alimentari e persone che devono
affrontare difficoltà complesse come
quelle, motorie, sensoriali o di comunica-
zione. Persone che vengono accolte da
personale altamente formato alle reali
esigenze di questa fetta di mercato. Una
fetta che lo scorso anno ha contato alme-
no 3,5 milioni di persone.
Ai propri soci Village for all fornisce la
V4ACARD. Uno strumento rivolto al turi-
sta che consente di usufruire di sconti,
agevolazioni e offerte last minute apposi-
tamente realizzate dai villaggi e campeg-
gi affiliati, più tante altre agevolazioni
sempre in aggiornamento. La V4A CARD
ha validità annuale e si può averla in
qualsiasi momento dell'anno al prezzo di
12 euro.

Imparando
a veleggiare

Village for all, via Ravenna 784 - 44100 Gaibanella - FE - Presidente: Roberto Vitali
fax 0532 719036  - info@villageforall.net - www.villageforall.net

É on line il nuovo portale di Village for all in 5 lingue. Sono già attivi italiano,
inglese, spagnolo, tedesco e olandese, a breve sarà attiva anche la lingua francese.

Con Village for all la possibili-
tà di frequentare un corso di

vela è per tutti. Si parte dai porti
di Rimini o di Ravenna per attra-
versare il mare Adriatico affian-
cati da esperti istruttori.  Il corso
di Vela è rivolto a persone con
disabilità fisiche e motorie e con-
sente di avvicinarsi alla pratica
della vela con imbarcazioni e
supporti didattici specifici ed
infine, di valutare la propria
capacità di interazione con la
pratica. Pei i non vedenti è pre-
visto un corso con programma
speciale. Verranno utilizzate bar-
che a vela biposto, dove l’allievo
sarà in costante collaborazione
con l’istruttore. Il corso è struttu-
rato in due distinti momenti: il
primo, prevede una piccola
parte teorica a terra in cui si
affronteranno i temi principali
per maneggiare la barca come la
nomenclatura fondamentale, le
andature, le manovre fonda-
mentali e  la regolazione delle
vele dopodiché seguiranno le
appassionanti uscite in mare. I
corsi sono aperti fino al 30 set-
tembre. 
Per info: viaggi@villageforall.net

Il network di villaggi e
camping turistici accessibili

di Village for All

L’Enit, Agenzia Nazionale del
Turismo, nella persona del

Presidente Matteo Marzotto, ricono-
scendo l’impegno sociale, il valore
culturale e l’innovazione turistica
rappresentata dal progetto Village
for all, ha concesso il proprio impor-
tante Patrocinio all’Associazione.

A Village for All 
il Patrocinio dell’ENIT
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Il 2 luglio ricorre il 60° anniversario di fondazione del nostro Ente
morale. Un avvenimento particolare, oserei dire storico, una

ulteriore ed importante occasione da cogliere per ringraziare –
ancora una volta – tutti: dai nostri iniziali 27 Soci Fondatori agli
attuali iscritti che, con la loro militanza, hanno contribuito a farci
raggiungere un simile ambito traguardo.
Il nostro Ente è impegnato nel settore del turismo campeggistico
ed itinerante, in maniera costruttiva ed ininterrotta, da ben 60
anni ! Noi non abbiamo mai falsificato la nostra data di nascita.
Né abbiamo mai estromesso qualche sodalizio dalla nostra
Organizzazione. Chi ha preferito scegliere altre strade, lo ha fatto
in totale autonomia.
Siamo stati, così, capaci di ritagliarci un ruolo costruttivo in seno
alla F.I.C.C. (Federazione Internazionale del Campeggio e
del Caravanning), pur non avendo un nostro rappresentante in
quel Consiglio, se non raramente. Abbiamo spinto fortemente
sull’altra organizzazione mondiale del turismo A.I.T. (Alliance
Internationale de Tourisme) per far nascere
(Salsomaggiore/PR, 1998) una speciale commissione per lo studio
del feneomeno del turismo all’aria aperta. Non parliamo, poi, dei
documenti proposti ed approvati dalla FICC per la libera circola-
zione degli autocaravan e caravan. Sorvoliamo sui raduni interna-
zionali dell’Amicizia organizzati dalla nostra Confederazione, così
come sulle riunioni del Consiglio FICC a Calenzano e, quest’an-
no, della speciale Commissione Mista FICC – FIA – AIT per lo stu-
dio di una nuova camping card. Nessun commento anche sulle
nostre proposte modificative allo statuto internazionale e che
saranno discusse in occasione del prossimo “Rally FICC”.
Non sempre abbiamo avuto nostri rappresentanti in quei
Consigli, ma da lungo tempo, i nostri suggerimenti godono di
una generale stima che non può che farci onore.
Per quanto riguarda, poi, il nostro Paese, sempre con altrettanta
serietà di intenti, abbiamo voluto dare un particolare risalto alla
nostra tessera – divenuta internazionale in quanto comprensiva
della cci – ed ai servizi offerti ai nostri Soci, anche attraverso un
periodico, un sito web,newsletter, etc., ma soprattutto attraverso
convenzioni con primarie organizzazioni e le “Guide ai campeg-
gi ed alle Aree di Sosta”. 
A questo punto, siamo compiaciuti che i rapporti con altre orga-
nizzazioni italiane di campeggiatori siano fortemente migliorati, a
tutto vantaggio del settore. 
Ne approfitto per ricordare che, in occasione della nostra ultima
Assemblea Nazionale (Fiorano Modenese, 29 maggio u.s.) è stata
accolta all’unanimità la richiesta di adesione (non iscrizione, cosa
ben diversa) dell’Unione Club Amici.
Un anniversario, pertanto, divenuto atteso ed importante al
punto che abbiamo voluto ricordare (assieme ai campeggiatori
italiani nostri iscritti), sia in Italia che in Europa il nostro impegno
ed il nostro ruolo. Tutto ciò, nonostante la grave crisi economica
che ha colpito l’Europa, l’Italia e, in maniera meno sofferta, il

mondo del volontariato e dell’informazione.  
Di certo, grazie agli incoraggiamenti ricevuti ovunque, continue-
remo ad incrementare i rapporti con le Federazioni europee, alla
ricerca di ulteriori intese che privilegino il nostro socio, ma anche
ad inventarci manifestazioni ed iniziative che rechino soddisfazio-
ni al nostro Ente. 
Ricordo con grande piacere alcune iniziative sia del 2009 e sia del
2010, quali – ad esempio - la prima riunione della FICC (al di fuori
della loro sede naturale) avvenuta a Calenzano. Un evento inter-
nazionale che ha coinvolto autorità locali, i nostri sponsor, l’Ente
nazionale del Turismo in Italia e che si è conclusa con una confe-
renza stampa del  Presidente della FICC., Mr. Pereira (nella foto
a sinistra). Così come la nostra partecipazione alla mitica fiera
internazionale BIT di Milano, grazie soprattutto alla collaborazio-
ne del Presidente Nazionale dell’Assocamp. 
Come non ricordare, con un pizzico di nostalgia, l’ultima edizio-
ne di “Mondonatura”. A tutto ciò si aggiungano l’interesse per
l’accordo sottoscritto con l’Ente per il Turismo della Carinzia, i
diversi raduni nazionali (organizzati dai nostri club  e sponsorizza-
ti dal nazionale), ma soprattutto quello di Sasso di Castalda.
Infine, il riuscito 1° Rally dell’Amicizia, da noi promosso in
Croazia con il patrocinio della FICC, secondo una formula moder-
na ed accattivante. 
Non parliamo, poi, delle iniziative di quest’anno quali l’aver ospi-
tato una riunione, in Calenzano, della Commissione congiunta
AIT-FIA-FICC per discutere problemi connessi all’utilizzo della
camping card International. Ma anche il convegno, sempre a
Calenzano, del Presidente Pereira, volto a celebrare i nostri 60
anni; o la Pasqua festeggiata in Croatia; ma anche il 2° Rally FICC
dell’Amicizia in Germania; per non citare i 5 raduni nazionali
organizzati dai nostri club. Infine, le pubbliche cerimonie per
festeggiare i nostri Soci e Club prima a Firenze, poi a Fiorano
Modenese e, infine, a Pompei nel mese di dicembre. Sempre con
il conforto e la presenza di Autorità. Alla fine, avremo salutato,
ringraziato e festeggiato i nostri circa 190 club, oltre 350 soci con
iscrizione ultratrentennale ed i nostri sponsor, italiani e stranieri.

Confedercampeggio

Il contributo della Confedercampeggio
alla crescita del turismo all’aria aperta

Confederazione Italiana Campeggiatori, via Vittorio Emanuele 11 - 50041 Calenzano (FI)
tel. 055.882391 - fax 055.8825918

e-mail: segreteria@federcampeggio.it - sito internet www.federcampeggio.it
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Blurent partecipa alla Shell
Eco-marathon Europe in Germania 

Antenna Wing 11 di Teleco: 
alta definizione anche in camper

IInformazioni
dalle aziende
Testi a cura della redazione

La società Grosso Vacanze, fiore
all’occhiello della rete di noleg-

gio Blurent, ha messo a disposizio-
ne del Team H2politO – Molecole
da Corsa tre camper Blucamp.
Il team è rientrato dalla Germania
dove ha partecipato alla Shell Eco-
marathon Europe, una competizio-
ne internazionale in cui non vince
chi va più veloce, ma chi consuma
meno. Per maggiori informazioni:
www.polito.it/h2polito/ 

Larcos presenta
l’Overcoat estivo

Bosch pensa
alla tua sicurezza

L’azienda Larcos presenta
Overcoat estivo, prodotto

confezionato su misura per ogni
motrice in materiale Tyvek,un tes-
suto eccezionale perchè molto leg-
gero e, allo stesso tempo,imper-
meabile e traspirante. Di colore
bianco per non attirare i raggi del
sole, è il massimo per la protezione
estiva. Una volta ripiegato occupa il
minimo ingombro.
Per maggiori informazioni sul
prodotto contattare l'azienda
Larcos, tel. 0543.796988 
info@larcos.it - www.larcos.it

In vista delle nuove tecnologie HDTV
l’antenna omnidirezionale Wing 11

l’innovativa è stata completamente
rinnovata nel design e nella parte elet-
tronica, per garantire una migliore
ricezione dei segnali TV analogici e
digitali sia durante il viaggio che nei
luoghi lontani dai centri urbani. 
Cuore di questo nuovo accessorio per
la ricezione di segnali TV è il potente
amplificatore, interamente riprogetta-
to dai tecnici della Telecogroup e gra-
zie al quale viene aumentata enorme-
mente la possibilità di captare senza
nessun particolare accorgimento i pro-
grammi tele- 
visivi, anche in quelle zone dove i
segnali TV sono di debole intensità
come per esempio nelle aree con
abbondante vegetazione o lontane dai
centri abitati. Il modello Wing 11 inol-
tre è dotato di una doppia antenna
grazie alla quale si possono ricevere
segnali su banda TV sia in UHF che
VHF, visto che questi ultimi sono i più
deboli. In base alle numerose prove
condotte negli ultimi mesi sia nei
moderni laboratori della Teleco SpA
che su strada, i risultati finali hanno
dimostrato che la Wing 11 ha supera-
to tutti i test di compatibilità elettro-

magnetica e di resistenza meccanica. 
Lo speciale involucro protettivo realiz-
zato in ABS garantisce la permanenza
del colore per lungo tempo, mentre il
piede inclinabile permette di muovere
liberamente in modo verticale il disco
dell’antenna, allo scopo di personaliz-
zare l’installazione in base al profilo
aerodinamico del camper. Grazie all’al-
tezza di soli 16,5 cm, la Wing 11 per-
mette al camperista di effettuare le
manovre con il proprio mezzo, anche
in presenza di portoni o tunnel molto
bassi. Altro importante particolare di
questa antenna è la doppia alimenta-
zione a 12, 24 o 220 Volt, adattando-
si in questo modo a qualsiasi rete elet-
trica disponibile a bordo del veicolo o
nei campeggi.
Info: www.telecogroup.com

Far verificare l’affidabilità della pro-
pria auto prima dell’estate è una

valida precauzione per assicurarsi
viaggi senza problemi. Nei mesi di
giugno e luglio Bosch, tramite la pro-
pria rete di 1.500 officine Bosch Car
Service dislocate su tutto il territorio
nazionale, sensibilizza gli automobili-
sti sull'importanza del controllo
periodico dell'impianto frenante, fon-
damentale per la propria e l'altrui
sicurezza sulla strada.
Per info: www.bosch.it



Tecnoled rinnova
la propria immagine 

Per Tecnoled sono stati cinque
anni di crescita, successi e sod-

disfazioni. Marchio di proprietà
della fiorentina Bartolacci Design,
ha saputo costruirsi un’immagine
forte, seria, professionale, combi-
nando una tecnologia già di per sé
innovativa, efficiente e convenien-
te, con un’articolata gamma di pro-
dotti dedicati principalmente al
caravanning. Oggi le luci di
Tecnoled sono montate in primo
impianto dalla maggior parte dei
costruttori europei di autocaravan e
sono conosciute e apprezzate dagli
utenti per l’affidabilità, la versatilità
delle soluzioni e l’ottima ingegne-
rizzazione dei prodotti, che tiene
conto di tutte le variabili presenti
nell’applicazione sulle autocaravan,
comprese quelle relative alla carat-
teristiche specifiche delle batterie di
servizio. In questi anni anni il mana-
gement si è concentrato sullo stu-
dio, la progettazione e la diversifi-
cazione dell’offerta. Poi è stato il
momento di dedicarsi al network
distributivo e potenziare l’assisten-
za post vendita.
Ora, dopo un notevole investimen-
to sulla sostanza, i tempi sono
maturi per occuparsi anche della
forma, quindi dell’immagine che
Tecnoled offre di sé al pubblico e ai
clienti business. Per questo è stato
avviato un programma di restyling
del sito Internet, del catalogo e del-
l’immagine coordinata dell’azienda.
Il logo con i sette led, simbolo del
brand, è stato mantenuto, ma è
stata aggiornata la scritta Tecnoled,
ora rappresentata da un contorno
luminoso che risalta sul back-
ground scuro. Ma le novità più
importanti riguardano il sito
Internet, online dal 1 giugno 2010
e il nuovo catalogo (il
“Catalistino”), che sarà presentato
ufficialmente ai prossimi saloni di
settembre. Quest’ultimo in partico-

lare è stato oggetto di una profon-
da rivisitazione che permetterà,
soprattutto all’utenza non profes-
sionale, di individuare facilmente il
prodotto ideale per le proprie esi-
genze, anche grazie all’impiego di
simboli e illustrazioni. Le categorie
sono state ridefinite e i prodotti
riorganizzati in modo razionale, in
modo che chiunque, anche com-
pletamente digiuno della materia,
possa districarsi con semplicità tra i
numerosi articoli proposti.
Anche il sito Internet usufruirà del
lavoro di razionalizzazioine operato
per il Catalistino. Sarà possibile,
infatti, sfogliare il catalogo, pagina
per pagina, grazie a un software
che permette la visualizzazione
online dei pdf senza bisogno di
effettuare il download. Ogni cate-
goria (replace, faretti a incasso,
segnapasso, faretti esterni, lampa-
de lineari, faretti con braccio, plafo-
niere, moduli base, accessori e
ricambi) avrà uno spazio autonomo
e sarà collegata alla parte di catalo-
go corrispondente. Inoltre, ogni
settore nel quale opera Tecnoled
(camper, nautica, casa e lavoro)
disporrà di un sito indipendente,
benché collegato da un denomina-
tore grafico comune.
Il primo giugno sarà lanciata la
sezione destinata al camper, in ver-
sione multilingua (italiano, inglese,
tedesco, francese). Tra le parti dina-
miche del sito, quella dedicata alle
news aggiornata periodicamente
nelle quattro lingue. L’elenco dei
rivenditori per l’after market si
avvantaggerà di un sistema di ricer-
ca georeferenziato, che consente di
trovare il negozio più vicino alla
località desiderata permettendone
anche la visualizzazione su mappa
satellitare. L’indirizzo del nuovo sito
sarà lo stesso di quello attuale:
www.tecnoled.it

(Fonte: Mazzucchelli & Partners)
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Carthago: oltre 30 anni di successi

Il meeting di presentazione dei modelli
della nuova stagione commerciale

2011di Carthago si è svolto il 16 e il 17
giugno scorso a Friedrichshafen-
Schnetzenhausen. Abbiamo partecipa-
to per potervi dare un’anteprima delle
novità principali della casa tedesca, nota
per i mezzi di alta qualità. Durante il
meeting Carthago Reisemobilbau ha
presentato i dati 2009, che parlano di
crescita. Soprattutto nei mercati di espor-
tazione europei, ma anche nel mercato
tedesco la vendita degli autocaravan
Carthago è cresciuta complessivamente
di più del 30%. 
Carthago produce autocaravan della
classe media-superiore da euro 59.000
fino alla Topclass degli autocaravan nel
segmento di lusso, che come prezzo si
posizionano intorno ai 200.000 euro. 
La base di tale successo è una combina-
zione di valori base, che da oltre 30 anni
vengono vissuti in modo coerente, ed un
alto grado di innovazione. Ogni autoca-
ravan Carthago è sinonimo di alta quali-
tà, di esemplare garantito di comfort abi-
tativo, per il riposo e in viaggio, di una
tecnologia affinata ed affidabile e non

ultimo di un personale design che lo
caratterizza nel mercato.
Sono stati presentati i nuovi modelli: lo
Chic c-line integrale e profilato, veicolo
di qualità, compatto e lussuoso su Fiat
Ducato con telaio AL-KO ribassato e con
un ottimo bilanciamento dei pesi. Il vei-
colo appartiene alla categoria europea
delle 3,5 t. Il vantaggio di ciò: guidabile
con patente B, pedaggi ridotti, minori
limitazioni alla circolazione, minori limita-
zioni alla velocità, consumi ridotti e quin-
di anche più "ecologico". Un’ulteriore
innovazione è la concezione di impianto
di riscaldamento degli Chic c-line, che
sono dotati di un robusto doppio pavi-
mento completamente isolato. Non
viene riscaldata unicamente la cellula ma
anche il doppio pavimento stesso che
quindi funziona da immagazzinatore del
calore. Si ottiene così l’effetto di un pavi-
mento riscaldato e piedi caldi durante
tutto l'anno.
Altra novità: lo Chic c-line T-plus con
basculante, che presenta: nuovo design
esterno con cupolino lungo sopra il tetto,
nuova divisione spazi interni con grande
gruppo sedute, 6 posti letto, il basculan-

te più ampio della categoria con 150 cm
di larghezza (un vero matrimoniale),
grande altezza sotto il basculante (190
cm) e un esclusivo rivestimento in pelle
sintetica del taglio della cabina.
Per quanto riguarda i nuovi Chic e-line e
Chic s-plus, si tratta di veicoli eleganti
con confort di categoria Premium e
l’esclusivo concetto degli spazi Carthago
“Yachting”. Massimo confort ed indi-
pendenza sono le caratteristiche fonda-
mentali di questi modelli. Enormi risorse
come i 180 litri di acqua chiara,  i 150 litri
di acqua recupero e le batterie 160 AH
con un caricabatterie potente offrono
un’autonomia sopra la media che per-
mette di rimanere indipendenti da risorse
esterne per lungo tempo. 
Lo Chic high-line ha dotazioni di serie
esclusive che comprendono motore
3,OL, 176 PS, clima cabina e serranda
anteriore elettrica così come alcune
peculiarità tecniche danno a questa
gamma il carattere di un Liner.
Dopo il fortunato lancio del nuovo
Carthago Liner nel 2009, viene ora alle-
stito anche sul telaio da bus con un peso
complessivo fino a 10 tonnellate! 

Info: Carthago Reisemobilbau GmbH - Gewerbegebiet Okatreute - 88213 Schmalegg (Germania) 
Tel. +49 (0) 751 - 791 21 - 0 / fax +49 (0) 751 - 945 43 / www.carthago.com
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Laika: nasce una nuova serie di profilati

Giovedi 17 e venerdi 18 giugno
scorso si è svolta nella suggestiva

“Villa Medicea La Ferdinanda” di
Artimino (Prato) la Convention Laika,
alla quale TURIT ha partecipato. La
grande novità è stata la presentazione di
una nuova serie di profilati, la serie
Kreos 5000. È stata pensata per chi si
trova in paesi con climi particolarmente
freddi o per chi fa sport invernali e non
vuole rinunciare a veicoli di prestigio. La
serie è composta da due modelli: Kreos
5009 e Kreos 5010. I due veicoli sono
esteticamente di grande valore, sia
all’esterno con grafiche di design com-
pletamente rinnovate nei colori
silver/champagne con effetto tridimen-
sionale “spazzolato”, sia all’interno con
un interior design di tipo nautico.  Il loro
valore più grande risiede nel progetto
tecnico, che non è visibile al primo
impatto ma che ne costituisce “l’anima”
e nelle molte innovazioni e particolarità
esclusive Laika. Kreos 5009 e Kreos 5010
si rivolgono ad una clientela molto esi-
gente, con una proposta inedita che

abbina un progetto tecnico all’avanguar-
dia ad un design italiano di tipo nautico
di alto livello. Sono montati su meccani-
ca Fiat ALKO. 
Inoltre, per la stagione 2011, Laika ha
rinnovato il look della serie Rexosline,
con alcuni interventi significativi sia
all’esterno che all’interno per renderla
ancora più ricco di contenuti di design.
Rexosline è un progetto unico nel pano-
rama degli integrali europei perché si
distingue  per il concetto automotive su
cui è progettato (che comprende il fron-
tale e la linea di tipo automobilistico, le
due grandi porte di serie in vetroresina in
cabina, l’ottima visibilità dal posto guida,
l’altezza contenuta) e per il marcato
design interno di impronta nautica e l’al-
to livello delle dotazioni di serie. 
Altra novità Laika: un altro profilato:
l’X660r, per chi, - in questa fascia di pro-
dotto/prezzo – vuole ancora più comfort
in una pianta con letti gemelli. E’ il
“gemello”, in versione super-confort,
dell’X 650r. Questo nuovo mezzo pre-
senta molti vantaggi. Grazie ad una lun-

ghezza di 6,99 mt si ha più spazio a
disposizione e quindi un ottimo confort.
Ecco alcuni dei vantaggi dell’X660r:
all’esterno il garage è maxi dimensionato
e presenta due portelloni di serie, altret-
tanto ampi, che arrivano fino al basa-
mento garage e che facilitano le opera-
zioni di carico e scarico.
Infine, visto il successo riscosso da tutti i
profilati Laika, sia X che i prestigiosi
Kreos, con letto basculante, Laika incre-
menta ancora il numero di profilati con il
letto basculante, passando da 12 a 15:
per la stagione 2011 ci saranno: 
- 9 profilati serie X da 5,99 a 7,36 mt
- 4 profilati serie Kreos 3000 da 6,99 a
7,36 mt 
- 2 super-profilati serie Kreos 5000 da
7,39 a 7,49 mt per un totale di 15 profi-
lati su tre gamme diverse, ma tutti con la
possibilità del letto basculante in soggior-
no. 
Laika conferma così anche la propria
strategia di specializzazione sui profilati
per offrire una soluzione per ogni tipo di
esigenza.

Informazioni dalle aziende

Info: Laika Caravans, Via L.da Vinci, 120 – 50028 Tavarnelle Val di Pesa
Tel. +39 055 8058631- fax + 39 055 805851 - www.laika.it

Il campione di sci Giuliano Razzoli tra due componenti
dello staff di Laika
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Le nuove e comode proposte
per l’estate di Vecam

Vecam, specializzata in attrezzature
per il tempo libero e l’outdoor,

presenta due novità comode per
l’estate. La prima è Sun, a metà strada
tra una sdraio e un telo prendisole. Si
tratta di un materassino imbottito
dotato di uno schienale con anima in
ferro e regolabile in tre posizioni. Una
risposta definitiva alle esigenze di relax
e comodità che offre una versatilità
mai vista prima. 
Laddove il terreno presenta una super-
ficie irregolare, come quella proposta
da una spiaggia di ghiaia, dagli scogli,
dai massi frangiflutti o dalle banchine,
Sun si dimostra la soluzione ideale.
Realizzato in robusto tessuto in polie-
stere spalmato di PVC, ha un’imbotti-
tura studiata per offrire una conforte-
vole e morbida barriera contro le aspe-
rità del terreno. Prodotto della linea
Tempo, ha un peso di soli 2,25 Kg e
una conformazione che ne permette
la veloce chiusura a valigetta. Dotato
di cuscino e tasca portaoggetti poste-
riore è destinato a diventare un must
per l’estate 2010. Costa al pubblico
all’incirca 13,50 euro. 
La seconda proposta riguarda due
sedie da regista, Quadro e Butterfly. 
Dedicato a un utilizzo intensivo come
quello, per esempio, di stabilimenti
balneari e bar, oppure più personale
come il bordo della piscina, il giardino
o il gavone del camper, il modello

Quadro presenta caratteristiche di
grande resistenza e leggerezza. Le
barre di alluminio dello spessore di 1,2
mm sono progettate per una portata
massima fino a 100 kg, con un peso
generale di tutta la sedia di soli 2,40
kg. Inoltre il preciso meccanismo di
chiusura permette di raggiungere uno
spessore di soli 15 cm, garantendo
così un’eccezionale stivabilità. La sedu-
ta e lo schienale sono realizzati in tex-
tilene e disponibili in colore blu. Il prez-
zo massimo al pubblico, Iva 
compresa, è di 48,99 euro. 
Leggermente più economica, ma non
per questo di minor qualità e robu-
stezza, la sedia Butterfly, che adotta
una struttura mista in alluminio e
ferro. Mentre Quadro è pensata per
richiudersi solo nel senso della lar-
ghezza, mantenendo inalterate quindi
altezza e profondità, Butterfly si ripie-
ga anche nel verso della profondità
raggiungendo dimensioni estrema-
mente compatte. Questa caratteristica
permette lo stivaggio in una sacca con
tracolla da 15 cm di diametro. La por-
tata è la medesima della Quadro, ma il
peso è leggermente superiore (3,20
kg). Pratica la tasca portariviste inte-
grata nello schienale imbottito che,
come la seduta, è realizzato in polie-
stere 600 D. Il prezzo massimo al 
pubblico è di 39,52 euro, Iva inclusa. 
Per info: www.vecam.it

Sun, a metà tra sdraio
e telo prendisole

Sedia
Quadro

Sedia
Butterfly

McRent: noleggiare
camper in modo

professionale

La struttura europea di noleggio
McRent Gmbh detiene e

aumenta periodicamente contratti
esclusivi  di vendita di servizi di
noleggio specifico autocaravan con
oltre 60 tour operator internaziona-
li. Tali strutture offrono la prenota-
zione on-line e presso proprie
agenzie viaggi dei camper McRent
disponibili presso le tante stazioni
ubicate in Germania, Francia,
Olanda, Portogallo, Spagna e natu-
ralmente in Italia. Si tratta di offerte
di veicoli nuovi, da 4 a 6 posti
omologati la cui disponibilità e
prezzi sono costantemente aggior-
nata e permettono la prenotazione
senza le attese tipiche dei call-cen-
ter. La richiesta di disponibilità, il
preventivo e i pagamenti dei
noleggi sono immediati e garantiti
24 ore al giorno da McRent attra-
verso la piattaforma
www.mcrent.eu - che collega la
rete delle stazioni e i tour operator
associati al programma con il sup-
porto della piattaforma ISIPLAN.
Attraverso questa infrastruttura –
unica nel suo genere sul panorama
del booking per veicoli ricreaziona-
li - il noleggio di camper McRent
viene offerto nel Mondo senza che
l’affiliato (stazione) debba fare
nulla, se non mettere a disposizio-
ne il prodotto e rispettare le regole
di affiliazione, affinate in sei anni di
esperienza in tutta Europa. Per
ottenere una immediata dimostra-
zione delle caratteristiche del servi-
zio, si può consultare il sito ufficia-
le www.mcrent.it dove hanno la
propria “finestra sul Mondo” le sta-
zioni attive in Italia: Milano,
Vicenza, Bologna, Pisa e Napoli.
Info: McRent Italia, tel 050
7846123 - Fax 050 0986570
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Rimor e AL-KO Kober:
insieme per un posto in più

I primi 40 anni di 
AL-KO Kober Valdoies

Mike Reuer
nuovo amministratore
delegato di Concorde Dopo diversi mesi di

intensa collaborazione è
stato presentato il nuovo
motorhome Rimor su base
AL-KO, con l’importante
novità di aver acquisito un
posto in più in omologazione
rispetto alla versione su tela-
io originale Fiat. Il progetto è
stato avviato lo scorso inver-
no e ha impegnato entrambe
le aziende in una sfida impor-
tante: alleggerire il motorho-
me Rimor Nemho e permet-
tere quattro posti omologati.
Un obiettivo perfettamente
coerente con la disponibilità
di posti letto che in entrambi
i modelli in produzione pre-
vede due matrimoniali.
Infatti, oltre al letto basculan-
te nella zona anteriore pre-
sente sui due allestimenti, il
30 F dispone di un matrimo-
niale alla francese, mentre il
30 G adotta un matrimoniale
trasversale in coda che sovra-
sta un capace gavone gara-
ge. Anche la dinette è studia-
ta per l’accoglienza di un
equipaggio numeroso. Così,
seppur progettando un telaio
che non ha il caratteristico
ribassamento, AL-KO ha for-
nito una soluzione tecnica
che permette un risparmio di
peso sufficiente a guadagna-

re i chilogrammi necessari
per poter omologare un
posto in più: il quarto.
Un risultato conseguito gra-
zie alla particolare tecnologia
costruttiva del telaio AL-KO,
che adotta dei fori di allegge-
rimento nei longheroni in
grado di ridurre notevolmen-
te il peso complessivo dello
chassis, e merito anche di
uno studio sulle varie fasi di
assemblaggio che ha per-
messo di risparmiare altri
chilogrammi. Il telaio, ben-
ché più alto rispetto al nor-
male AL-KO Amc, dispone
di carreggiata allargata a
beneficio di una migliore
tenuta di strada e stabilità. 
Il motorhome Nemho con
telaio AL-KO per la stagione
2010-2011 è stato presenta-
to alla stampa, ai concessio-
nari e agli utenti finali nel
corso del Rimor Day 2010,
un evento organizzato dal 28
al 31 maggio a San
Gimignano da Rimor
Autocaravans (vedi pagina
seguente).
Unanime il verdetto degli
addetti ai lavori e degli
esperti che ha promosso a
pieni voti questa evoluzione
tecnica e funzionale. 
(Fonte: Mazzucchelli & Partners)
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Dal 15 aprile 2010 il team dirigenziale di
Concorde composto da Ralf Meisel e Viktor

Netzer ha ricevuto i rinforzi. Dopo dieci anni d’at-
tività presso uno dei maggiori costruttori europei
di yacht, Mike Reuer è ora entrato in Concorde
con il ruolo di amministratore nella divisione distri-
buzione e marketing. Mike Reuer arriva ad
Aschbach con un bagaglio di esperienze e un
gran potenziale di idee nuove. La Bavaria
Yachtbau GmbH, per la quale ha lavorato finora
con l'incarico di direttore commerciale, si è trova-
ta in continua crescita negli ultimi anni – fatto
attribuibile soprattutto a strategie coerenti nello
sviluppo dei prodotti e nella distribuzione.
Cinquantaduenne e padre di famiglia, Reuer è
contento di poter mettere a frutto le sue esperien-
ze con il nuovo, importante e stimolante incarico
alla Concorde. D’altronde, questo settore non è
un terreno completamente nuovo per lui. Ha già
sperimentato il camper nel suo tempo libero,
intraprendendo spesso vacanze itineranti con la
sua famiglia. Prima di cominciare a lavorare per
Concorde, Reuer ha approfittato della possibilità
di familiarizzare con il prodotto e il marchio ed ha
viaggiato su un DLiner 890M che, peraltro, è
anche il suo favorito tra la gamma dei modelli
Concorde. La sua filosofia è: “Apprendere le esi-
genze della clientela e soddisfarle nell'ambito
della produzione dei camper sono la priorità asso-
luta”. Info: www.concorde.eu

(Fonte: Mazzucchelli & Partners)

Lo stabilimento AL-KO di Vandoies (Bz),
operativo dal mese di giugno del 1970,

compie 40 anni. La ricorrenza festeggia un
importante insediamento industriale che oggi si
configura come una realtà consolidata, tra le
maggiori della Val Pusteria, con 130 dipenden-
ti e una superficie che si sviluppa su 30.000
metri quadri. Tra i primi insediamenti esteri del
Gruppo AL-KO, la filiale di Vandoies è una real-
tà di primo piano con una forte specializzazione
nel settore dei rimorchi per autoveicoli. 
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Rimor presenta le novità della stagione 2010-2011

Nell’ultimo fine settimana dello scor-
so maggio Rimor ha organizzato

un evento originale e di notevole inte-
resse per presentare la sua nuova pro-
duzione della stagione 2010-2011. La
manifestazione, che si è svolta nella
splendida cornice del campeggio
Boschetto di Piemma di San
Gimignano, ha visto la partecipazione
di oltre 150 equipaggi provenienti da
tutta Italia. Un incontro che ha celebra-
to il camper non solo come mezzo per
spostarsi ma anche come stile di vita
condiviso da molte persone. La novità di
quest’anno è  stata rappresentata da
un’apertura dell’azienda su più fronti.
Una vera e propria festa, pensata per
unire gli esperti del settore e il numero-
so pubblico di appassionati. 
L’intera giornata di sabato 29 maggio
è stata pensata per i camperisti. Oltre a
poter conoscere in anteprima i nuovi
modelli della stagione 2011, coloro che

hanno preso parte all’evento hanno
potuto visitare anche gli stabilimenti
Rimor di Poggibonsi.
Una celebrazione dello spirito camperi-
sta a cui Rimor aderisce da sempre.
Ovviamente il piatto forte dell’evento è
stato il ricco parterre formato dalle
tante novità di prodotto della Rimor,
che i camperisti hanno potuto apprez-
zare in anteprima.
Tra le novità spiccavano i neonati man-
sardati Nemho: cinque i modelli in listi-
no, tutti montati su Ford Transit con
retrotreno gemellare, distinti da un
prezzo interessante per dotazioni e
standard costruttivi che non arriva a
53.000 euro Iva inclusa. Due i modelli
presentati: il 58 e il 59, rispettivamente
di 725 e 736 cm di lunghezza, dedicati
alle famiglie numerose.
Riguardo all’Europeo la serie dedicata
su meccanica FIAT completa il processo
di rinnovamento iniziato 2 anni fa:

nuovi colori, stoffe e finiture creano pre-
ziose soluzioni abitative arricchite dal-
l’introduzione del letto basculante nei
modelli semi integrali e dall’utilizzo di
nuove finestre e nuovi oblò. Aumenta
inoltre l’offerta di modelli semi integrali
per rispondere alle mutate esigenze del
mercato nazionale ed europeo. 
Rivisto il design dei Katamarano, attra-
verso nuove finiture e soluzioni d'arredo
in linea con le attuali tendenze del mer-
cato, mentre restano invariati i giovani
modelli Koala, con il tradizionale rinno-
vamento delle stoffe interne. 
Riguardo alla gamma caravan, a poco
più di un anno dalla loro presentazione,
Rimor è intervenuto con un restiling
interno volto a valorizzare l’identità dei
nuovi prodotti. Sono state inoltre adot-
tate nuove soluzioni e migliorie tecni-
che, nonché la valutazione di nuove
soluzioni abitative, atte a consolidarne il
posizionamento di mercato. 

Info: Rimor Autocaravans - Loc. Fosci, Strada per Orneto - 53036 Poggibonsi (Siena)
Tel. +39.0577.98851 - Fax +39.0577.988305 - www.rimor.it

Sotto: Simone Niccolai, amministratore delegato della Rimor, presenta le novità dell’azienda durante il Rimor Day
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Camperopoli inaugura
una nuova area servizi per camper

Camperopoli è una vera e propria
città del camper, in grado di soddi-

sfare tutte le necessità dei camperisti,
anche dei più esigenti. Il servizio a 360°
che fornisce è all’avanguardia in tutti i
settori, dal noleggio di mezzi sempre
nuovi e perfettamente funzionanti, a
tutti i tipi di lavorazioni ed installazione
accessori, alla manutenzione, alla vendi-
ta di mezzi nuovi ed usati, al rimessag-
gio sia coperto che scoperto, con perso-
nale altamente qualificato. La struttura,
inoltre, è situata una posizione strategi-
ca in quanto si trova a pochi km dal-
l’uscita autostradale A13 di Altedo, e
precisamente a San Pietro in Casale
(Bo). Da sabato 27 marzo scorso si
può dire che alla Città del Camper non
manchi proprio nulla. Infatti è stata
inaugurata a Camperopoli una nuova
area servizi per camper, con una grande
festa che ha riunito lo staff, le autorità
del comune, gli affezionati clienti e tanti
curiosi. I festeggiamenti sono iniziati
con una visita al museo Ducati a
Bologna, dove i partecipanti si sono
recati in pullman, con rientro all’ora di
pranzo. Li attendeva una simpatica sal-
sicciata, molto apprezzata da tutti,
annaffiata da vino e musica, allegria e
buon umore. Dopo pranzo, alla presen-

za del Sindaco di San Pietro in Casale,
Roberto Brunelli, è stato inaugurato il
camper service, costruito in convenzio-
ne con il Comune, che Camperopoli ha
voluto dedicare a due persone molto
care che hanno materialmente realizza-
to l’area durante il lungo inverno scor-
so: “Ciccio e il Colonnello” i quali,
ingnari, si sono commossi per questa
dedica! Ultima novità ma non meno
importante, la nascita e la presentazio-
ne del Camper Club “I Lenti a
Contatto”, associazione ludico-gastro-
nomica-itinerante, che aiuterà tutti i
clienti della concessionaria, poi diventa-
ti cari amici, a stare in compagnia anche
durante i week-end. Alla guida la cara
Lucia,  una delle colonne di
Camperopoli, eletta presidente del
Club. Lo scopo, come sempre, è dare un
servizio dalla a alla zeta alla clientela,
senza però dimenticare che il lavoro si
deve sposare con il divertimento, cosa
che a Camperopoli non manca mai! Il
segreto dell’efficienza dell’azienda è,
infatti, proprio il saper accogliere il
cliente all’interno di una grande fami-
glia, pronta ad adoperarsi per fargli
vivere una vacanza senza problemi. E
ora, con il nuovo camper service, anco-
ra di più. Complimenti Camperopoli! 

Info: Camperopoli, via Morgobbo 1516 a/b/c loc. Gavaseto
San Pietro in Casale (Bo) tel. 051 810306 - Fax 051 6668571

info@camperopoli.com - www.camperopoli.com

Sopra e sotto: il camper service

Sopra: il sindaco inaugura
il camper service. Sotto:

la presentazione del nuovo club

A sinistra: la sede di Camperopoli. A destra: la preparazione della salsicciata


