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A
nche la regione
Emilia Romagna ha
concesso la sua
autorizzazione al
“Salone del
Camper” di Parma.

Questa, che potrebbe sembrare
un’informazione banale, rappresenta
invece la definitiva consacrazione del
trasferimento della più importante
manifestazione fieristica di settore.
Parma, come avevamo ipotizzato,
batte Rimini senza appello.
Una completa vittoria degli organiz-
zatori parmensi che, affiancati da
APC – ANFIA, e dalle altre
Associazioni di settore, possono pun-
tare alla realizzazione del Salone.
Ma oltre al “Salone” gli organizzato-
ri dovranno dedicarsi, e non poco,
alla creazione delle attrazioni neces-
sarie a rendere la permanenza dei
visitatori “notturni” più gradevole.
Rimini era Rimini e, anche senza
molto impegno, una volta finita la
fiera le attrazioni erano molte.
Parma, invece, dovrà studiare qual-
cosa di alternativo, valido ed interes-
sante per evitare il “toccata e fuga”
che per una fiera come la “nostra”
può essere deleterio.
L’esperienza per poter fare bene c’è
e questo mi lascia immaginare di
poter verificare, il prossimo settem-
bre, che la fantasia degli organizza-
tori è stata tale da rendere vive le
serate dei campeggiatori che si fer-
meranno per la notte.
Va considerato che le fiere per il
Turismo Itinerante sono caratterizza-
te da una situazione unica fra tutte le
altre kermesse. Quella del prolunga-
mento delle attività organizzative
che gli Enti fieristici devono garanti-

re, oltre l’orario di visita, ai tanti visi-
tatori che giungono in Fiera.
Pensare di sottovalutare questo pic-
colo aspetto è un errore che gli
attuali organizzatori non commette-
ranno.
Oltre a quanto sopra, è indispensabi-
le pensare seriamente al mercato del
centro sud (che rappresenta una
considerevole quota di mercato,
attestandosi intorno al 40%) poiché
lo spostamento verso nord di oltre
200 km. accontenta certamente gli
amici campeggiatori del centro nord

ma penalizza decisamente gli utenti
del Centro Sud.
Anche in questo caso, però, sono
certo che APC – ANFIA farà di tutto
per creare (o supportare) un evento
importante anche al centro sud.
Un impegno, quindi, molto comples-
so di Fiere di Parma per l’organizza-
zione dell’evento emiliano e l’indivi-
duazione, per APC – ANFIA, di una
manifestazione fieristica che possa
far comprendere ai turisti del sud
Italia che non sono rimasti soli.
Buon lavoro.

verso Parma
Sempre più

Fiere di Parma, vista panoramica
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botta e risposta

Salone del Camper:
le domande di un utente

Gentile Direttore,
dal tuo ultimo editoriale, ma anche da
altri articoli apparsi su tutte le riviste
del settore, emerge ormai palese lo
schieramento di quasi tutti gli addetti
ai lavori a favore de “Il Salone del
Camper” a Parma. Tralasciando tutte
le cause che possono esserci state
all’origine della frattura fra ANFIA e
Rimini Fiera, non riesco a dare una
risposta a questi miei interrogativi:
- non ritieni anomalo contrapporsi tra
loro al punto da confermare entrambi
le stesse date ?
- non ritieni che denominare la nuova
fiera “Salone del Camper” potrebbe
sembrare un voler “settoriare” il
popolo dei campeggiatori ? 
- non ritieni che, come al solito, saran-
no gli utenti del sud ad essere penaliz-
zati per essere costretti a percorrere
una distanza maggiore ?
- non ritieni che sarebbe stato giusto,
se una seconda fiera doveva esserci,
individuare una città del sud ?
- non ritieni un po’ anomalo che ci sia
stata una così immediata e compatta
adesione alla fiera di Parma di quasi
tutti gli addetti ai lavori ?

- non ritieni che forse anche questo
mondo si stia troppo politicizzando ?
- non ritieni che sono poi sempre e
solo gli utenti ad essere penalizzati in
quanto costretti ad una scelta senza
essere certi di soddisfare le proprie esi-
genze ? 
- non ritieni che gli utenti possano
avvertire il disagio ed il fastidio per un
scelta che potrebbe risultare sbagliata
e quindi sentire poi  la necessità di
optare per l’altra fiera ?
- non ritieni che gli investimenti da
spendere per un “medesimo obietti-
vo” potrebbero essere impiegati per
migliorare invece i servizi per gli uten-
ti (a partire proprio da ANFIA) ?
- per ultimo, come ritieni che il nuovo
progetto di Parma possa essere consi-
derato il “futuro” ?  
E’ vero che la gratitudine non è più di
questo mondo ma diamo almeno il
merito a “Mondo Natura” per quello
che ha fatto e per quello che saprà
ancora fare e proporre, indipendente-
mente dal progetto che ci verrà deli-
neato da “Il Salone del Camper”, al
quale vanno comunque i miei auguri. 

Mario Sebastiano Alessi

Carissimo Mario,
sono molte le domande che mi poni e
provo a risponderti nel modo più sem-
plice e completo che posso.
Le decisioni su come e dove realizzare
un evento d’esposizione dei nuovi
modelli non può che essere gestito dai
costruttori in quanto sono loro i primi
interessati dell’evento e l’utente, quin-
di, non può che essere spettatore di
tale decisione.
Non ti nascondo che, in occasione
della presentazione del Salone, avve-
nuta qualche mese fa a Firenze, ho
posto ai Dirigenti ANFIA il problema
dello spostamento verso nord della
manifestazione puntando su quello
che il mercato del centro sud vale in
termini di percentuale (45%). Mi sono
permesso di suggerire di individuare
un’altra location al centro sud per non
penalizzare questa grande massa di
utenti, potenzialmente interessati agli
acquisti.
Mi è stato assicurato che ANFIA avreb-
be valutato l’idea nella consapevolezza
che spostarsi di altri 220 km. verso
nord significherà perdere una parte dei
turisti che, con già notevoli sforzi, rag-
giungevano Rimini. Non si è parlato di
fare una seconda manifestazione
gemella ma di “supportare” in modo
concreto qualche fiera “locale” in

modo da farla diventare un supporto
per il più importante “Salone del
Camper”. Del “Camper”, appunto. E’
corretta, a mio avviso, la tua osserva-
zione sull’idea di un possibile fraziona-
mento “ideologico” del settore cam-
peggio (rappresentato anche da
Caravan e Tende). Sono certo, però,
che gli organizzatori, in virtù del fatto
che alcuni loro costruttori associati
sono anche costruttori di Caravan, vei-
colo che sempre più viene vissuto
come veicolo itinerante e, proprio per
questo, sempre più “camperizzato”
dalle case costruttrici, sapranno studia-
re una “comunicazione” adatta per far
sì che le caravan non restino escluse
dal business di un salone così impor-
tante. E’ compito nostro (Stampa e
Associazioni di categoria) garantire
che tutti gli utenti siano egualmente
seguiti e, dalle prime risposte avute,
sembra che ANFIA voglia considerare
questo importante aspetto organizza-
tivo se non altro per investire anche
nel centro sud a difesa degli stessi con-
cessionari presenti in zona.
Lo spostamento da Rimini a Parma
non creerà costi aggiuntivi ma vantag-
gi per ANFIA, che saprà investire sem-
pre al meglio le proprie risorse a favo-
re del nostro settore.

Ivan Perriera





Confedercampeggio ha festeggiato
60 anni di attività

Nnews
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La celebrazione dei 60 anni della
Confedercampeggio si è svolta in

grande spolvero sabato 10 aprile scorso,
nella sede di Calenzano con la lettura dei
messaggi augurali del Presidente della
Repubblica, del Presidente del Senato,
della presidenza del Consiglio, del ministro
del Turismo e delle autorità provinciali e
comunali. Telegrammi sono stati inviati
dalle federazioni consorelle di mezza
Europa, dal Giappone e dalla Corea del
Sud. Presente un folto gruppo di invitati,
tra i quali il Presidente Internazionale, della
FICC, Joao Pereira, rappresentanti del
Touring Club Italiano, dell’ACI e una deci-
na di ospiti stranieri, oltre a numerosi
esponenti di club italiani.
I lavori sono iniziati con l’interessante rela-
zione del Presidente Nazionale di
Confedercampeggio, Gianni Picilli, che
ha ripercorso i passaggi più significativi
della lunga storia del sodalizio, con una
particolare attenzione alle persone che
hanno contribuito al suo sviluppo, a parti-
re da uno dei padri fondatori, Luigi
Bergera, per proseguire con un paio di
presidenti che  hanno lasciato un segno
indelebile, Edoardo Magistrelli e
Lamberto Ariani.
Per quanto riguarda la storia, Picilli ha
ricordato la prima fase di vita della

Confedercampeggio (allora
Federcampeggio) caratterizzata soprattut-
to dalla gestione di campeggi (ne ha avuti
in carico fino a 20); si è inoltre dedicata
all’internazionalizzazione delle attività con
l’adesione alla FICC e all’organizzazione
della prima fiera del campeggio e del cara-
vanning, ripetuta per otto edizioni presso
la sede di Calenzano.
Il processo di internazionalizzazione è poi
proseguito  con la promozione della
Camping Card International e con una col-
laborazione sempre più ampia con
l’Europa, anche grazie al sostegno della
FICC. “Ora - ha concluso Picilli - stiamo
rivolgendo la massima attenzione al nuovo
fenomeno rappresentato dal turismo itine-
rante: le aree di sosta.”
La relazione del Presidente ha simpatica-
mente riservato un  passaggio al nostro
Gruppo Editoriale, quando ha detto: “A
proposito di valenti soci e di preziosi colla-
boratori della Confedercampeggio, non
posso non sottolineare il lavoro svolto da
una Compagnia di Assicurazione, concepi-
ta da un camperista e che da tempo si
rivolge al nostro mondo attraverso una
apprezzata rivista che si chiama TURIT. Mi
riferisco, e saluto e ringrazio perché qui
presente, al vulcanico Claudio D’Orazio
ed alla sua equipe”.

Dal 4 al 6 giugno prossi-
mo, Monteveglio (BO)

fa un balzo all’indietro nel
tempo e si riscopre medie-
vale. E, per la prima volta,
anche i camperisti potran-
no godersi gli eventi, tutti
da non perdere!
Dame, cavalieri, arcieri,
giullari, briganti, fabbri,
falconieri popoleranno le
vie del paese e lo splendido
borgo dell’Abbazia immer-
gendo cittadini e turisti nel-
l'atmosfera suggestiva dei
secoli bui della storia.
Il quarantanovesimo
appuntamento con l’an-
nuale evento Abbazia 1092:
Feste da Medioevo offrirà,
infatti, un ritorno alla tradi-
zione, ma ma anche e
soprattutto un coinvolgi-
mento a 360° di tutte le
attività del paese e di tutti
coloro che vi prenderanno
parte.  In quest'ottica di
assoluto coinvolgimento e
accoglienza, la Pro Loco e
l'Amministrazione Comu-
nale si sono adoperati per
attrezzare l’area di sosta
presso la rotonda Ca' Vecia
(Viale dei Martiri) in modo
che diventi idonea per i
camperisti. I servizi rimar-
ranno attivi per tutto il
mese di giugno, e gli aman-
ti del camper e della vacan-
za itinerante potranno così
godere appieno delle bel-
lezze naturalistiche del ter-
ritorio.
Info: www.comune.monte-
veglio.bo.it - prolocomon-
teveglio@libero.it
cell. 338 5032878

Medioevo a
misura di camper
a Monteveglio

Gianni Picilli (a destra) premia Claudio D’Orazio. In alto: la sala dell’evento



Concluso con successo il 60th FICC Youth Rally

Si è concluso con successo il 60th
FICC Youth Rally, svoltosi quest’an-

no a Roma presso il “Camping Village
Roma” di Via Aurelia, tra il 31 marzo ed
il 6 di aprile scorso. Si tratta di un even-
to annuale che ha per finalità la divulga-
zione della cultura del turismo all’aria
aperta fra i giovani facenti parte del più
importante organismo internazionale
del campeggio e del caravanning:
F.I.C.C. - Fédération Internazionale
de Camping et de Caravanning, con
sede a Bruxelles (EE).
La Federazione Nazionale
A.C.T.Italia, affiliata alla FICC fin dal
1940, ha curato l’intera organizzazione
ed ha elaborato un ricco e stimolante
programma mirato ad esaltare i valori
dell’amicizia e della fratellanza nella
capitale d’Italia, mettendo in luce i trat-
ti essenziali di Roma come città d’arte,
di cultura e di storia.
Il Rally è stato presentato alle più alte
cariche dello Stato e la risposta è stata
sorprendente. Infatti Il Presidente della
Repubblica Napolitano ha indirizzato al
Presidente di A.C.T.Italia Pasquale
Zaffina un saluto accompagnato da una
medaglia commemorativa, così come
ha fatto il Presidente del Senato Schifani
e il Presidente della Camera dei
Deputati Fini (con saluto e premi), men-
tre il Ministro della Gioventù Meloni ed
il Ministro del Turismo Brambilla hanno
concesso il patrocinio al Rally ed hanno
indirizzato anche loro un gradito saluto
ai partecipanti.
Anche a livello locale l’appoggio istitu-
zionale è stato totale con l’ex Assessore
al Turismo della Regione Lazio Mancini,
L’assessore al Turismo ed alle politiche
giovanili della Provincia di Roma
Prestipino, il Sindaco del Comune di

Roma Alemanno ed il Vice Sindaco
Cutrufo, che hanno tutti aderito e con-
tribuito alla buona riuscita dell’evento.
Mai si sono viste le istituzioni così com-
patte ed unanimi a porgere il benvenu-
to a giovani campeggiatori provenienti
da tutto il mondo e ciò, grazie ad
A.C.T.Italia, segna una tappa importan-
te a favore dell’intero settore del turi-
smo all’aria aperta nel nostro Paese. I
giovani partecipanti sono stati circa 300
provenienti da: Inghilterra, Portogallo,
Olanda, Taiwan, Slovacchia, Spagna,
Ungheria, Italia, Polonia, Irlanda,
Germania, Francia, Finlandia, Belgio.
Durante il periodo del Rally, sono state
date ai partecipanti molte opportunità:
visite guidate (Palazzo Madama, Palazzo
Montecitorio, Musei capitolini, Piazza S.
Pietro, centro storico di notte), una cena
all’italiana, un concerto dal vivo e, per
pasquetta, una gita al lago di Bracciano
con visita guidata al Castello.

Tra tornei di calcetto e di beach volley,
assemblee, emozionanti cerimonie con
inni ufficiali, sfilate, concerti, discoteca,
visite,etc, il tempo è trascorso con gran-
de celerità ed i gruppi si sono amalga-
mati fino al commiato con qualche lacri-
ma. Un particolare riconoscimento va
indirizzato al Presidente della FICC Joao
Alves Pereira, che è stato costante-
mente presente a fianco di ACTItalia
Federazione ed anche alla Presidente
uscente dei Giovani FICC Elieke Nijhuis
ed alla neo Presidente Hawtin Gemma.
Grazie anche al Direttivo di A.C.T.Italia
ed in particolare a Pasquale Zaffina e
a Fiore Candelmo, responsabili del-
l’evento.
A Roma i giovani campeggiatori hanno
scritto una bella pagina di amicizia tra
popoli e per questo hanno ampiamente
meritato l’attenzione di quanti hanno
creduto nel 60th FICC Youth Rally.
Arrivederci al 61° ad Helsinki Finlandia.

APC-ANFIA saluta l’arrivo della
primavera con la proroga del

Bando “I Comuni del Turismo all’Aria
Aperta” 2009, iniziativa promossa da
Associazione Produttori Camper in
collaborazione con ANCI
(Associazione Nazionale Comuni
Italiani), Associazione Città del Vino
e Città termali per finanziare la rea-
lizzazione di aree di sosta multi-fun-
zionali sul territorio italiano.

Il termine ultimo per la consegna dei
progetti di aree camper comunali è
stato infatti spostato dal 31 marzo al
31 maggio 2010.
Il bando che assegna alle municipali-
tà italiane un montepremi significa-
tivo, prevede nell’edizione 2009,
ancora in corso, 6 categorie di parte-
cipazione. Le prime 5: Nord, Centro,
Sud e Isole, Città del Vino, Città ter-
mali, sono dedicate a tutta la

Penisola con un montepremi di
10.000,00 Euro per ogni Comune vin-
citore di categoria, mentre la sezione
“I Comuni dell’Abruzzo” - ideata per
contribuire a rilanciare l’offerta turi-
stica nei luoghi colpiti dal sisma -
assegnerà un contributo speciale di
50.000,00 Euro alla municipalità che
proporrà il progetto di area di sosta
camper più innovativo. Info:
www.associazioneproduttoricamper.it

News

di Camillo Musso

APC-ANFIA: c’è tempo fino al 31 maggio per inviare i progetti di aree camper
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Pasquale Zaffina premia
Joao Alves Pereira 
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Arance di Natale
aiuta L’Aquila

Solidarietà e turismo itinerante

Dopo le prime notizie sconvol-
genti e luttuose, dopo la

corsa degli aiuti con i beni di
prima necessità, dopo un anno di
attività, è necessario tenere alta
l’attenzione e la solidarietà agli
amici abruzzesi ancora disagiati
per gli effetti del sisma. “Arance
di Natale” come è sua tradizione,
ha avviato una raccolta di fondi
straordinaria in supporto al terri-
torio abruzzese e gli esiti sono
stati come al solito generosi; a
questi si aggiungono risorse pro-
venienti dalle attività dell’asso-
ciazione e in totale sono stati
destinati 17.500 euro. Con essi
intendiamo realizzare alcune
strutture e attività concrete in
aiuto ad un piccolo paese che
abbiamo identificato tramite
contatti diretti.
Le due azioni principali che
sosterremo sono:
- partecipazione all’allestimento
di una sala multimediale con
finalità didattiche e ricreative da
realizzare presso il centro poli-
funzionale di Castelnuovo nel
comune di San Pio delle Camere
(L’Aquila);
- contribuzione all’arredo di una
zona verde prospiciente l’area
MAP (moduli abitativi provviso-
ri), sempre a Castelnuovo, con
panchine tavoli cestini ma,
soprattutto, alberi destinati a
restare anche dopo la sistemazio-
ne definitiva della zona.
La consegna dei materiali è previ-
sta per il 19–20 giugno 2010. Il
programma del raduno in occa-
sione di tale evento è in via di
definizione e sarà comunicato
appena possibile.
Info: www.arancedinatale.org

Riceviamo e pubblichiamo con gran-
de piacere il resoconto del viaggio di

alcuni membri dell’Associazione
Amici Camperisti Castellani a
Bazzano, in provincia de L’Aquila.
Questo è un viaggio speciale perchè,

con il ricavato dei due raduni organizza-
ti nel 2009, l’Associazione ha contribui-
to al restauro della Chiesa di Santa
Giusta di Bazzano. Un gesto concreto
di solidarietà, per il quale ringraziamo la
benemerita associazione. 

“Vai dove ti porta il cuore” è  il titolo di
un libro e calza perfettamente con
quanto intrapreso dall’Associazione
Amici Camperisti Castellani e la
Confraternita  di Misericordia di
Castelbolognese. Venerdì 5 Marzo scor-
so, il sottoscritto assieme a 7  equipaggi
dell’Associazione Amici Camperisti
Castellani di Castelbolognese, è partito
per ritornare a Bazzano, in provincia
dell’Aquila, dove alcuni nostri Soci,
appartenenti alla Misericordia di Castel
Bolognese, erano intervenuti come
volontari in aiuto della popolazione  . A
Bazzano per molti mesi la tendopoli è
stata gestita dalle Misericordie d’Italia.
E proprio al Parroco della Chiesa di
Santa Giusta di Bazzano, Don Roman
Slugocki, che il Consiglio Direttivo
dell’Associazione Amici Camperisti
Castellani, che da tempo collabora con
la locale Confraternita di
Misericordia,consultandosi con i volon-
tari, aveva  provveduto ad inviare la
somma ricavata dall’organizzazione di
due raduni del 2009. 
Quando siamo arrivati, chi conosceva
già il posto ha trovato non più le tende,
ma un piazzale accogliente con la chie-
sa di S.Giusta costruita in legno con a
fianco la “Casa Amica”, luogo di acco-
glienza per giovani e non, per ritrovarsi,
socializzare condividere. Assieme a  Don
Roman, che ci ha fatti entrare nel paese,
ora abbandonato e transennato per
motivi di sicurezza, abbiamo potuto
renderci conto della catastrofe che è
avvenuta in quella drammatica notte.

Per non parlare del paese di Onna,
distrutto completamente.
Dopo la S. Messa delle 11 di Domenica
7 Marzo, durante la quale ci sono stati
momenti commoventi, Don Roman ha
invitato la comunità a far festa, la ”festa
del Grazie”; durante un piccolo rinfre-
sco, offerto dalla nostra  Associazione e
dalla Misericordia di Castel Bolognese,
abbiamo potuto  ascoltare i  racconti
della gente del posto, fatti principal-
mente di ricordi di com’era la loro vita
prima del terremoto, il dramma  di chi
ha perso familiari; ci siamo resi conto
che questa gente non ha perso solo la
casa, ma nulla è più come prima o
potrà tornare come prima, si è infranto
un tessuto sociale che a fatica potrà
ricostituirsi. Diceva una Signora del
posto piangendo ”non c’è più la comu-
nità…., siamo persi, chi da una parte chi
da un’altra,…..le abitudini, le usanze  di
prima non sono più praticabili….non
siamo più gli stessi!..Sì è vero nessuno è
più sotto una tenda, tutti hanno una
casetta confortevole, ma quel tessuto
sociale fatto di relazioni, condivisioni,
convivenza... quanto tempo servirà per
poterlo ricostruire?!... “
Questa persone bisogno di tanta solida-
rietà umana, di amicizia, di una parola
di conforto che il mondo dei camperisti
può e deve donare loro  proprio per la
sua peculiarità di far del turismo
un’amicizia itinerante. 

Alberto Cervelli
Presidente Amici

Camperisti Castellani

Sopra: la Chiesa di Santa
Giusta di Bazzano.

A destra: Alberto Cervelli
con Don Roman Slugocki,

parroco della Chiesa
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Con la definitiva autorizzazione della
Regione Emilia Romagna ha preso il

via la fase finale di preparazione del
Salone del Camper, che si svolgerà
dall’11 al 19 settembre prossimo
presso le Fiere di Parma. I principali ope-
ratori del settore, attraverso le associa-
zioni di categoria APC–Associazione
Produttori Caravan e Camper,
Promocamp, Assocamp e
Confederazione Italiana Campeg-
giatori, hanno deciso di mettere a
disposizione del nuovo Salone le loro
competenze e di fare networking con
tutti gli attori del sistema. 
Grazie alla presenza di istituzioni nazio-
nali e locali e all’inserimento del Salone
come unica manifestazione italiana
riconosciuta nel calendario ufficiale
dell’ECF, l’European Caravan
Federation, la manifestazione dedica-
ta ai camperisti e agli appassionati del
turismo itinerante sarà in continuità
con le tradizionali kermesse internazio-
nali del turismo all’aria aperta, come il
“Caravan Salon” di Dusseldorf e “Le

Salon des Vehicules de Loisirs” di
Parigi. Il Salone del Camper 2010 si
propone come uno spettacolare conte-
nitore di prodotti, idee e suggestioni di
un mondo in continua evoluzione. Nei
40.000 mq che saranno allestiti all’in-
terno dell’ampio quartiere fieristico par-
migiano si presenteranno al pubblico
costruttori, concessionari, produttori di
accessori, strutture turistiche. 
A poco meno di cinque mesi dall’aper-
tura, gran parte degli spazi espositivi è
già stata impegnata e la varietà di con-
tenuti e la novità delle proposte fanno
di questo evento un’occasione irrinun-
ciabile sia per gli addetti ai lavori che
per gli appassionati e i semplici curiosi
del camper style. Sarà una finestra
aperta dove confrontarsi e dialogare sul
turismo all’aria aperta di qualità, con
una capacità di accoglienza e proposte
di attività collaterali senza uguali nel
settore. 
Elemento distintivo della nuova manife-
stazione sarà la capacità di soddisfare in
primo luogo l’appassionato che vuole

vedere, provare e magari acquistare
l’ultimo modello di camper o caravan,
alla ricerca di un mezzo che esprima il
meglio del Made in Italy e della produ-
zione europea. 
Punto di forza del Salone sarà anche
l’Osservatorio permanente sul turi-
smo all’aria aperta, che sarà istituito
presso il Centro Internazionale di
Studi sull’Economia Turistica (CISET)
dell’Università Ca’ Foscari di Venezia e
sarà finanziato da Fiere di Parma, APC e
Promocamp. Gli analisti metteranno
sotto la loro lente di ingrandimento un
settore i cui numeri danno un impor-
tante contributo all’economia turistica
e industriale del Paese: quasi un milione
di italiani scelgono infatti il camper o la
caravan per il proprio tempo libero e il
settore ha un fatturato complessivo di
700 milioni di euro e oltre 5.000 addet-
ti, soddisfacendo così il 70% della
domanda nazionale di autocaravan e
circa un quarto di quella europea.
Info: tel. 0521 9961
ilsalonedelcamper@fiereparma.it

Salone del Camper, contenitore di eventi 
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A Rimini la spiaggia
è full optional

Il 2009 rispetto al 2008 è
stato un anno positivo,

almeno per quanto riguarda il
settore del turismo delle fami-
glie con bambini e ragazzi. Lo
dichiara la maggior parte
delle 1.158 strutture - 1.057
alberghi e 101 parchi naturali
e divertimento - di Emilia
Romagna, Lombardia e
Veneto, intervistate
dall’Osservatorio Nazionale
sul Turismo Giovanile, presen-
tato a ModenaFiere, nel corso
di Children’s Tour, il Salone
delle vacanze 0-14 che si è
tenuto dal 19 al 21 marzo
scorso. Nel 2009 ben l’86%
delle famiglie ha fatto alme-
no una vacanza con i figli
(sono 451 i nuclei familiari
intervistati), il mare è in asso-
luto al top delle preferenze,
scelto come meta nel 64% dei
casi, e cresce sempre più l’in-
teresse per parchi naturali e
divertimento; mentre a parti-
re dai 10 anni cominciano le
prime esperienze di viaggio in
autonomia.

I dati del
turismo giovanile

Corsi di piadina e danza del ven-
tre on the beach, spiagge del

benessere e bagni ecocompatibili,
lettini per gli amici a quattro zampe
e sdraio super tecnologici. Da sem-
pre laboratorio di tutte le novità, i
15 chilometri di spiaggia riminesi
non finiscono mai di stupire. E se la
spiaggia è soprattutto luogo di
relax, sono infinite le possibilità per
raggiungere il benessere grazie a
servizi che sanno abbinare sapien-
temente tradizione e tecnologia
con quel pizzico di fantasia che da
160 anni rende famosi gli operatori
romagnoli in tutto il mondo. Ecco
un'anteprima delle novità di spiag-
gia per la stagione 2010
LA DANZA DEL VENTRE SI FA IN
ACQUA
L’estate 2010 al bagno Marina
Grande è all’insegna delle coccole:
danza del ventre in acqua e tratta-
menti ai cristalli sono le principali
attività del mega (riunisce tre stabi-
limenti balneari in uno) bagno di
Viserba (zona nord di Rimini). Con
tanto di veli e scenografia orienta-
le, una danzatrice professionale
tutti i giorni insegnerà – da una
piattaforma galleggiante in mezzo
all’acqua – i movimenti del bacino a
quanti vorranno seguirla in acqua.
Info: www.marinagrandediviser-
ba.com
NOVITÀ E TECNOLOGIA
Accanto agli ombrelloni classici,
sulla spiaggia di Rimini ci sono
anche quelli high tech e i lettini
hanno cambiato pelle: oltre a quel-
li tradizionali se ne possono trovare
di tutti i tipi. Si parte con gli
ombrelloni con effetto ventilazione
(bagno 55, www.bagno55-
rimini.com), quelli che proteggono
dai raggi ultravioletti (si chiama let-
tino sun block e si può trovare ad
esempio al bagno 86), per passare
poi alle poltroncine massaggianti a
vibrazione regolabile e alle pedane
vibranti (bagno 55, bagno 12 sud),
alle docce aromatizzate (bagno 62),
ai lettini vista mare a due piazze (il
bagno 124 di Miramare che ha
dedicato la ‘prima fila’ ai clienti più
romantici mettendo a disposizione i
lettini ‘Cupido’). Lettini king-size (a
una piazza e mezzo), per chi non
vuole rinunciare alla comodità a

tutti i costi, si trovano al Tortuga
Beach (bagni 66/67) e al Turquoise e
vanno a ruba.
Tanti gli internet point per chi vuole
dare un'occhiata alla posta elettro-
nica anche in vacanza, le web-cam
regolabili da casa (come al bagno
68 di Rimini) e servizi sms per velisti
in grado di avvisarli delle improvvi-
se alzate di vento, il servizio wire-
less (bagno 26, Marina Grande,
Village 60)
PEDALANDO SULL’ACQUA
Una vera curiosità sono i love peda-
lò inventati da Luca Agostini del
bagno 81 di Rimini. Si tratta di due
mosconi su cui è stata costruita,
nella parte di poppa, una piccola
struttura in stile caraibico che pro-
tegge la privacy, con tanto di frigo
bar e musica. 
Novità del centro nautico al bagno
8 di Rimini è il ‘Paddling’, importa-
to dalla isole del Pacifico per voga-
re in acqua coprendo grandi distan-
ze in poco tempo. Il Paddling è in
pratica un ibrido fra la tavola per il
surf da onda e una canoa. Si tratta
dell’unico centro nautico ad orga-
nizzare scuola e noleggio di SUP
(stand up paddling), ma ospita
anche una scuola di vela/catamara-
no, windsurf  nonché due centri di
noleggio per attrezzature nautiche
(derive, catamarani, SUP, surf,
canoe, pedalò, mosconi a remi, ecc.)
posti sulla battigia frontestante,
con la possibilità di organizzare pia-
cevoli escursioni a vela lungo la
costa.
Info: www.riminiturismo

Rimini, Turquoise Beach

Dove sono andati  
gli italiani a Pasqua?

Lastminute.com, leader online
nella prenotazione di viaggi e

idee per il tempo libero, ha stilato
sulla base delle proprie prenotazio-
ni una classifica delle mete più
richieste dagli italiani per le vacanze
di Pasqua appena terminate:
Londra si aggiudica il gradino più
alto del podio, seguita da
Barcellona e Parigi. Tra le prime cin-
que classificate anche Madrid e
Roma, entrambe in forte crescita
rispetto al 2009.



Spiagge libere:
Istruzioni per l’uso

In Italia ci sono 13mila stabilimenti balneari,
ma la maggior parte del territorio a disposi-

zione sulle coste, che è di circa 8000 km, è
costituita da spiagge libere o quasi libere. 
Telefono Blu ha preparato un apposito deca-
logo per capirci di più: 
- Ricordarsi che la battigia (estensione mini-
ma 5 metri), è un luogo  dove si deve passare
liberamente; non si può, quindi, sostare con
oggetti personali e anche gli stabilimenti bal-
neari devono rispettare la regola;
- Non si devono montare tende ed accendere
fuochi; 
- Non si devono lasciare avanzi di cibi e rifiu-
ti vari, che debbono essere messi in appositi
contenitori, in assenza dei quali occorre por-
tarseli appresso; 
- Non recare disturbo alla quiete con schia-
mazzi, radio a volume elevato, giochi rumo-
rosi
- Non lavare in spiaggia né gli animali (qualo-
ra fossero consentiti) ne utensili e biancheria; 
- Evitare di fare il bagno quando si è mangia-
to e le condizioni fisiche non lo permettano,
così come è opportuno entrare lentamente in
acqua dopo una lunga esposizione al sole;
- Con la bandiera rossa fare il bagno è perico-
loso, pertanto evitare;
- Non superare mai eventuali boe di sicurez-

za e leggere i cartelli quando indicano buche
e altri pericoli; 
- Non allontanarsi troppo con canottini e
materassini gonfiabili, un improvviso cambia-
mento del mare e del tempo potrebbe risulta-
re fatale;
- Evitare tutti da scogli e pontili se non si
conoscono e soprattutto se lo specchio di
acqua ed il fondale non lo consentono.
Info: Telefono Blu, tel. 199.44.33.78 e sito
www.telefonoblu.org per tutte le denunce di
spiagge e mare (divieti, sporcizia, ecc.) 
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Visita QuintEssenza
a Savigliano (CN)

In Alta Badia stop alle macchine!

Da 13 edizioni QuintEssenza è
la mostra-mercato che riporta

Savigliano (CN) – cittadina dal
delizioso centro storico di impron-
ta medioevale – al suo trascorso di
luogo vocato alla lavorazione
delle erbe e crocevia per il com-
mercio di spezie e prodotti giunti
dalla Liguria. Domenica 16 mag-
gio espositori specializzati e di
livello, suddivisi in aree tematiche,
inonderanno la città con i loro
prodotti rigorosamente naturali,
ecosostenibili e di qualità. 
Info: Ente Manifestazioni
tel. 0172 712536 

Mance in vacanza? Sono irrinun-
ciabili per la maggioranza dei

turisti europei: a voler difendere la
tradizione dei piccoli “extra” sono il
62% dei turisti inglesi, il 58% dei
francesi ed il 44% di quelli italiani.
Solo il 50% degli spagnoli la pensa
diversamente e sarebbe propenso a
integrarle all’interno del conto. E
ancora: il 43% dei rispondenti ingle-
si dichiara di lasciare sempre la man-
cia, battendo nettamente per gene-
rosità i turisti francesi (31%), gli ita-
liani (22%) e gli spagnoli (20%). 
Sono solo alcune delle curiosità
emerse dal sondaggio sulle abitudini
dei turisti in fatto di mance condot-
to fra 2.500 opinionisti europei di
TripAdvisor® (www.tripadvisor.it), la
più grande e rinomata community di
viaggiatori, dei quali 500 italiani. 

I viaggiatori americani sono stati
eletti dagli intervistati europei (dal
36% degli spagnoli, dal 58% degli
inglesi e dal 48% dei francesi e dal
43% dei rispondenti italiani) come i
più generosi nel concedere mance in
vacanza.L’oscar europeo per l’avari-
zia è andato invece ai turisti tede-
schi, seguiti dagli inglesi e dagli ita-
liani. 
Info: www.tripadvisor.it

Mance: americani i più generosi 

L’iniziativa Stop alle macchine
diventa lo slogan dell’estate

dell’Alta Badia, e premia chi vi ade-
risce. Grazie al mountain pass, che
consente di usufruire dei mezzi
pubblici e di tutti gli impianti di
risalita, chi lascia la propria auto-
vettura ferma per tutto il periodo
del soggiorno, consegnando le
chiavi, riceverà dei premi che consi-
stono in succulenti prodotti del ter-

ritorio, nel rimborso del mountain
pass e in altri incentivanti sorprese.
La vettura verrà sigillata con una
fascia biodegradabile con la scritta
“Stop ma con gusto”. Durante tutta
l’estate ad accogliere e coccolare
l’ospite ci saranno varie manifesta-
zioni, che uniscono al camminare i
piaceri della buona cucina, confe-
rendo alla vacanza ancora più
gusto. Info: www.altabadia.org
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Inaugurate le terme di Grimming,
50.000 mq dedicati alla salute

Sosta selvaggia:
Riccione protesta

Santarcangelo
apre un’area di sosta

Solda (BZ), un luogo dove l’aria è elisir di giovinezza

“Oltre l’infrazione anche la beffa
- scrive un giornale locale -

camper e roulotte sostano indisturba-
ti in Piazzale 1° Maggio, nonostante
la presenza evidente di numerosi car-
telli che indicano il divieto.(foto
sotto)” Il giornale conclude ironica-
mente la sua denuncia rilevando che
“il piazzale si trova davvero molto
vicino alla sede della Polizia
Municipale, tanto vicino che gli agen-
ti evidentemente non l’hanno nota-
to”. Onde evitare spiacevoli sorpre-
se, segnaliamo ai nostri lettori che si
trovassero da quelle parti di evitare la
sosta nel parcheggio indicato. Gli
agenti potrebbero notarli.

Le terme di Grimming sono la
novità di Bad Mitterndorf, nella

pittoresca zona Auseerland in
Stiria (Austria). Sono terme diverse
da quelle del Thermenland perché
Bad Mitterndorf è in montagna.
D’inverno, e sino all’11 aprile, si
scia su 40 chilometri di piste da
discesa e altri 40 chilometri di trac-
ciati per lo sci di fondo. D’estate si
passa dall’arrampicata ai trekking,
dalla mountain bike, dal nordic
walking alle escursioni a cavallo.
Ma non basta perché le  terme di
Grimming di Bad Mitterndorf, con
le piscine e le salette per i tratta-
menti affacciate sul monte
Grimming e sui  laghi limitrofi,
offrono ben 50.0000 metri quadra-
ti dedicati alla salute, alla bellezza
e al benessere. Con tante offerte
per tutti i gusti, per tutta la fami-
glia. 
Si nuota in piscina o ci si rilassa
nella sauna e sembra di stare
all’aperto: il  bellissimo corpo
architettonico ondulato in vetro e
acciaio, la cui forma a mezza luna
si fonde nel paesaggio circostante,
lascia entrare, senza filtri, cirmoli,
pini mughi e vette rocciose, men-
tre il legno degli interni crea un’
atmosfera calda e intima. 
Le terme di Grimming sfoggiano

un reparto termale che sfrutta una
sorgente d’acqua calda, a 40°C,
che sgorga a 2413 metri di profon-
dità, capace di rimettere in sesto
chi soffre di malattie dell’apparato
cardiocircolatorio, di problemi del-
l’apparato articolari o muscolari,
di reumatismi  e osteoartrosi. E poi
c’è tanto ancora. Una zona tutta
dedicata alle famiglie - con due
piscine interne, due esterne, un
lunghissimo scivolo e una vasca
per i più piccoli - una vasta area
saune, con sette saune interne e
due all’aperto, 600 lettini per il
relax, una Ladyspa, elegantissima,
tutta dedicata alle signore, 12
cabine wellness, una fitness studio
e una palestra per la ginnastica, 6
lettini solari e un ristorante tutto
trasparente, con vista sulla cucina.
Per info: tel. 0043/3623/21010,
www.grimming-therme.com 

Ci sono luoghi speciali, dove ci si
sente subito meglio. Solda (BZ),

nel cuore della Regione Vacanza
Ortles, è uno di questi. Senza dubbio
la natura splendida, i paesaggi spetta-
colari, le cime oltre i 3mila metri che
incorniciano questo paesino sono una
gioia per gli occhi e per lo spirito. Ma
c’è qualcosa di più. È stato scientifica-
mente provato che il microclima della
media quota (ci troviamo a 1900 metri
di altitudine) è un vero toccasana per
il fisico. Cioè è sufficiente trascorrere
un periodo di tempo da queste parti
per avvertire veri e propri migliora-
menti dal punto di vista della salute!
La Regione Aria Pulita Solda offre,
solo con la sua posizione geografica e

le caratteristiche dei suoi elementi cli-
matici, un valido aiuto nella cura di
diversi disturbi, posizionandosi in
vetta alla classifica dei luoghi di
vacanza ideali! Solo qualche esempio
per dare la misura di questo fantasti-
co dono che la natura offre.
Circondata dalle montagne, Solda è
riparata dall’inquinamento atmosferi-
co, e come se non bastasse i boschi
che le sorgono intorno a corona crea-
no un’ulteriore barriera protettiva! La
temperatura bassa e la bassissima
umidità rendono l’aria un naturale
effluvio di benessere per i bronchi e il
sistema immunitario nel suo comples-
so, senza contare che qui gli acari
della polvere non esistono. 

Tra qualche mese, forse addirittu-
ra prima dell’estate, anche

Santarcangelo di Romagna,
amena località nei pressi di Rimini,
avrà finalmente un’area di sosta
camper. Ad annunciarlo è stato il
Sindaco Mauro Morri intervenen-
do all’assemblea annuale della Pro
Loco, dove è emerso che il proble-
ma è all’ordine del giorno da anni.
I turisti in camper e roulotte sono in
forte crescita a Santarcangelo. 

Info: www.ortler.it
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Una vaporiera da sogno
per visitare il territorio veneto

Il Veneto è la meta preferita dei lettori del Magazine
Full Travel, scelta da l 10,79 per cento dei lettori.

Alle sue spalle si collocano la Sardegna (con il 9,99
per cento delle preferenze) e la Sicilia (8,79 per
cento), seguita a ruota dal Trentino Alto Adige (5,59
per cento). È quasi una costatazione della realtà del-
l’ospitalità veneta – ha sottolineato il vicepresidente
della giunta regionale – che nel 2009, in periodo di
crisi, ha realizzato 60 milioni 444 mila presenze, delle
quali il 60 per cento realizzate da turisti stranieri: in
pratica, stando ai pernottamenti registrati, lo scorso
anno ogni 5 turisti che hanno pernottato nella peniso-
la lo ha fatto nel Veneto.
I dati e il loro commento sono reperibili alla pagina di
Internet http://www.fulltravel.it/Proposte-di-
Viaggio/Vacanze-in-Italia-i-lettori-di-FullTravel-prefe-
riscono-il-Veneto/66/6-2349-1.html

Sondaggio Magazine Fulltravel:
vince il Veneto 

Chi non si ricor-
da del “treno

dei desideri”, che
dei pensieri all’in-
contrario va, sulle
ali della fantasia?
Ecco, ora provate
ad immaginare di
poter visitare alcuni degli scorci più suggesti-
vi e “gustosi” del Veneto a bordo di carrozze
d’epoca trainate da una vaporiera del 1916,
con ruote da un metro e mezzo di diametro,
capace di arrivare alla straordinaria velocità
massima di 75 chilometri all’ora. E’ come un
bel sogno, capace di accomunare grandi e
piccini, nonni e nipoti, che però sta per
diventare realtà, grazie al gruppo culturale
amatoriale “Associazione Società Veneta
Ferrovie – Cultura Associata Ferrovie Nord
Est” e alla Regione del Veneto, con il suppor-
to dalle società controllata Sistemi
Territoriali. L’assessore alle politiche della
mobilità del Veneto e i rappresentanti di
Sistemi Territoriali e Associazione Società
Veneta Ferrovie hanno infatti sottoscritto un
accordo quadro che ha come obiettivi pro-
prio la creazione di un Treno Storico a
Vapore del Veneto e il ripristino funzionale
della Rimessa Locomotive di Primolano,
in provincia di Vicenza, che diventerà la sede
operativa del treno stesso.
Diversi gli itinerari in programma.
Per ulteriori informazioni sul web:
http://www.societavenetaferrovie.it
http://www.880001.it
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Così funziona
il turismo in Italia

Così funziona
il turismo in Italia
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L’ISNART, il Centro Studi
delle Camere di Commercio,

fornisce dati interessanti circa
il posizionamento del nostro
Paese nel mercato turistico.
Competitività, sostenibilità,

soddisfazione del cliente
sono alcuni degli aspetti
esaminati nell’articolo

Testo a cura della redazione

In camper in Salento. In alto: Alpe di Siusi (Alto Adige).
Nella foto grande: relax alle Terme di Merano
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L’
ISNART, il Centro
Sudi delle Camere
di Commercio, ha
elaborato un rap-
porto sul posizio-
namento del

nostro Paese nel mercato turistico. I
campi d’indagine sono stati i
seguenti: competitività, accessibilità,
turismo responsabile, seconde case,
sostenibilità ambientale e soddisfa-
zione dei clienti.
Ne emerge una situazione piuttosto
variegata, nella quale le luci si alter-
nano alle ombre. La competitività è
discreta anche se il turismo in Italia è
condizionato da una marcata sta-
gionalità, a differenza dei nostri
principali competitor, Francia e
Spagna, protagoniste di andamenti
stabili lungo l’intero arco dell’anno.
L’accessibilità, vale a dire la possibili-
tà di favorire il soggiorno della clien-
tela con esigenze particolari, come i
diversamente abili, è scarsa. E’ scar-
sa pure la sensibilità della domanda
turistica italiana verso un turismo
responsabile basato sul rispetto

della natura e del patrimonio
ambientale.
Per quanto riguarda la dimensione
del fenomeno turistico, l’ISNART
rileva che i dati ufficiali relativi ad
arrivi e presenze risultano falsati dal
cosiddetto “extralberghiero” e, in
particolare, dalle seconde case sulle
quali, spesso, non si hanno informa-
zioni attendibili. Ne consegue
un’approssimazione per difetto del
dato complessivo. La sostenibilità
ambientale della maggior parte
delle imprese turistiche è sostanzial-
mente buona. Ne sono una prova le
pratiche volte alla raccolta differen-
ziata dei rifiuti e del risparmio ener-
getico.
Il rapporto ISNART si conclude con
una nota positiva: la soddisfazione
dei turisti che trascorrono le vacanze
in Italia si colloca a un livello più che
accettabile ed è più elevata da parte
degli stranieri che non degli
italiani.
Di seguito riportiamo le sintesi di
ciascun argomento proposte
dall’ISNART.



Tra Italia, Francia, Spagna e Grecia, l’Italia è il
primo Paese per consistenza del comparto

alberghiero (2.202mila posti letto) e il secondo
Paese per numero totale di posti letto (circa
4.500 mila posti letto). Tra i quattro competi-
tors a confronto, l’Italia è la seconda destina-
zione per arrivi negli alberghi (circa 77 milioni)
dopo la Francia (99 milioni), ma la prima per
presenze, che ammontano a poco meno di 252
milioni.
La Spagna (75 milioni, arrivi gli 247 milioni le
presenze) risulta più allineata all’Italia e la
Grecia conta su una quota di arrivi decisamen-
te più bassa, pari al 17% degli arrivi che interes-
sano l’Italia e il 22% in termini di presenze.
Dalla distribuzione mensile delle presenze
negli alberghi, l’Italia fa risaltare una stagiona-
lità decisamente marcata, con picchi di utilizza-
zione lorda2 nei mesi centrali dell’estate
(55,2% luglio, 61,4% agosto). Francia e Spagna
si rendono protagonisti di andamenti stabili
lungo l’intero arco annuale, con la Francia che
riesce ad occupare costantemente circa 3 came-
re su 10. Tuttavia, poichè l’Italia dispone di circa
un milione di posti letto alberghieri in più
rispetto alla Francia e 1/3 oltre quelli spagnoli,
la performance italiana non può essere inter-
pretata in maniera eccessivamente critica.

Competitività

�
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Meno diffusa è la presenza di
azioni per favorire il sog-

giorno della clientela con esigen-
ze speciali. In particolare, sono
circa la metà le imprese ricettive
che hanno attrezzato le proprie
strutture dotandole nella maggior
parte dei casi di accessi facilitati,
oppure, di ascensori interni. il
divario tra tipologie ricettive è
piuttosto marcato a favore del
comparto alberghiero, ma consi-
derando le caratteristiche delle
strutture complementari, non è
banale che oltre il 40% sia accessi-
bile. 

Accessibilità

Turismo
responsabile

L’analisi della conoscenza
e sensibilità della

domanda turistica italiana
nei confronti del turismo
responsabile mette in luce
un basso livello di sensibiliz-
zazione tra i viaggiatori,
dovuto principalmente ad
una carenza di informazioni
e ad una bassa riconoscibili-
tà e notorietà del prodotto:
circa il 15% degli italiani ha
partecipato almeno una
volta ad un viaggio respon-
sabile, scelto soprattutto
perchè consente di conosce-
re e rispettare la natura ed il
patrimonio locale (99,7%
dei viaggiatori responsabili),
di avere contatti con la
popolazione locale (92,5%)
e di sentirsi in qualche modo
“utile” al territorio visitato
(80,3%).

Attualità

Casa mobile accessibile

Lago d’Iseo, Camping del Sole



Esiste un sistema parallelo di offerta, quello
delle “seconde case”, di dimensioni pari o

superiori a quello rilevato ufficialmente, che per
il 2009 conta 160 milioni di pernottamenti stima-
ti dei turisti internazionali e 342 milioni per i
turisti italiani, questi ultimi in crescita del +20%
rispetto al 2008.
Questo delle seconde case è un fattore determi-
nante per la valutazione del sistema turistico ita-
liano, perché sebbene non incida direttamente
sul fatturato delle imprese turistiche, risulta
comunque molto importante per i consumi che i
turisti effettuano nelle destinazioni di vacanza,
che i dati indicano praticamente pari a quelli dei
turisti che alloggiano nelle strutture ricettive.
Infatti, in merito alla spesa dei turisti delle secon-
de case, dalle indagini condotte da
Unioncamere-Isnart ai turisti italiani e stranieri
durante il loro soggiorno in Italia, la spesa media
individuale giornaliera nel 2009 (escludendo la
spesa per l’alloggio) dichiarata da coloro che
soggiornano nelle seconde case è pari a 57 euro
contro i 69 euro spesi dal turista che alloggia nei
canali della ricettività tradizionale. Inoltre, valu-
tando la spesa per l’alloggio il turista delle
seconde case (in affitto) arriva a spendere in
media 33 euro al giorno

Seconde case

�
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Il turismo natura vale 10 miliardi

Attualità

L’inizio della primavera conferma il
trend di crescita del turismo eco-

logico che ha raggiunto in Italia il valo-
re di oltre 10 miliardi con un progressi-
vo aumento del fatturato e delle pre-
senze, che sfiorano 100 milioni all'an-
no negli esercizi ufficiali delle aree pro-
tette, secondo l'ultimo  rapporto
Ecotur. È quanto afferma la Coldiretti
che, nel sottolineare le previsioni posi-
tive per la Pasqua, evidenzia come

l'Italia possa contare su ben 772 i par-
chi e aree protette presenti che copro-
no ben il 10 per cento del territorio
nazionale dove si producono quasi 600
diversi prodotti alimentari tipici tra vini,
formaggi, salumi, oli extravergini e
altre specialità grazie anche al lavoro
delle aziende agricole impegnate nella
coltivazione, nell’allevamento, nella
trasformazione dei prodotti e in molti
casi nell'offerta di ospitalità in agrituri-

smo. La primavera è la stagione privile-
giata per la vacanza ecologica perché
consente di assistere allo spettacolo
unico del risveglio della natura che
riguarda piante, fiori e uccelli migrato-
ri. I turisti ecologici - sottolinea la
Coldiretti - cercano infatti soprattutto il
contatto con la natura (38% delle indi-
cazioni), ma anche relax e tranquillità
(13,7%), le tradizioni culturali, folclori-
stiche ed enogastronomiche (12,6%),
la possibilità di avere prezzi più bassi
rispetto alle altre tipologie di turismo
(10,3%) e, infine, sport (trekking,
mountain bike, birdwatching, sci,
equitazione, climbing) e attività all'aria
aperta (9,9%), secondo il rapporto
Ecotur. È significativa, tra gli amanti
della vacanza a contatto con la natura,
la presenza dei giovani tra i 16 ed i 30
anni che sono ben il 23,2 % mentre
tra le tipologie dei frequentatori, pre-
valgono le “famiglie” per il 22,7%, le
“gite scolastiche” per 20%, le “cop-
pie” per il 19,9% e, infine, dai “sin-
gle” per il 10,3%. Per quanto riguarda
le strutture di ospitalità ad essere privi-
legiati rispetto alle tradizionali vacanze
sono gli agriturismi, scelti da oltre il 20
per cento dei vacanzieri ecologici. Ad
affollare gli oltre diciottomila agrituri-
smi per il classico pranzo di Pasqua,



preparato nel pieno rispetto delle tradizioni, sono
– rileva la Coldiretti - soprattutto i gruppi familia-
ri, mentre per il giorno di Pasquetta si registrerà -
afferma la Coldiretti - il pienone di ragazzi che,
sempre più spesso, scelgono l'agriturismo come
valida alternativa al solito pic-nic fuori porta. La
tendenza di crescita per l' agriturismo è confer-
mata da tutte le previsioni, da Confesercenti a
Federalberghi, spinta dal fatto che l'Italia è l'uni-
co Paese al mondo a poter offrire una grande
varieta' dei percorsi turistici legati all'enogastro-
nomia con 142 strade dei vini e dei sapori lungo
le quali assaporare le molteplici tipicita' del terri-
torio e, oltre a piu' di diciottomila agriturismi, in
Italia sono “aperti al pubblico” per acquistare
prodotti enogastronomici 63mila frantoi, cantine,
malghe e cascine ma anche centinaia di mercati
degli agricoltori di Campagna amica. Il Belpaese -
secondo la Coldiretti - puo' contare anche sulla
leadership europea nella produzione biologica e
nell'offerta di prodotti tipici con ben 201 denomi-
nazioni di origine riconosciute a livello comunita-
rio e 4.471 specialita' tradizionali censite dalle
regioni, mentre sono 498 i vini a denominazione
di origine controllata (Doc), controllata e garanti-
ta (Docg) e a indicazione geografica tipica (320
vini Doc, 41 Docg e 137 Igt). Per scegliere la
vacanza in agriturismo è possibile consultare le
guide specializzate come “Agriturismo” edito
dall'Istituto Geografico De Agostini che raccoglie
le aziende associate a Terranostra o ricercare su
internet dove è presente il sito www.campagna-
mica.it con una selezione di quasi millecinquecen-
to agriturismi che possono essere scelti attraverso
un motore di ricerca per tipo di ospitalità, colloca-
zione geografica, prezzo e servizi offerti, compre-
so il benvenuto agli animali.

�
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Sostenibilità
ambientale

Più di 8 imprese ricettive su 10 dichiarano di adot-
tare nella loro gestione delle particolari attenzio-

ni nei confronti dell’ambiente, con una distribuzio-
ne territoriale abbastanza omogenea. Dal punto di
vista delle aree turistiche il mare e la montagna
sono più ricche di imprese attente alla loro tutela.
I sistemi più adottati sono la raccolta differenziata
dei rifiuti e quelli che consentono forme di rispar-
mio energetico, con riflessi positivi anche sui costi
gestionali delle strutture. Meno diffuse le azioni e
gli interventi che richiedono un impegno maggiore
e prolungato nel tempo, come ad esempio la sensi-
bilizzazione e l’informazione del personale e della
clientela, che coinvolgono circa la metà delle impre-
se, o quelle che comportano un investimento eco-
nomico ed organizzativo più importante (come la
gestione dell’acqua o l’utilizzo di fonti rinnovabili).

�
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Soddisfazione
dei turisti

La soddisfazione complessiva verso l’offerta turi-
stica del nostro Paese è buona e leggermente

maggiore tra gli stranieri; siamo però lontani da
valori di eccellenza. I risultati migliori sono intorno
ad 8 punti (su un massimo di dieci) e riguardano la
qualità del mangiare e bere, la cortesia delle per-
sone anche con riferimento all’accoglienza nelle
strutture ricettive. La valutazione dell’offerta cultu-
rale e di intrattenimento e della qualità in termini
di pulizia delle strutture e dei luoghi si attesta inve-
ce su valori tra 7,4 e 8.





È sempre
circolare

È sempre
circolare
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Le nuove normative
su Ecopass,
auto d’epoca, 
cinture di sicurezza,
rifornimento per
auto elettriche,
park tutor ecc...
sono spiegate dal
nostro esperto di
Circolazione Stradale.
Per non farsi 
trovare impreparati...

Testo di Domenico Carola
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più complicato
su strada!
più complicato
su strada!
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Svolta per le auto d’epoca
Tutto sarà più facile (almeno in Sicilia)

Milano e Brescia: le prime città in Europa
con una rete di rifornimento

per le vetture alimentate a batteria

Un disegno di legge in discus-
sione all’Assemblea Regionale

Siciliana mira ad istituire il
"Registro regionale dei veicoli di
interesse storico".
Il "Registro regionale dei veicoli di
interesse storico", che avrà sede
presso il Dipartimento regionale
dei trasporti dell'Assessorato delle

infrastrutture e della mobilità,
avrà un duplice obiettivo: "quello
di razionalizzare e semplificare la
normativa riguardante i veicoli
storici e, nel contempo, quello di
riconoscere il valore storico-cultu-
rale del mondo dei veicoli d'epo-
ca, un settore sempre più in cresci-
ta e il cui valore è globalmente

riconosciuto".
Il disegno di legge muove dalla
considerazione che sia profonda-
mente ingiusto che il proprietario
di un veicolo storico o di interesse
storico-collezionistico debba
obbligatoriamente aderire ad un
Club privato, che di fatto va a
sostituirsi ad un ufficio impositore
pubblico rilasciando in regime di
monopolio certificati di agevola-
zioni fiscali. 
In questo senso si è ritenuto
necessario intervenire razionaliz-
zando e semplificando gli adempi-
menti prescritti per la circolazione
dei veicoli di interesse storico e
collezionistico e dei veicoli d'epo-
ca di proprietà o sui quali sussista
diritto reale di godimento di per-
sone fisiche o giuridiche che
abbiano la residenza nella regio-
ne Sicilia.

Il primato è tutto italiano: Milano
e Brescia saranno le prime città

in Europa con una rete di riforni-
mento per le auto elettriche.
"Oggi Milano segna una tappa
importante nella lotta allo smog -
spiega infatti il sindaco, che rende
la nostra città all'avanguardia in
Europa, visto che la nostra rete di
rifornimento sarà pronta prima
della messa in commercio su scala
seriale delle auto elettriche.
Questi veicoli sono a impatto zero
e la loro filiera di produzione per-
mette un dimezzamento delle
emissioni di Co2 rispetto a quelle
tradizionali. Mi auguro che entro
il 2020 ogni famiglia possa avere
un'auto elettrica per gli sposta-

menti in città". 
A partire dal prossimo giugno
A2A, la multiutility nata dalla
fusione della milanese Aem e della
bresciana Asm, metterà in funzio-
ne in pochi mesi 270 punti di rica-
rica 200 dei quali nel capoluogo. E
contemporaneamente Renault
farà circolare in via sperimentale
nelle due città i primi 60 veicoli
che, alimentati con una batterie al
litio, offrono un'autonomia di 160
km.
Per fare un pieno di energia saran-
no necessarie dalle 6 alle 8 ore, ma
le colonnine sono già state predi-
sposte con prese di ricarica da 400
volt che dal 2011 garantiranno un
rifornimento in 30 minuti.
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Una mobilità più sostenibile
passa anche attraverso il car-

pooling. Questo modo di condi-
videre l'auto rappresenta un
sistema valido per ridurre traffi-
co e inquinamento, risparmiare
sul prezzo del pedaggio e sui
costi di trasporto. Di tali benefici
ne sono consapevoli Autostrade
per l'Italia e St Microeletronics
che hanno appena firmato un
accordo di partnership per pro-
muovere presso i dipendenti St
l'utilizzo del carpooling, rivolto
a tutti coloro che viaggiano sul-
l'autostrada Milano - Laghi (A8 -
A9). 
Ma come si fa a coordinare i pos-
sibili utenti di questo servizio?
Semplice, e a portata di mouse,
basta infatti andare sul sito web
dedicato, www.autostradecar-
pooling.it, ed è possibile trovare
i propri compagni di viaggio con
cui condividere le spese. A dispo-
sizione c'è una pista riservata
sull'Autolaghi, al casello di
Milano Nord, con uno sconto del
60% sul pedaggio per tutte le
auto con almeno 4 persone a
bordo che transitano nei giorni
feriali e nelle fasce orarie di
punta.
Secondo una stima in un anno
con il carpooling, ogni compo-
nente di  un  equipaggio di 4
persone a  bordo di un'auto di
piccola cilindrata  può risparmia-
re oltre 600 euro, suddividendo i
soli costi del carburante e del
pedaggio.
Inoltre i dipendenti della St
potranno contare su altre inizia-

tive alla maggiore diffusione del
carpooling come, ad esempio, la
predisposizione di parcheggi
aziendali riservati. Secondo il
responsabile dei sistemi di
gestione salute, ambiente, sicu-
rezza e dei servizi di supporto
della St Microelectronics Italia:
"L'adesione al progetto
Carpooling di Autostrade  per
l'Italia è la più recente tra le ini-
ziative della St  per il viaggiare
sostenibile. La St è da anni impe-
gnata a ridurre il traffico privato
attorno ai propri stabilimenti
grazie a una rete di  trasporti
alternativi all'auto, a una fitta
rete di navette aziendali che ser-
vono le sedi di Agrate Brianza e
Cornaredo. In questo modo
abbiamo già contribuito a rispar-
miare l'emissione di 7 tonnellate
al  giorno di CO2 nell'atmosfera,
oltre ad avere reso un servizio
concreto ai nostri dipendenti che
hanno a disposizione un modo
più economico ed efficiente per
raggiungere il luogo di lavoro. 
Per questo motivo abbiamo deci-
so di servirci della piattaforma
Carpooling di Autostrade per
l'Italia, impegnandoci a promuo-
verla presso i 6.000 dipendenti
delle nostre sedi nell'area inte-
ressata".
Soddisfazione per l'accordo è
stata espressa anche da dal
responsabile marketing  e  svi-
luppo commerciale di
Autostrade per l'Italia:  “Sono
molto soddisfatto dell'accordo
con St Microeletronics, prima
azienda privata partner di

Autostrade  per l'Italia nella pro-
mozione del Carpooling. Il pro-
getto rappresenta un primo
passo concreto verso un cambio
di mentalità e un nuovo modo di
intendere la mobilità: più sensi-
bile verso l'ambiente e le esigen-
ze dei clienti. Grazie al sito inter-
net www.autostradecarpoo-
ling.it, che in tre mesi è diventa-
ta la prima piattaforma
Carpooling in Italia per numero
di viaggi disponibili, trovare i
propri compagni di viaggio è
semplice e comodo. Stiamo inol-
tre per lanciare un nuovo sito
che permette di organizzare
viaggi in Carpooling in tutta
Italia per raggiungere eventi
importanti come: fiere, concerti,
manifestazioni sportive, mostre
etc”.
Insomma per contribuire concre-
tamente al rispetto per l'am-
biente e per il portafogli basta
un click.

Autostrade per l’Italia punta sul carpooling
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Codice della strada con sor-
presa per gli automobilisti

britannici. Chiunque venga
colto alla guida con un telefo-
nino in mano rischia il carcere
fino a due anni. E la stessa
pena sarà inflitta a chi invia
un sms, si accende una sigaret-
ta e armeggia con il navigato-
re satellitare o con il lettore
mp3. Il Crown Prosecution
Service (l’equivalente della
nostra Procura della
Repubblica) ha reso note le
nuove linee guida, subito
entrate in vigore, per i bad
drivers, i guidatori indiscipli-
nati. Già dal 2003 l’uso del cel-
lulare al volante è proibito in
Gran Bretagna e recentemen-
te le multe sono diventate

alquanto salate (fino a 7.500
euro). Nonostante ciò ogni
giorno mezzo milione di per-
sone chiacchiera al telefonino
mentre guida, secondo una
ricerca del Laboratorio gover-
nativo sui trasporti. Così la
Procura, dopo aver anche con-
sultato i cittadini tramite un
questionario, ha deciso di ina-
sprire le pene. L’infrazione che
prima era definita guida
imprudente» diventa ora
«guida pericolosa» e prevede
come punizione il carcere. Nel
caso poi di un incidente mor-
tale il guidatore può essere
accusato di omicidio colposo e
condannato fino a 14 anni
dietro le sbarre.
E a quanto pare non si 

Gli esperimenti condotti
dall'Adac invitano gli automo-

bilisti ad una maggiore prudenza.
Perché la sicurezza in auto si appli-
ca anche prima di ogni partenza.
Airbag, controllo elettronico della
rotazione delle gomme, Abs ed
altro ancora.
Chi tuttavia dovesse pensare che
basta la tecnologia ed un po’ di
prudenza per evitare il peggio,
sbaglia di grosso. A metterlo in
evidenza è l’esito dei crash test
dell’Adac.
Per quanto infatti appartenga alle
consapevolezze intuitive di tutti,
lo spostamento verso il guidatore
di tutto ciò che si trova sui sedili
posteriori è una eventualità che
chi si accinge ad un viaggio non
prende mai dovutamente in consi-

Sicurezza stradale: attenzione ai bagagli,

Vai in carcere se in Gran Bretagna
parli al cellulare mentre guidi
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tratterà di casi isolati. Le cifre fornite dal
Governo evidenziano che nel 2005 l’uso
incauto del telefonino ha causato 13 scontri
mortali e 52 incidenti con feriti gravi. Sono
stati proprio i dati sulle trasgressioni a convin-
cere la Procura a intervenire. «Questo è un
messaggio molto chiaro per gli automobilisti:
non mischiate la guida con le chiacchierate al
telefono come non mischiereste guida e
alcol», ha spiegato il responsabile della
Commissione parlamentare sulla sicurezza nei
trasporti. Ma non tutti concordano con la tol-
leranza zero. L’Associazione degli automobili-
sti britannici ha protestato con forza: «Hanno
esagerato, ha fortemente dichiarato il porta-
voce, le leggi vigenti sono più che sufficienti
a garantire la sicurezza dei pedoni. E oltre al
cellulare ci sono molte altre cose che possono
distrarre dalla guida». 
Nel nostro Paese che cosa rischia chi è sorpre-
so alla guida con il cellulare? 
Rischia una sanzione tra 148 e 594 euro e la
sospensione della patente da uno a tre mesi
solo se lo stesso guidatore compie un’ulterio-
re violazione nei corso di un biennio. In italia
è consentito  solo l’uso, durante la guida, di
apparecchi a viva voce o dotati di auricolare. 

possono trasformarsi in proiettili!
derazione.
La sicurezza stradale, infatti, appli-
cata al momento della guida e –
magari – anche alla verifica della
salute tecnica del veicolo, non si
adopera invece per i bagagli, che
riposti talvolta sui sedili posteriori
perché ingombranti, in caso di inci-
dente diventano proiettili sparati
alla stessa velocità raggiunta dalla
macchina prima dell’impatto.
Tanto premesso i viaggiatori
dovrebbero essere indotti ad usare
una maggiore attenzione non solo
durante il viaggio, ma anche
prima. 
La posta in gioco, del resto, è alta:
si tratta di non trasformare un inci-
dente da ammaccatura in qualcosa
di più drammatico...

�
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Qualcuno, probabilmente, non
sa nemmeno che sul sedile

posteriore ci siano le cinture di
sicurezza. E già perché se l'uso
delle cinture anteriori è migliorato
(in Europa oggi le usano il 70%
degli automobilisti), quelle poste-
riori sono totalmente ignorate: la
percentuale europea dell'uso si
ferma appena al 53%, in Italia le
percentuali sono irrisorie, si calco-
la intorno all'uno per cento al Sud,
10% al Nord e 5% in media nelle
aree urbane. Talmente irrisorie
anche perché non esistono con-
trolli, pur in presenza di norme
precise: il codice della strada pre-
vede una sanzione per chi non fa
uso delle cinture (indifferente-
mente anteriori o posteriori ) di 74
euro con la perdita di 5 punti dalla
patente.
Eppure, come spiegano fino alla
noia i tecnici di infortunistica stra-
dale, in caso d'urto un trasportato
posteriore si trasforma in una spe-
cie di proiettile, che va a sbattere
normalmente contro la testa del
conducente o del passeggero
anteriore, procurandogli spesso
un trauma cranico grave, spesso
mortale. Così chi viaggia davanti,
pur indossando la cintura, se die-
tro trasporta una persona non
alloggiata corre pericoli gravissi-
mi.
Parte da questa situazione la cam-
pagna “Stringiamoci alla vita”
voluta dall'Asaps, associazione
amici Polizia stradale, "Una cam-
pagna, come spiega il presidente,
che serve a sottolineare più in
generale l'importanza delle cintu-
re visto che in Italia tre italiani su
10 non abbiano compreso che
l'uso delle cinture, prima ancora di
essere osservanza della legge, è un
dovere verso se stessi e verso i pro-
pri cari. Tutti gli studi svolti, infat-
ti, indicano che le cinture possono
concretamente aiutarci a mante-
nerci in salute nel malaugurato
caso si sia coinvolti in un incidente,

anche a bassa velocità. Insomma
un semplice click moltiplica per 10
le vostre probabilità di sopravvi-
venza". 
I numeri parlano chiaro e non
lasciano scampo: le cinture vengo-
no usate con molta diversità da
regione a regione, e principalmen-
te fuori dei centri abitati da quasi
l'80% dei conducenti e passeggeri
anteriori. in città,  la media di uti-
lizzo è del 70% (80% al Nord, 65%
al Centro, 55% al Sud), ma solo
per quanto riguarda, sempre, i
posti anteriori. 
Insomma tutti pensano che le cin-
ture servano solo in autostrada e

sulle strade extraurbane, ma que-
sto è un errore imperdonabile per-
ché in realtà le cinture sviluppano
il massimo della loro efficacia fra i
30 e i 110 Km/h. Con la punta mas-
sima di differenza nei dati della
mortalità fra i 40 e i 70 km/h.
Stesso discorso per i seggiolini dei
bambini. Ma che efficacia potreb-
be avere una massiccia campagna
per l'uso delle cinture di sicurez-
za? E' stato calcolato dalla Ue che
si potrebbero realisticamente sal-
vare almeno 4.300 vite e 275.000
feriti. In Italia tutto questo porte-
rebbe a salvare circa  5-600 vite e
30.000 feriti l'anno.

Cinture di sicurezza posteriori: 
nessuno le prende in considerazione



LE CINTURE SONO UNO DEI DISPOSITIVI
DI SICUREZZA PIÙ EFFICACI IN UN VEICO-
LO A MOTORE
In caso di collisione, un corpo non assicurato
viene proiettato attraverso il parabrezza o
attraverso il veicolo con una potenza impos-
sibile da trattenere con la forza delle brac-
cia, nemmeno a bassa velocità. Le persone
allacciate hanno inoltre molte più probabili-
tà di rimanere coscienti e poter abbandona-
re rapidamente il veicolo in caso di necessi-
tà.

LE CINTURE SONO IRRINUNCIABILI
ANCHE A VELOCITÀ RIDOTTE
In una collisione a 30 km/h i passeggeri sono
proiettati in avanti con una forza che può
essere anche pari a 20 volte il loro peso! In
questo caso, un uomo di 70 kg è proiettato
con una forza di circa 1.400 kg. Un bambino
di 15 kg viene proiettato con una forza di
circa 300 kg. La nostra capacità di trattenuta
è di circa 25 kg. Sbattere contro il volante o
il parabrezza può causare ferite gravi o mor-
tali.

LE CINTURE SONO EFFICACI TANTO SUI
SEDILI ANTERIORI QUANTO SU QUELLI
POSTERIORI
Sui sedili posteriori i passeggeri non allac-
ciati corrono un rischio due volte maggiore
di subire ferite gravi rispetto ai passeggeri
allacciati. In caso di collisione frontale a 50
km/h si trasformano in un proiettile di tre
tonnellate che mette in grave pericolo
anche gli altri occupanti.

L'AIRBAG OFFRE UNA PROTEZIONE OTTI-
MALE SOLTANTO IN COMBINAZIONE CON
LE CINTURE DI SICUREZZA
Utilizzati contemporaneamente, airbag e
cinture di sicurezza offrono una protezione
contro ferite gravi o mortali pari al 75%. Da
solo l'airbag previene le ferite gravi sola-
mente nel 14 % dei casi. Considerata la velo-
cità di esplosione (200 km/h), in taluni casi
può addirittura essere pericoloso.

LE CINTURE CONTRIBUISCONO A RIDUR-
RE I COSTI DEGLI INFORTUNI DELLA CIR-
COLAZIONE
Allacciarsi non significa solamente ridurre i
rischi, ma anche dimostrare responsabilità.

Vademecum sulle
cinture di sicurezza

�
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Il “Park Tutor” è un dispositivo
elettronico che proteggerà da

chi parcheggia senza diritto 
Quotidiana scena d’inciviltà auto-
mobilistica: i posteggi riservati ai
disabili occupati da auto senza
alcun contrassegno. Forse cono-
scendo l’enorme disagio che da
questi abusi le persone con disabi-
lità ricevono, un’azienda milanese,
la Park Busy, ha chiesto aiuto
all’elettronica e ha studiato un
dispositivo, il «ParkTutor», per
impedire agli automobilisti di
attuare questo tipo di trasgressio-
ne del codice della strada (che
attualmente comporta una con-
travvenzione salata e la sottrazio-
ne di 2 punti della patente). 
Impronta inconfondibile – Come
succede agli impiegati che, entran-
do in ufficio, sfiorano col badge
aziendale un lettore elettronico
che ne registra l’identità e l’orario
d’ingresso, così dovrebbe fare il
«ParkTutor». Il titolare del permes-
so di sosta riceverà infatti una
sorta di telecomando per attivare
il sistema al proprio arrivo e il
dispositivo, una volta acceso, sarà
in grado di riconoscere la presenza
del badge del «padrone» inviando
contemporaneamente, tramite un
radiolocalizzatore installato sul
posteggio e protetto da atti di
vandalismo, un messaggio ai com-
puter della centrale operativa
della polizia locale. Viceversa, se
ad occupare il posteggio sarà una
vettura non autorizzata, alla cen-
trale operativa dei vigili urbani –
dotata di un software creato ad
hoc – giungerà un avviso della tra-
sgressione che consentirà l’invio
immediato di una pattuglia o del
carro-attrezzi. Non solo. Per sco-
raggiare i più intraprendenti, dalla
Park Busy assicurano che il badge
assegnato a ciascun disabile auto-
rizzato non può essere riprodotto,
contraffatto o ceduto ad altri per-
ché basato sull'impronta digitale
del titolare. 
Milano e Roma lo mettono alla
prova – Il sistema, brevettato nel

2008, è stato presentato a Roma
nel corso di un convegno sulla
sicurezza urbana organizzato da
Ancupm (Associazione nazionale
comandanti e ufficiali dei corpi di
polizia municipale) presso il
Comando generale del corpo della
polizia municipale, ma a Sesto San
Giovanni, comune del milanese, la
sperimentazione è già in corso da
tempo su 4 postazioni e si conclu-
derà entro un mese. 

COSTI E DUBBI 
E ai comuni quanto costerà? Le 4
postazioni di Sesto San Giovanni
sono sufficienti a gestire 32
posteggi collocati in una stessa
piazza e quindi ravvicinati: proprio
grazie alla possibilità che ogni
«bridge di area» (cioè la centralina
di controllo che sovrintende al
monitoraggio della rete di sensori
interrati nel parcheggio) ha di
gestire più zone di sosta, il singolo
impianto completo potrà variare il
costo tra i 200 e 600 euro a posteg-
gio. Una cifra contenuta, in effet-
ti, che però – a quanto si sa – non
comprende il prezzo della manu-

tenzione delle tecnologie impie-
gate (il telecomando e il badge in
mano al disabile, il bridge di area,
la rete di sensori interrati e il soft-
ware in uso alla polizia locale).
Inoltre, in attesa di una prossima
eventuale messa a regime del
«ParkTutor» e pur non consideran-
do le potenziali criticità in tema di
rispetto della privacy, resta qual-
che interrogativo su come verrà
garantito il diritto di parcheggiare
a chi, disabile con contrassegno
autorizzato dal proprio comune di
residenza, si troverà in visita a
Milano e Roma senza possedere
badge o telecomandi forniti da
quelle amministrazioni.
Se poi, attualmente, gli automobi-
listi disabili patiscono l’inciviltà di
chi scambia il loro diritto per un
privilegio, è pur vero che forse
ancor di più scontano lentezza e
scarsità di risorse dei servizi di
rimozione forniti dalla polizia
locale e chiedono la sanzione
certa degli abusi: resta da capire
come il “ParkTutor” riuscirà a
porre un rimedio su entrambi que-
sti fronti. 

Disabili: posteggio con il chip
contro le “occupazioni abusive”
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Salvare cinque milioni di vite
sulle strade nei prossimi dieci

anni. 
È questo l'obiettivo per il
"Decennio di azione per la sicu-
rezza stradale", promosso
dall'Assemblea Generale delle
Nazioni Unite su sollecitazioni
della Federazione Internazionale
dell'Automobile e dei maggiori
automobile club mondiali, tra cui
l’Aci.
Tutto è nato in occasione del
primo "Summit Mondiale sulla
Sicurezza Stradale" di Mosca,
durante il quale sono stati solle-
citati i Governi e le istituzioni
internazionali a ridurre del 50% i
decessi sulle strade entro i prossi-

mi 10 anni. Nel corso dei lavori è
stato definito un programma di
azioni da intraprendere fino al
2020 con determinazione poiché
gli incidenti rappresentano la
prima causa di morte per i ragaz-
zi tra i 15 e i 19 anni di età nei
Paesi in via di sviluppo, e la
seconda per i bambini fino a 14
anni.
Cinque milioni di vite umane da
salvare in dieci anni possono
sembrare un’enormità ma se esi-
ste realmente una volontà preci-
sa con l'impegno concreto da
parte di tutti non è certo una
missione impossibile, come ha
sottolineato il presidente della
Federazione Internazionale

dell’Automobile, Jean Todt: "La
FIA e i suoi membri sono fieri dei
risultati conseguiti ai massimi
livelli con la campagna Make
Roads Safe - Strade Sicure.
Siamo ora pronti a lavorare tutti
verso l’obiettivo di salvare cin-
que milioni di vite entro il 2020,
promuovendo infrastrutture più
sicure, auto più sicure e utenti
della strada più sicuri".
Infine la risoluzione delle
Nazioni Unite sottolinea l'impe-
gno della FIA Foundation per il
sostegno alla “World Bank
Global Road Safety Facility”, gra-
zie alla quale è possibile perse-
guire una maggiore sicurezza
stradale globale.

Salvare cinque milioni di vite sulle strade
nei prossimi anni
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Rubrica a cura
di Pier Francesco Gasperi
con la consulenza tecnica

di Claudio D’Orazio
Assicurazioni

Ad
Assicurazioni
& dintorni

Pubblichiamo la precisazione inviataci
dall’Avv. Claudio Orlando a proposito
dell’articolo “Un incendio doloso

distrugge il rimessaggio: come com-
portarsi?” apparso su TURIT 119 in
questa sezione. 

Invio la presente in relazione ad un
Vostro articolo apparso sulla rivista
TURIT nella sezione Assicurazioni e
dintorni, articolo nel quale si dava atto
che “da un punto di vista civilistico
appare del tutto pacifico che la respon-
sabilità della tenuta e conservazione del
camper sotto tutti gli aspetti ricada in
capo al gestore responsabile del rimes-
saggio.
Conseguentemente, a prescindere dal
fatto che il gestore sia assicurato o
meno lo stesso dovrà rispondere di tutti
i danni arrecati a Lei e agli altri proprie-
tari dei camper per la perdita degli stes-
si. Nel caso specifico, distruzione a
causa di incendio, lo stesso gestore
…..si potrà rivalere sul responsabile che
ha provocato o procurato l’incen-
dio…”.
In particolare, tale articolo rispondeva
ad una domanda di un lettore il quale
aveva trovato il proprio camper, par-
cheggiato presso un deposito, comple-

tamente distrutto da un incendio dolo-
so. In merito credo sia opportuno preci-
sare quanto segue.
Il contratto di rimessaggio camper è
assimilabile quanto alla disciplina giuri-
dica applicabile al contratto di deposito
con la conseguenza che è connaturato
a tale contratto l’obbligo di custodia del
bene da parte del depositario.
Ciò comporta che il depositario (nel
caso de quo il titolare del rimessaggio)
debba custodire la cosa e restituirla
nello stato in cui è stata consegnata
con il conseguente obbligo di risarcire il
danno in caso di perdita totale e/o par-
ziale del bene.
Tale assunto però deve essere mitigato
dalla previsione dell’articolo 1780 c.c.
che limita la responsabilità del deposita-
rio qualora quest’ultimo fornisca la
prova dell’inevitabilità dell’evento
nonostante l’uso della diligenza del
buon padre di famiglia richiesta dall’ar-
ticolo 1768 c.c. ovvero nell’ipotesi di

caso fortuito dell’evento.
Ne consegue che qualora il titolare del
rimessaggio fornisca la prova che la
perdita del bene si è verificata in conse-
guenza di un fatto a lui non imputabile
e che nell’adempimento dei suoi doveri
ha utilizzato la diligenza richiesta lo
stesso non è tenuto ad alcun obbligo di
risarcimento del danno.
È, pertanto, da escludersi qualsiasi ipo-
tesi di responsabilità oggettiva quando
il danno non sia ricollegabile con nesso
causale ad azione od omissione da
parte del depositario.
Al fine di non ingenerare aspettative di
rimborso e risarcimento non praticabili,
anche nell’interesse dei Vostri lettori, Vi
invito a voler meglio precisare la que-
stione trattata.
A disposizione per ogni chiarimento si
rendesse necessario, colgo l’occasione
per porgerVi distinti saluti.

Avv. Claudio Orlando

Chiarimento sul contratto
di rimessaggio camper
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Caro lettore, la Sua lettera è di grande
attualità essendoci pervenute in reda-
zioni altre simili richieste.
Gli eventi da Lei descritti sono tutti assi-
curabili e pressoché tutte le Compagnie
di assicurazioni prestano tali garanzie
cosidette a “pacchetto”.
Ma non tutti i pacchetti sono uguali e
generalmente offrono garanzie piutto-
sto limitate, soprattutto per quanto
riguarda i cristalli, che comprendono
anche il parabrezza, in generale mag-
giormente esposto, come nel suo caso.
Abbiamo sondato tra vari pacchetti

offerti ed abbiamo ritenuto scegliere e
proporre ed illustrare quello di Claudio
D’Orazio Assicurazioni, proprio per-
ché costruito da un camperista storico
che conosce i veri problemi che si pos-
sono presentare durante l’attività del
turismo itinerante.
Precisiamo che al momento è anche
l’unico che offre la garanzia cristalli con
un massimale di garanzia di 3 mila euro,
(generalmente gli altri arrivano a mille
euro max 1.500), e quindi nel suo caso
avrebbe ottenuto il rimborso totale della
sostituzione del parabrezza ed anche

delle chiavi perché anch’esse comprese
in apposita garanzia.
Di seguito riportiamo le garanzie a pac-
chetto offerte da Claudio D’Orazio:
il pacchetto delle garanzie accessorie è
stato ampliato e prevede ora ben dieci
garanzie.
Di notevole importanza è la "responsa-
bilità civile dei passeggeri", che risarci-
sce, ad esempio, il danno involontaria-
mente provocato ad eventuali passanti
dall'apertura della portiera e di cui il
nostro passeggero dovrebbe risponder-
ne personalmente. 

Alla Redazione di TURIT Turismo
all’Aria Aperta - Rubrica
Assicurazioni
Possiedo un camper motorhome e
durante un viaggio da un veicolo
che mi precedeva mi è schizzato sul
parabrezza un sasso a forte velocità
che ha provocato la frattura dello
stesso.

Purtroppo non sono riuscito a pren-
dere il numero della targa del
mezzo che mi precedeva e ho dovu-
to provvedere a mie spese alla sosti-
tuzione che mi è costata circa 2 mila
euro.
Inoltre, mi è capitato anche di per-
dere le chiavi e ho dovuto richieder-
le al costruttore del camper, con il

numero di serie ed ho speso 150
euro, per carità poca cosa rispetto al
parabrezza, ma comunque sempre
un costo.
Gradirei sapere se è possibile essere
assicurati per proteggersi da tali
eventi.
Grazie e complimenti per la rivista.

Gianni – e mail

Tutelarsi per eventi particolari 
con le garanzie accessorie “a pacchetto”
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Alle garanzie già presenti (cristalli, even-
ti naturali, perdita delle chiavi, rimborso
contrassegno, rimborso tassa di circola-
zione) ne sono state aggiunte altre
quattro: ripristino garage, soccorso vitti-
me della strada, spese di recupero e par-
cheggio, danni al veicolo per il furto di
cose non assicurate. 
Il pacchetto ORO è stato ampliato, oltre

alla garanzia “Eventi naturali” (copertu-
ra a euro 5.000,00 con scoperto del
10% con il minimo di euro 250,00 per
evento), il pacchetto PLATINO ha la
copertura Rottura Cristalli e plexiglass a
euro 1.200,00, mentre il nuovo pac-
chetto PLATINO PLUS eleva la copertura
cristalli e plexiglas a euro 3.000,00. 
Vi ricordo che per la sostituzione dei cri-

stalli è attiva la convenzione con CAR-
GLASS.

Potete trovare maggiori
informazioni su questo

argomento consultando il sito:
www.claudiodorazio.it
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Rubrica a cura di Village for all

Village for all a Gitando.all
un happening di 4 giorni per parlare

di turismo e sport per tutti

27 mila persone dal 25 al 28 marzo
hanno fatto visita al Salone nazio-

nale del turismo accessibile allestito
in fiera a Vicenza nell'ambito della
manifestazione “Gitando” realizzato in
collaborazione con Village for all.
L’evento quest’anno è stato insignito di
un prestigioso riconoscimento, il Premio
di Rappresentanza del Capo dello Stato
per la particolare sensibilità delle inizia-
tive collegate al salone.
“Quest'anno abbiamo raddoppiato gli
espositori - spiega Roberto Vitali,
responsabile di Village for All - da 10
siamo passati a 20. E questo significa
molto, non solo per l’attenzione che ci
viene riservata, ma per compiere quel
passo necessario per rendere la vita più
accessibile a chi si sposta in carrozzina
oppure non può vedere o sentire.
Importante è stata l’attenzione  del
mondo imprenditoriale e presto arrive-
ranno nuovi villaggi accessibili che si
aggiungeranno agli attuali 20 presenti
nel network Village for All. Questo vuol
dire vacanze e sport per tutti”.
Tante le iniziative che hanno animato il
Padiglione Gitando.all. A Gitando si è
tenuta la riunione della Commissione
Ministeriale per la promozione del
turismo accessibile, di cui Village for
all fa parte. Nel corso della riunione è
stato annunciato che a breve nascerà
nel portale Italia.it una sezione dedi-
cata al turismo accessibile e ai lavori
della Commissione.
E’ stato presentato il Manuale del
Turismo Accessibile (foto in alto) rea-
lizzato per Ente Bilaterale Nazionale
Turismo EBNT e FAITA-FEDERCAM-
PING da Village for All. Uno strumento
utile a favorire la cultura dell’accessibili-
tà all’interno delle strutture turistico
ricettive all'area aperta che generi infor-
mazioni sulla capacità di fornire specifi-
ci servizi da parte dei campeggi e villag-
gi turistici. Uno stimolo per i gestori

delle strutture ricettive a innalzare i loro
standard qualitativi per rispondere a
richieste che troppo spesso, al momen-
to, non sanno soddisfare. 
“FAITA sostiene pienamente V4A per-
ché si arrivi ad avere almeno il 50 per
cento dei villaggi affiliati al network -
dichiara Maurizio Vianello, presidente
di FAITA-Federcamping - Fino a poco
tempo fa non sapevo cosa volesse dire
realmente accessibilità, ma da quando
ho conosciuto Village for all mi si è
aperto davanti agli occhi un mondo
prima sconosciuto. Come Federcamping
abbiamo capito infatti che affrontare il
tema dell'accessibilità è un passo impor-
tante nella direzione di una crescita cul-
turale. Inoltre ritengo che garantire la
vacanza a tutti sia una scelta necessaria
per gli operatori, se nel futuro vorranno
restare sul mercato”.
Gitando.all è stato visitato anche dalle
autorità. Oltre ai saluti arrivati dal
Ministro del Turismo Michela Vittoria
Brambilla, ha fatto visita allo stand di
Village for All il Sottosegretario alla
Salute con delega alla disabilità, On.
Francesca Martini. Al salone nazionale
del turismo accessibile anche Matteo
Marzotto, Presidente ENIT (foto in
alto). Con la guida di Roberto Vitali,
presidente di Village for all, Marzotto ha
visitato Gitando.all e, lasciando la fiera,
ha dichiarato il suo impegno per far
conoscere le eccellenze del turismo ita-
liano all’estero e, tra queste, anche
quelle accessibili a tutti.
Sono 180 gli atleti che hanno visitato
Gitando.all. Tra gli ospiti due campioni
delle recenti Paraolimpiadi, Gianmaria
Dal Maistro, ipovedente, e la sua guida
Tommaso Balasso, soci di Village for
All, che a Vancouver hanno ottenuto la
Medaglia d’argento nella supercombi-
nata e due bronzi nello slalom gigante.
Con la loro presenza hanno voluto testi-
moniare il valore dello sport per tutti. 

Village for all Vi offre la possibilità
di visitare il Salento e le acque

cristalline del mar Ionio sulle quali si
affaccia uno splendido villaggio turi-
stico da sempre ispirato al perfetto
equilibrio tra l’uomo e la natura. Le
strutture e i servizi rivolti agli ospiti
sono realizzati con materiali naturali e
la natura splendida e rigogliosa com-
pleta un ambiente rilassante e ricco di
suggestioni per una settimana da
sogno. Tra le attività in programma ci
sono: visita alle grotte marine, la più
suggestiva è la Grotta delle tre Porte,
sul versante Ionico, nota per l’ingres-
so ad archi. Sul versante opposto la
Grotta dello Spruzzo caratterizzata
da una parete rocciosa inaccessibile
dalla terra ferma. È prevista una sosta
per immergersi nelle limpide acque.
Non mancheranno, a bordo, le degu-
stazioni dei prodotti tipici locali.
Anche la visita a Lecce, per gli aman-
ti del barocco, non mancherà di affa-
scinare e coinvolgere con i suoi cro-
matismi i visitatori, che potranno visi-
tarne tutto il centro storico e i suoi più
importanti monumenti. Un viaggio
indicato per le famiglie e i gruppi, per
camperisti o per chi preferisce le
comodità di una accogliente casa
mobile.

Proposta di viaggio:
Salento, fascino del

barocco e del mar Ionio

Village for all, via Ravenna 784 - 44100 Gaibanella - FE - Presidente: Roberto Vitali
fax 0532 719036  - info@villageforall.net - www.villageforall.net

É on line il nuovo portale di Village for all in 5 lingue. Sono già attivi italiano,
inglese, spagnolo, tedesco e olandese, a breve sarà attiva anche la lingua francese.
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UCAUnione Club Amici

Nuovo consiglio direttivo
dell’Isernia Camper Club

Sulla falsa riga del progetto “UCA LEX”, l’Unione Club
Amici punta a creare una rete nazionale di Guide

Turistiche specializzate nella gestione di gruppi di campeggia-
tori. Ogni presidente di Club - spiega Ivan Perriera - così
come successo per gli avvocati di UCA LEX, individuerà nella
sua città o provincia una Guida Turistica, da garantire ai cam-
peggiatori che si recheranno in visita nella propria città.
L’idea nasce dall’Unione Club Amici nella consapevolezza che
il Turista itinerante è un turista un po’ anomalo.
Vuole conoscere senza annoiarsi; è sempre pronto alla battu-
ta allegra che rende la visita guidata meno “formale”; ama
vivere le sue visite guidate con calma, senza lo stress dei tempi
misurati, solitamente imposti da guide turistiche troppo for-
mali.
Insomma, la guida ideale per i campeggiatori deve essere pre-
parata, saper diventare parte integrante del gruppo, pur non
avendolo mai frequentato, deve essere disponibile nei con-
fronti di chi vuole vivere la visita con allegra attenzione, senza
che l’informarsi diventi una noiosa spiegazione e deve essere,
infine, paziente con gli ospiti.
Certa di queste “anomalie” ed avendo appurato che esistono
Guide Turistiche preparate con tali caratteristiche, l’Unione
Club Amici ha deciso di creare un archivio di guide su tutto il
territorio nazionale, contattate dai singoli Presidenti delle
Associazioni aderenti all’UCA.
Così, a partire dal prossimo 1° di maggio, sul sito dell’Unione
Club Amici, sarà presente l’elenco delle prime guide che
hanno accettato di partecipare al progetto promosso su tutto

il territorio nazionale.
Nell’elenco verranno evidenziati: Cognome e Nome, città di
riferimento, n. di telefono che potranno essere utilizzati, così
come succede per tutte le iniziative dell’Unione Club Amici,
da tutti i campeggiatori, a prescindere che siano iscritti o
meno a Club aderenti all’Unione Club Amici.
Ancora una volta, quindi, dall’Unione Club Amici, un’iniziati-
va a favore di tutti i campeggiatori.

Nasce UCA Tour
rete nazionale di Guide Turistiche

Al termine dell’Assemblea Ordinaria dei soci, tenutasi il 20
marzo 2010, presso la sede dell’Isernia Camper Club, si

è riunito il neo eletto Consiglio Direttivo che resterà in carica
per il prossimo triennio 2010/2013.
Sono stati presenti i Consiglieri: Ivan Perriera, Rosario
Giannasso, Michele Miele, Salvatore Amico, Gianni
Alegiani, Vincenzo Viccione, Gianni Palange, Andrea
Cimmino, Marilina Cicchiello, Renato Perna, Michele
Cicchelli, Giancarlo Cipollone, per l’assegnazione delle cari-
che sociali che sono state così distribuite:

Presidente: Ivan Perriera
Vice Presidente:
Rosario Giannasso
Segretario: Salvatore Amico
Tesoriere: Michele Miele
Responsabile Sede:
Vincenzo Viccione
Responsabile Soci
Frequentatori:

Gianni Alegiani
Collegio dei Sindaci Revisori
Presidente: Gianni Palange
Consiglieri: Marilina Cicchiello,
Giancarlo Cipollone
Consiglio dei Probiviri
Presidente: Andrea Cimmino
Consiglieri: Renato Perna
Michele Cicchelli

Logo gentilmente concesso
dal Gruppo Editoriale TURIT 
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Grande soddisfazione da parte degli organizzatori per il
convegno tenutosi a Calenzano dal Presidente del

Federazione Internazionale del Camping e del Caravanning
(F.I.C.C.), Mr. Joao Pereira. Il tema del convegno era:
“Camping Card International & Confedercampeggio nel
terzo millennio: una storia che porta lontano” ed ha
richiamato la presenza di tantissimi campeggiatori, ma anche
la partecipazione di importanti Enti italiani e stranieri. Infatti,
sono intervenuti i rappresentanti dei presidenti dell’A.I.T.
(Alliance Internationale de Tourisme) e della FIA (Federation
Internationale de l’Automobile) ma anche del Touring Club
d’Italia, dell’Automobile Club d’Italia, dell’Assocamp e delle
Compagnie di Assicurazione, Fondiaria SAI Divisione SAI e
Claudio D’Orazio.
Altrettanto graditi i rappresentanti giunti dalla Croazia
(Federazione Campeggiatori), Istraturist di Umag,
Topcamping Pool e Turisthotel di Zara).
Il Presidente Pereira dopo aver evidenziato la quasi inesisten-
za di una crisi nel settore turistico plein air, si è soffermato a
lungo sugli aspetti positivi del turismo campeggistico che
deve sempre rispettare la natura a prescindere dal veicolo
ricreazionale utilizzato, e sui vantaggi che possono godere i
titolari della CCI: una tessera conosciuta ed apprezzata da
oltre 50 anni. Ha fatto presente che ogni anno, un’apposita
commissione (composta dai rappresentanti delle 3 importan-
ti organizzazioni turistiche del mondo, AIT - FICC – FIA) si riu-
nisce 2 volte l’anno per esaminare problematiche connesse al
suo utilizzo, ma anche per porre in essere iniziative per una
sempre maggiore affermazione.
L’ultima riunione si è tenuta il giorno prima del convegno in
Calenzano, presso la Sede di Confedercampeggio, anche per
un simpatico omaggio alla storica organizzazione italiana
che, quest’anno, festeggia i suoi 60 anni di fondazione.
Dopo l’intervento di Mr. Pereira hanno preso la parola Mr.
Ken Faulkner (AIT) del Caravan Club della Gran Bretagna e
Peter Meyer (FIA) che, dopo essersi soffermati sulla CCI
hanno ringraziato e premiato Confedercampeggio per il lavo-
ro svolto sin dal giorno della propria costituzione.
Infatti, Confedercampeggio, grazie al lavoro svolto dal com-
pianto Luigi Bergera (uno dei fondatori) è stata la prima
organizzazione nazionale ad aderire alla FICC, nel 1950, ed
all’AIT nel 1953.
Sono, poi, intervenuti il Dr. Gianni Mecocci, Console del TCI
per la Toscana  ed il Dr. Paolo Diamante, Direttore Generale
Servizi Turistici ACI sono intervenuti sia per ribadire l’attuali-
tà della CCI, sia per festeggiare e premiare
Confedercampeggio.

Dalla Croazia il Dr. Marolt (Federazione Campeggiatori) ed il
Sig. Kocijancic (Istraturist Umag) hanno messo in luce aspet-
ti positivi della CCI del loro Paese e ringraziato
Confedercampeggio per il lavoro svolto nel reciproco interes-
se. Anche dalla Croazia premi ed attestati per
Confedercampeggio.
Il convegno si è, quindi, concluso con l’atteso intervento cele-
brativo del Dott. Gianni Picilli, Presidente Nazionale di
Confedercampeggio. Un intervento che è stato preceduto
dalla lettura dei messaggi inviati dal Presidente della
Repubblica, dal Presidente del Consiglio dei Ministri, dal
Ministro del Turismo, dal Presidente del Senato, ma anche dal
Prefetto e dal Questore di Firenze, dal Presidente della
Provincia di Firenze e dall’Assessore al Turismo del Comune di
Firenze.
Particolarmente apprezzata, infine, la lettera inviata dal Dr.
Maurizio Vianello, Presidente della FAITA/Federcamping.
Il Dott. Picilli, nel corso del suo intervento ha tratteggiato la
storia dell’Ente e l’evoluzione del suo pensiero, ricordando il
lavoro svolto  dai compianti Luigi Bergera, Edoardo
Magistrelli, Lamberto Ariani, ma anche Giancarlo Ceci
(predecessore e non presente al convegno), Alberto
Venanzoni e Marcello Vada.
A conclusione, dopo aver ringraziato la collaborazione rice-
vuta da ANFIA/APC, Unione Club Amici e Associazione
Nazionale Coordinamento Camperisti ha proceduto, assistito
dagli illustri ospiti, a premiare Club e soci con iscrizione ultra-
trentennale.

Confedercampeggio

Un convegno internazionale
getta le basi per il futuro

Confederazione Italiana Campeggiatori, via Vittorio Emanuele 11 - 50041 Calenzano (FI)
tel. 055.882391 - fax 055.8825918

email: segreteria@federcampeggio.it - sito internet www.federcampeggio.it

Joao Pereira, Presidente della Federazione Internazionale del
Camping e del Caravanning (al centro). In alto: Gianni Picilli
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Trigano, riorganizza
il processo produttivo

Testi a cura della redazione

Un nuovo sistema di produzione che
consente all’azienda di realizzare i

camper in base agli ordinativi ricevuti e
non in una logica di stoccaggio. Un
sistema che rende stabile l’azienda
nonostante la dura crisi del settore e,
quindi, tutela gli attuali livelli di occupa-
zione.
Dopo la forte crisi economica che ha
visto il mercato italiano del camper
ridursi dalle oltre 15 mila immatricola-
zioni del 2007 alle poco più di 8 mila
del 2009, è questa la risposta della sede
poggibonsese della Trigano Spa, azien-
da leader nella produzione di camper in
Europa.
“Con la realizzazione di questo proget-
to  - ha commentato l’amministratore
delegato della Trigano Spa, Paolo Bicci
– la Trigano è l’unico produttore di cam-
per europeo a lavorare secondo i princi-
pi della Lean Production, principi
intorno ai quali abbiamo riorganizzato
l’azienda e che ci hanno permesso di
aumentare la flessibilità della linea arri-
vando a produrre a “lotto 1” e cioè più
modelli contemporaneamente nella

stessa linea di montaggio, ottenere una
riduzione del 30% degli spazi utilizzati
per il montaggio e un incremento di
circa il 20% della qualità finale dei pro-
dotti. Con un sistema di produzione che
ci consente di realizzare solo ciò che
viene ordinato dal mercato, affrontiamo
con fiducia questo nuovo anno di attivi-
tà, nel quale prevediamo un incremen-
to del fatturato di circa il 15% rispetto
al 2009”.
Il progetto della Trigano Spa prevede la
completa riorganizzazione del processo
produttivo, a partire dalla linea di mon-
taggio dei camper, già oggi funzionan-
te secondo i principi del “make to
order”, per poi passare ai reparti dei
semi lavorati (scocche e mobilio), fino
ad arrivare alla gestione dei rapporti
con i fornitori esterni. 
Ma non solo, il progetto portato avanti
dalla Trigano ha consentito anche
all‘azienda di ridurre gli stock di materie
prime, semilavorati e prodotti finiti di
oltre il 50%, aumentando la capacità di
rispondere in maniera pronta e puntua-
le alle esigenze del mercato. 

Nei moderni autoveicoli, la bat-
teria ha assunto ruoli sempre

più importanti; oltre ad alimentare
una grande quantità di dispositivi
elettrici è anche responsabile della
stabilità e del buon funzionamento
dei sistemi elettronici di bordo.
Logico, quindi, che la sua tecnolo-
gia si sia evoluta e che anche le
attrezzature per il service batteria
abbiano subito notevoli aggiorna-
menti. Con il nuovo BAT 490, Bosch
amplia la propria gamma di appa-
recchi per il service batteria che non
sono da considerarsi come semplici
ricaricatori, bensì come strumenti
indispensabili da utilizzare in fase
di diagnosi.
Il nuovo BAT 490 di Bosch rappre-
senta uno degli strumenti più evo-
luti offerti dal mercato, ricco di fun-
zioni e di applicazioni utili per tutti
gli autoriparatori:
- è ideale per l'uso con batterie
standard, senza manutenzione, al
gel, o AGM, sia a 12 V sia a 24 V in
quanto dispone di riconoscimento
automatico della tensione della
batteria;
- offre principalmente due possibili-
tà di ricarica: rapida e per esperti,
oltre alla funzione di batteria tam-
pone da utilizzare durante gli inter-
venti di diagnosi per garantire la
salvaguardia dei dati nelle centrali-
ne di bordo;
- Misurata la tensione residua ed
effettuata la ricarica, procede auto-
maticamente al mantenimento
della tensione ottimale della batte-
ria senza, ovviamente, danneggiar-
la;
Per maggiori info consultare il sito:
www.bosch.it

Bosch amplia
la gamma per

il service batteria
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Giornate intense, quelle organizzate da AL-KO Kober per i seminari
di aggiornamento tecnico dedicati a installatori, riparatori e conces-

sionari del settore caravaning. Tante le novità di questa stagione presen-
tate in modo accurato e approfondito dagli esperti della filiale italiana.
Due i temi portanti di questi incontri: il nuovo movimentatore per cara-
van Mammut e le celebri sospensioni ad aria Air Top. Ma c’è stato il
tempo anche per presentare alcuni prodotti inediti: i nuovi piedini d’ap-
poggio Click ‘n Fix, che il pubblico conoscerà ufficialmente alle prossi-
me fiere di settembre; il nuovo sistema di antifurto meccanico per i por-
telloni posteriori di furgoni e camper puri Saturn; le rampe di carico
Profi in alluminio con portata fino a 3,5 t; i cavi bowden (cioè quei cavi
che inseriti in una guaina trasmettono il movimento meccanico) nella
versione Profilonglife, che grazie ad alcuni interventi tecnologici hanno
migliorato le loro perfomance in termini di resistenza alla corrosione, di
rendimento, di tenuta stagna e quindi di durata nel tempo. 

AL-KO Kober, tecnologia d’autore per camper e caravan

Informazioni dalle aziende

Buone notizie per i motociclisti
italiani, che da marzo avranno

la possibilità di utilizzare il localiz-
zatore GPS di autovelox Coyote
anche in sella alla loro due ruote
per ricevere in tempo reale le infor-
mazioni relative alla presenza di
autovelox fissi, tutor, zone a rischio
e di autovelox mobili in tutta
Europa.
Magneti Marelli After Market
Parts and Services, distribuitore
ufficiale di Coyote per l’Italia,
mette infatti in vendita un kit che
consentirà ai riders italiani di utiliz-
zare i nuovi apparecchi, o quelli
precedentemente acquistati, in
completa sicurezza.
Il kit, che sarà disponibile presso i
migliori rivenditori di accessori per
motociclette e sarà in vendita a
euro 59.
Info: www.mycoyote.net

Arriva il Coyote
anche per le due ruote

Info: e-mail info@al-ko.it - tel. 045 8546011

Si distinguono per la forma bizzarra
del loro “tubone”;  godono del

vantaggio competitivo dei 75 kilogram-
mi a secco e si fregiano del privilegio di
viaggiare a motore spento: sono le
moto per camper, veicoli sobri e ideali
per essere trasportate a bordo di picco-
li e grandi camper, auto, barche e vei-
coli industriali. Sono usate come tender
sostitutive della bici, ovvero veicoli
complementari o di sevizio per visitare
la città, raggiungere spiagge o infilarsi
in centri urbani o ameni pertugi dove
sarebbe complicato trovare anche un
semplice slargo per fare inversione.
Nate come repliche “vintage” di mitici
modelli giapponesi anni ’60, oggi sono
moto per camper, piccole biposto a
marce, 4 tempi che è possibile scoprire
presso varie concessionarie e nelle fiere
di caravanning di questo inizio 2010.
Le moto per camper biposto – repliche
delle mitiche Honda Dax- hanno moto-
ri quattro tempi 50 cc oppure 125cc
che esprime  4,7 kW di potenza, ottie-
ne una velocità dichiarata (minima!) di
89 km/h. Sono di ingombro ridotto,
potendo anche abbattere il manubrio e
consentire quindi il carico in gavoni o
bauliere di dimensioni veramente mini-
me.
Leggere e maneggevoli da caricare, le
moto hanno di serie freno disco ante-
riore, portapacchi cromato, doppio
cavalletto e doppia accensione.

Le moto per camper,
leggere e maneggevoli

Per maggiori informazioni:
www.camperbusiness.it
Informazioni su disponibilità,
costi e immatricolazione in orario
ufficio al  tel. 050 7846123
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Maggio di festa per Concorde 

Concorde Reisemobile GmbH
da più di 25 anni è sinonimo di

qualità ed esclusività “made in
Germany“. Azienda fondata nel
1981, ha avuto uno 
sviluppo continuo e costante fino
ad arrivare a conquistare una
quota di mercato del 70% nei
motorhome da 7,5 ton,  risultato
che fa di Concorde un produttore
leader nel segmento premium.
Azienda con sede ad Aschbach,
nell’alta Franconia, e un sito che si
sviluppa su circa 70.000 metri qua-
drati di superficie, ha una capacità
produttiva di circa 600 veicoli 
l’anno e impiega approssimativa-
mente 280 persone. In Italia, gra-
zie all’introduzione nella gamma
Credo Emotion del modello 693 H,
motorhome con peso massimo
complessivo di 35 quintali,
Concorde è riuscita a conquistare
l’attenzione di una fascia di clien-
tela nel segmento “patente B“
che ha potuto godere, anche su

questa versione, di tutte le carat-
teristiche che contribuiscono a
fare di ogni modello Concorde,
piccolo o grande che sia, un’opera
di raffinato lavoro artigianale,
unica ed esclusiva. Un privilegio
per molti, ma non per tutti, dal
momento che  in questi anni la
domanda è cresciuta a dismisura e
Concorde, anche grazie allo svi-
luppo di nuovi mercati, fatica a
soddisfare tutte le richieste. 
Naturalmente, ed è uno dei moti-
vi di successo del marchio
Concorde, non si metterà mai a
rischio la qualità per soddisfare
esigenze di quantità. 
D’altra parte, chi sceglie
Concorde, è disposto ad attende-
re, pur di ottenere il suo veicolo
fuoriserie. Ma se l’utenza italiana,
sta cominciando relativamente da
poco a conoscere questo marchio,
basta uscire dai confini nostrani e
fare rotta verso le aree di sosta e i
campeggi tedeschi, per ammirare

intere flotte di maxi motorhome
Concorde. 
Una qualità riconosciuta anche da
testimonial prestigiosi, come il
giovane pilota di Formula 1
Sebastian Vettel, felice possessore
di un Concorde Liner 990 o il cam-
pione di sci Bode Miller anch’egli
camperista e 
proprietario di un Liner di
Concorde. E addirittura la nazio-
nale  tedesca di hockey su ghiac-
cio, che per i prossimi mondiali del
2010 viaggerà su un motorhome
Charisma. Sette gamme e 49
varianti di pianta, questa è l’am-
pia e ricca offerta di Concorde,
marchio che in Italia può contare
su sei centri vendita autorizzati. 

Concorde, lusso esclusivo

Saranno quattro le giornate dedicate
all’evento che Concorde organizza

tutti gli anni per clienti e amici. Una
grande festa preparata con meticolosità
e durante la quale sarà impossibile
annoiarsi. Le date sono quelle del 13-
14-15 e 16 maggio e la località non
poteva essere altra che Aschbach, dove
Concorde ha la sua sede. Porte aperte
in fabbrica, naturalmente, per tutti colo-
ro che vorranno scoprire come vengono
costruiti i prestigiosi e raffinati motorho-
me, che hanno posto il marchio tedesco
al top della classifica tra i costruttori
mondiali di veicoli di fascia altissima. Ma
tutta la città si trasformerà, proponendo
manifestazioni ed eventi che coinvolge-
ranno tutti gli appassionati di camper e
non solo.
Il punto d’incontro principale sarà rap-
presentato da una grande struttura, un
padiglione attrezzato come punto di
ritrovo e ristoro, dove non mancheran-
no spettacoli e musica dal vivo. Il primo
giorno, per esempio, sarà allietato dalla
comicità di Klaus-Karl Kraus, celebre

cabarettista tedesco e dalle note del
gruppo “Grummys” che darà il via a
una movimentata serata danzante. E,
naturalmente, è prevista musica dal vivo
tutte le sere. Tra le attività previste, non
potevano mancare delle gite enogastro-
nomiche alla scoperta dei vigneti della
Franconia: chi non ha mai sentito parla-
re di vini come Müller Thurgau, Riesling
e Traminer? E se da una parte c’è chi
andrà alle scoperte delle cantine duran-
te questo “wine safari” dall’altra c’è chi
preferirà un tour delle birrerie, anzi un
“Bierrallye” come è stato rinominato.
Tante le piccole birrerie di Franconia che
offrono, oltre alla degustazione, anche
la possibilità di scoprire l’antica arte dei
maestri birrai bavaresi. Non manca un
intenso programma sportivo e
Concorde non vuole deludere neanche i
più piccini. Sarà a loro disposizione,
infatti, un simulatore di Formula 1, per
potersi cimentare in uno scontro virtua-
le con il più giovane pilota del campio-
nato, Sebastian Vettel, proprietario di
un motorhome Concorde.

Appena entrata nel club dei possessori
di camper Concorde, Sabine Spitz,
campionessa olimpica di mountain bike
presenzierà durante la giornata di saba-
to, svelando trucchi e offrendo suggeri-
menti per diventare campioni di cicli-
smo. Per dar prova delle proprie abilità e
del proprio coraggio sarà messo a
disposizione un itinerario da percorrere
in mountain bike o, anche, con la bici-
cletta elettrica.
A corollario di tutte queste iniziative è
stata organizzata anche un’esposizione
di prodotti e accessori Concorde, inte-
grata in una vera e propria fiera con
bancarelle che offriranno specialità culi-
narie e artigianali. Per poter prendere
visione del programma completo potete
consultare il sito www.concorde-rei-
semobile.com.

Sabine Spitz





Unica nel suo genere per caratteri-
stiche e flessibilità di utilizzo, la

veranda VerBo del marchio Tempo è
stata dotata di un nuovo palo in accia-
io telescopico che mantiene in perfetta
tensione il telo superiore e permette un
facile deflusso dell’acqua piovana. E
questo accade anche quando la veran-
da è separata dall’autocaravan. VerBo,
infatti, ha come peculiarità quella di
possedere una struttura autoportante,
cioè non necessita di essere ancorata
alla parete del camper per sostenersi.
Un concetto nuovo che consente, per
esempio, di utilizzare il camper per gli
spostamenti lasciando la veranda chiu-
sa e montata in campeggio. A questa
opportunità si aggiungono alcuni van-
taggi concreti come la possibilità di sti-
vaggio del prodotto in un gavone,
senza interferire pertanto con l’assetto
del veicolo che talvolta risulta sbilancia-
to dopo l’installazione permanente di
verande estraibili su un lato e in posi-
zione alta. Interessante anche la decli-
nazione di VerBo in gazebo da giardino,
che permette di ammortizzare in breve
tempo il costo d’acquisto con un impie-
go razionale del prodotto.
La paleria in alluminio è precollegata e
si apre velocemente grazie alla struttu-
ra cosiddetta “a pantografo”. Il telo
superiore si fissa in pochi secondi
mediante un sistema di attacco a vel-
cro. In questa configurazione VerBo
può rappresentare tanto un gazebo
aperto, quanto un tendalino per l’auto-
caravan. Le gambe telescopiche rendo-
no questo prodotto adatto all’abbina-

mento con qualsiasi modello di autoca-
ravan. Aggiungendo le pareti, ancorate
per mezzo di velcro, VerBo si trasforma
in una veranda chiusa dotata di porta e
finestre. In particolare la facciata inclu-
de una porta e due finestre con
“Kristal” trasparente e tendine, mentre
le due pareti laterali offrono 2 finestre
ciascuna con zanzariera, copri finestre
incernierato e tendine avvolgibili. La
facciata posteriore si chiude completa-
mente come una quarta parete.
L’esperienza maturata dal marchio
Tempo nella produzione di tende e
gazebo, si riflette anche su VerBo, con
alcuni accorgimenti essenziali per
garantire un utilizzo in ogni situazione.
Così, il tessuto del tetto in poliestere è
spalmato in Pvc e le cuciture sono

nastrate a garanzia di perfetta tenuta
all’acqua. Per contrastare la forza del
vento, oltre ai picchetti di ancoraggio,
vengono fornite quattro cinghie da fis-
sare agli angoli, mentre la balza a terra
è stata dotata di appositi occhielli anti-
vento. Il peso è contenuto in soli 29 chi-
logrammi. Alloggiata nell’apposita
sacca di trasporto dotata di ruote ha
ingombri di 30 x 30 x 160 cm, montata
ha, invece, dimensioni pari a 225 cm di
profondità 350 cm di larghezza e un’al-
tezza variabile da 267 a 280 cm.
Distribuita da Vecam, VerBo ha un
prezzo massimo consigliato al pubblico
di 676 euro iva inclusa. Il nuovo palo
telescopico orizzontale costa invece
circa 15 euro. 
Info: www.vecam.it
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103 campeggi croati nella guida ADAC

Nell’edizione 2010 della guida
dell’Automobile club tedesco 

ADAC, la “bibbia” per i camperisti
in Germania e altrove, la Croazia è
nuovamente presentata come
destinazione camperistica di quali-
tà con una bellissima natura e che 
regolarmente investe nel migliora-
mento dello standard dei suoi
campeggi. 
I supervisori dell’ADAC sottolinea-
no in particolare la qualità dei ser-
vizi sanitari nei campeggi

dell’Istria e della Dalmazia del
nord, come anche un sempre mag-
gior numero di particelle ben arre-
date nei campeggi. 
Nella guida, che quest’anno cele-
bra il 60° anniversario, sono pre-
sentati 103 campeggi croati, di cui
19 sono contrassegnati da un sim-
bolo particolare che indica il
miglioramento della qualità rispet-
to all’anno precedente. Due cam-
peggi sono riusciti ad ottenere il
simbolo più prestigioso, il “Super

platz”, in altre parole la “tabella
rossa”. Si tratta dei campeggi Park
Umag, che detiene questo simbolo
dall’anno scorso, e il campeggio
Zaton che possiede lo status di
“Super platz” da ormai quattro
anni. Quest’anno, a meritarsi il
simbolo sono stati solo 80 campeg-
gi europei che offrono un servizio
sopra la media per quanto riguar-
da i servizi sanitari, la posizione del
campeggio, i contenuti per il
tempo libero ecc...

VerBo: la veranda indipendente



Una caravan come questa
non era mai stata realizza-

ta fino ad oggi: la parte ester-
na, infatti, è composta da 150
elementi in pietra arenaria
molto robusta proveniente
dalla regione tedesca del
Sauerland. All’interno della
caravan si trova una solida
struttura in alluminio per
sostenere le numerose lastre di
pietra che hanno spessore di
un centimetro. “Ho fissato
ogni singolo elemento alla
struttura di metallo. I profili in
alluminio, invece, sono collega-
ti tra loro mediante robuste
viti esagonali. In questo modo
è possibile montare e smontare
la caravan in qualsiasi momen-
to”, ha affermato lo scultore
Martin Schräder.
L’artista ha voluto rappresenta-
re attraverso questa opera
creata con una tecnica moder-
na, un oggetto che oramai fa
parte della vita quotidiana.
“La nostra vita è strettamente
legata al mondo delle costru-
zioni” ha affermato Martin
Schräder durante la presenta-
zione. Il nome scelto dall’arti-
sta per identificare quest’opera
è “Hülle” che significa
“Involucro”. La caravan in
marmo, infatti, simboleggia
una specie di  secondo rivesti-
mento dell’uomo che risponde
alla nostra esigenza di sicurez-
za e spazio protetto.
Martin Schräder ha trovato
l’ispirazione dalla sua caravan
personale, la Hobby De Luxe

prodotta nell’anno 1981.
“Ho ricevuto in regalo questo
veicolo e lo utilizzo sempre
come studio dove costruisco le
mie opere. È molto comodo
quando, per esempio, lavoro
fuori dalla località di
Steinbruch”, commenta lo scul-
tore. Nonostante l’opera rag-
giunga solo l’altezza di un
metro e 70 centimetri, e misuri
pertanto il 25% in meno rispet-
to alle dimensioni originali, la
riproduzione si avvicina al peso
originale della caravan De Luxe
con una massa di 1.500 chilo-
grammi.
L’arredamento interno della
caravan è solamente abbozza-
to, ma si possono riconoscere
le panche, alcuni stipetti e il
blocco cucina, poiché il signor
Schräder ha utilizzato dei pro-
fili di alluminio per mettere
questi elementi in evidenza.
Un’ulteriore curiosità è rappre-
sentata da un’insegna in
marmo sulla porta d’entrata
che riporta la scritta “vietato
entrare”, un messaggio che
non ha solo l’obiettivo di evita-
re eventuali danni all’opera
per il passaggio dei visitatori,
ma rispecchia una precisa
volontà dell’artista. È permes-
so, infatti, guardare attraverso
porte e finestre per osservare
l’interno di “Hülle” e percepire
un senso di sicurezza che ver-
rebbe a mancare se questo spa-
zio fosse occupato da persone.
Un concetto che molti carava-
nisti sapranno apprezzare.

Una caravan Hobby 
diventa un’opera d’arte

Martin Schräder mostra
la sua creazione
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Holiday Village Florenz:
nuovi servizi all’insegna del benessere

Tante proposte e nuovi servizi
dell’Holiday Village Florenz di

Lido degli Scacchi (FE). Una stagione
2010 all'insegna di nuovi servizi e
tante proposte per gli ospiti del
Camping Village Florenz del Lido
degli Scacchi, leader nel turismo
all’aria aperta. Insieme ai soggiorni
per appassionati dello sport, della
cultura, dell’enogastronomia e della
vita all'aria aperta, gli ospiti potran-
no usufruire del centro benessere
mobile Welly per rilassarsi tra bagni
aromatici, saune e doccie emoziona-
li. Un nuovo percorso fitness, realiz-
zato con moduli modernissimi e
l'idromassaggio, completano l'offer-

ta del Florenz, la cui gestione è da
sempre attenta alle nuove tendenze
turistiche. Lo spazio benessere
risponde infatti alla filosofia sposata
dal Florenz, che consiste nell'amplia-
re il ventaglio di moderni servizi
messi a disposizione di chi soggiorna
in bungalow, case mobili e camper
regalandosi una vancanza tra mare,
valli, pinete e città d'arte.
Ombreggiato dalle chiome dei pini,
il centro benessere Welly è rivestito
di legno pregiato, ha ampie vetrate
da cui ammirare il verde ed è il
luogo ideale per concedersi un sup-
plemento di relax durante le vacan-
ze. Info: holidayvillageflorenz.it Centro benessere Welly

Tei primi mesi del 2010 sono
entrati a far parte della

Blurent, il più grande gruppo ita-
liano di noleggio autocaravan,
due nuovi centri di noleggio. Il
primo, Camper World by C&C
di Coppola Paolo, si trova a
Caserta e con l’inserimento di
questo nuovo centro, insieme a
quelli di Avellino, Napoli e
Salerno, la Blurent amplia il suo
servizio di noleggio e vendita
autocaravans su tutto il territo-
rio della Campania, meta sempre
più ambita sia dai turisti italiani
che stranieri.
Il secondo centro che negli ultimi
giorni ha fatto il suo ingresso
nella rete, si trova invece nei
pressi di Firenze e si tratta del
concessionario Roberto srl.
La Toscana è una delle regioni in
cui si trovano alcuni tra i centri
“storici” Blurent e la continua
crescita anche in questa zona,
dimostra come la coerenza della
gestione, il livello di servizio
offerto dagli affiliati Blurent e la
qualità dei veicoli utilizzati, i
Blucamp, siano gli elementi
caratterizzanti della rete e le
qualità apprezzate e riconosciu-
te dai clienti.
Info: www.blurent.com

Blurent: due nuovi
centri di noleggio

entrano nel networkQuest’estate l’offerta degli itine-
rari del Mediterraneo si arric-

chisce grazie a MSC Magnifica, nave
da 3.000 passeggeri varata il 6
marzo scorso, che sarà posizionata
tutto l’anno in Adriatico. 
Tutte le settimane l’ultima unità
della flotta propone fino al 20
novembre crociere verso Grecia,
Turchia e Croazia con partenza ogni
sabato da Venezia e ogni domenica
da Bari con tappe a Katakolon,
Izmir, Istanbul e Dubrovnik. 
Non solo Mediterraneo, l’offerta di
MSC Crociere propone per l’estate
2010 anche 11 differenti itinerari in 

Nord Europa dal mese di maggio
fino a tutto agosto, alla scoperta
delle capitali baltiche o dei fiordi 
norvegesi fino a Capo Nord per
ammirare il sole di mezzanotte a
bordo di MSC Poesia, MSC Orchestra
o MSC Opera, navi eleganti di ultima
generazione.  
Altra importante novità sarà il
nuovo itinerario in Nord America di
MSC Poesia che tra settembre e
ottobre 2010 proporrà crociere di 8,
10 e 11 giorni tra le più belle locali-
tà degli Stati Uniti e del Canada, da
New York a Newport, da Boston a
Quebec. Info: www.mscrociere.it

MSC Crociere presenta
le novità dell’estate 

MSC Magnifica



A dire il vero, grazie ad internet siamo già entrati nel futuro e TURIT ha voluto anticipare i tempi del-
l'editoria italiana, essendo stata  la prima a proporre ai propri lettori una rivista di settore completa-
mente scaricabile dal nostro portale www.turismoitinerante.com.
Grazie alla collaborazione di molti di voi, che già usufruiscono dell'abbonamento “on line”, abbiamo
messo a punto un servizio eccellente a favore dei nostri “nuovi” abbonati che hanno apprezzato la dina-
micità e la praticità di questo nuovo nostro servizio.
Abbiamo valutato pregi e difetti di questa iniziativa ed il risultato, scaturito dal confronto con molti di
voi, è stato veramente sorprendente.
Vediamo quelle che sono le peculiarità della rivista “on line”:

Eccezionale opportunità:
SCARICA GRATIS TURIT n. 121 - MAGGIO 2010

Il Gruppo Editoriale TURIT offre, in via del tutto eccezionale, a tutti gli amanti del turi-
smo itinerante la possibilità di scaricare gratuitamente il mensile TURIT-Turismo all'Aria
Aperta n. 120 - aprile 2010 dal portale www.turismoitinerante.com per poter saggiare i
vantaggi offerti dalla rivista on line.

Verso il Futuro
Speciale abbonamento on line

a soli 25,00 euro

Ecco, appunto, riduzione dei costi di stampa e spedizione che, credetemi, sono molto alti.
D'accordo con il nostro Editore, Claudio D'Orazio, abbiamo deciso di riversare questo risparmio diretta-
mente ai nostri abbonati offrendovi un'occasione vantaggiosissima.
L'abbonamento alla rivista “on line”, compreso della Family Card “TURIT”, vi verrà offerto a soli 25,00
euro (contro i 35,00 dell'abbonamento cartaceo).
Tutti coloro i quali sono già abbonati e vorranno passare dalla rivista tradizionale a quella “on line”
potranno farlo subito senza perdere nulla o dover aspettare la scadenza naturale dell'abbona-
mento. La differenza dei mesi a scadere, e la riduzione del costo a 25.00 euro vi prolungherà la natu-
rale scadenza per un tempo pari alla copertura del costo mensile del nuovo abbonamento.

In considerazione di ciò vi preghiamo di comunicare entro il 15 di maggio 2010 tramite l'e-mail
info@turit.it la vostra adesione a questa speciale offerta. Confidiamo che la proposta presentata possa
incontrare il vostro gradimento, in quanto è stata pensata per poter soddisfare al meglio le esigenze dei
nostri tanti abbonati.

Vantaggi “on line”

- Puntualità di ricezione
- Possibilità di archiviazione su DVD
- Facilità di ritrovare gli argomenti (basterà 

creare un file con i titoli e il n. della rivista)
- Possibilità di stampare solo le parti della

rivista che si desiderano
- Riviste indistruttibili
- Riduzione dei costi di spedizione e stampa

Svantaggi “cartaceo”

- Ritardi causati dal Servizio Postale
- Archiviazione che richiede molto spazio
- Difficoltà di ritrovare gli argomenti

(specialmente quelli degli anni precedenti)
- Per consultare i viaggi pubblicati,

la necessità di avere con sè tutta la rivista
- Rischio di strappi o consumi della carta
- Costi di stampa e spedizione

Il risparmio di carta è garanzia di attenzione alla tutela dell’ambiente
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